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Resumen

El presente trabgjo es unasintesis del Trabagjo Final parala Licenciaturaen Comunicacion
Social llamado “Otras Formas de Ver. Practicas de comunicacion ciudadana del Grupo
Amigos Albinos de Cérdoba en espacios urbanos y mediaticos de la ciudad de Cérdoba. De

un estudio exploratorio a una produccién audiovisual”*

. Realizado por Carla Luduefia,
dirigido por Ana Piretro.

En este marco realizamos un estudio exploratorio-descriptivo, cuyo objetivo fue conocer
cuales 'y como son las préacticas de comunicacién ciudadana que despliega el “Grupo Amigos
Albinos de Cérdoba™?, orientadas al cuidado de lasalud y la promocién de derechos, en
espacios publicos y mediaticos, en la ciudad de Cordoba. Abordamos mediante la
construccion de un marco tedrico conceptual y su articulacion con el trabajo campo lanocion
de préactica de comunicacién ciudadana, como préactica politica; que se pone en juego através
delaparticipacién y lainteraccién de los sujetos en € espacio publico urbano y mediético.

Estainvestigacion se llevd a cabo desde un enfoque socio cultural con unaldgica cuditativa.

1 El Trabajo Final se encuentra disponible en el repositorio de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacion (UNC)
2 De aqui en adelante usaremos lasigla GAAC



Se retomaron aportes de la etnografiay se realizaron observaciones y entrevistas aintegrantes
del grupo.

Ademas, este trabajo implico larealizacion audiovisual de un producto comunicacional.
Generamos un cortometraje en € que apelamos a el ementos de la ficcidn parareconstruir las
vivencias de una persona abina.

Ambas instancias se enfocaron a contribuir alavisibilizacién del grupo, en su busqueda de
latitularidad de derechos, en tanto esta organizacion procura -a través de sus practicas de
comunicacion ciudadana- colectivizar sus demandas. Asi mismo, buscamosrealizar un aporte
en tanto construccion de conocimiento, respecto de larelacién entre albinismo y précticas de
comunicacion ciudadana.

Palabras clave:

Albinismo- Précticas de comunicacion ciudadana-Espacio publico urbano y mediatico-

Cuidado de lasaud y promocién de derechos-

A modo deintroduccién

En esta ponencia presentamos una sintesis del Trabgjo Fina realizado parala Licenciatura
en Comunicacién Social, llamado “Otras Formas de Ver: practicas de comunicacion
ciudadana del Grupo Amigos Albinos de Cérdoba en espacios publicos y mediéticos de la
ciudad de Cérdoba. De un estudio exploratorio a una produccion audiovisual”. Realizado por
Carla Ludueiia con la Direccion de Ana Piretro.

Trabajamos en dos instancias. Por una parte, lainvestigacion y por otra, una produccion
audiovisual. Ambas se enfocan -entre otros aspectos- a contribuir alavisibilizacion del
grupo, en su busqueda de latitularidad de derechos, en tanto esta organizacion procura -a

través de sus précticas de comunicacion ciudadana- colectivizar sus demandas. Asi mismo, se



buscd realizar un aporte en tanto construccién de conocimiento, respecto de larelacién entre
albinismo y précticas de comunicacién ciudadana.

En esta oportunidad haremos referencia ala dimension de lainvestigacion. Oriento este
estudio la siguiente pregunta: ¢cualesy como son las practicas de comunicacion ciudadana,
orientadas al cuidado de la salud y a la promocién de derechos de personas albinas, que
despliega el “Grupo Amigos Albinos Cordoba’™ (GAAC) en espacios publicos urbanos y
mediaticos en la ciudad de Cordoba?.

A partir de la construccién del objeto de estudio y de laformulacién del citado
interrogante planteamos e siguiente objetivo general:

1. Indagar acercade las practicas de comunicacion ciudadana, vinculadas con el cuidado
delasalud y la promocién de derechos de personas albinas que desarrollael GAAC,
en espacios publicos urbanos y mediéticos en la ciudad de Cérdoba.

Para el abordaje de este objeto planteamos la construccion de un marco tedrico conceptua a
partir de los aportes de diversos autores.

Nos acercamos conceptual mente -como marco general- alas nociones de comunicacion y
organizacion. Asi mismo, para profundizar €l abordaje, hicimos referencia aideas-que se
presentan a continuacion- para pensar cOmo procesos, modos y préacticas del GAAC, se
constituyen en “lugares” propicios para la construccion de ciudadania y participacion en el
espacio publico urbano y mediético de la ciudad de Cérdoba.

Tanto en Argentina, como en gran parte de Latinoamérica, las organizaciones sociales han
ido tomando fuerza en contextos adversos y de tensién marcados por diversas crisis. En este
marco, la presencia de un Estado portador de imagenes colectivas queda desdibujado y parece
hacerse incapaz de contener alos individuos en un espacio de construccion comun (Mata,
2012). Es aqui cuando las organizaciones ingresan con mayor impulso a la esfera politica,

como sefiala Hopenhayn (2001), sin la necesidad de pasar aformar parte del sistema politico



tradicional, ni de operar con racionalidades politicas canonizadas. Aunque, con € paso del
tiempo, en €l desarrollo de ciertos procesos diversas organizaciones entablen vinculos
estrechos con |os espacios estatales.

Para pensar algunos aspectos de ese contexto se retomo la nocion de “crisis cultural” en
tanto que permite comprender aspectos nodales del objeto de estudio. Sobre este concepto
Grimson (2015) indica que este tipo de crisis se produce cuando:

“el automatismo de la vida cotidiana se interrumpe en alguna dimension crucial. Entre
esas dimensiones cruciales puede estar la vida urbana, la vida econémica, la vida politica y
los sentimientos comunitarios de pertenencia. En este Ultimo aspecto, una de las modalidades
de la crisis cultural es la crisis identitaria de una sociedad™. (Grimson, 2015, pp. 140-160).

Desde esta perspectiva reflexionamos a cerca de los modos en |os que organi zaciones
sociales se configuraron en este marco de crisis cultural. Dicha configuracion se articul 6 con
e fin delograr ““voz audible y visibilizar lo invisible” (Hopenhayn, 2001), de articular
demandas e intereses comunes de distintos grupos sociales (Lois, 2010). Es asi que, através
de las organizaciones, sus miembros se fueron conformando en sujetos de luchay
construyeron y/o reconstruyen sentidos relativos a la propiaidentidad y a esas demandas. En
este sentido, se entiende gque es posible concebir al GAAC en términos de organizacion,
puesto que en e grupo observamos un modo de organizacion y préctica politica que implica
la necesidad de articular acciones en red (Segura, 2014). De esta manera, se puede pensar

gue desde los méargenes quienes la conforman desarrollan précticas y “experiencias
tendientes a pensar, construir y vivenciar relaciones sociales alternativas a las hegeménicas”
(Lais, 2010, p.9).

Este abordaje tedrico-conceptual, entramado a partir de aportes de diversos autores, nos

permiti6 construir una 6ptica particular para observar, describir y analizar |las maneras en las

gue e GAAC fue entrelazando sus précticas de comunicacion ciudadana, en un entorno que



podria caracterizarse como de crisis cultural, para encontrar respuestas a sus demandas
disputando un lugar y apostando a ganar visibilizacion en los espacios publicos urbanos y
mediéticos de la ciudad de Cordoba.

Para poder abordar |a pregunta de investigacion propuestay dar curso a acciones que
permitieran el logro de los objetivos planteados, adoptamos un enfoque socio-cultural -como
se menciond anteriormente-. Entendemos por enfoque un modo determinado de construccion
de conocimiento en el que confluyen y/o se interrelacionan ciertas concepciones del mundo
social, con fundamentos tedricos (Achilli, 2009). Optamospor este enfoque considerando que
el abordaje del objeto de estudio de este trabajo implicala aproximacion a significaciones
asociadas con las préacticas de |os sujetos dentro de la organizacion, prestando especial
atencion a aguellas vinculadas con la comunicacion ciudadana. Es por ello que consideramos
oportuno retomar aportes de |a perspectiva etnogréfica, a partir de Rockwell (2009) parala
realizacion de tareas de indagacion y lectura de datos.

Asi es que, |as estrategias puestas en juego para la recoleccion de informacion fueron
observacion participante y la entrevista.

Pusimos en practica la observacion participante en los escenarios donde e GAAC llevé a
cabo sus encuentros, una de las actividades més significativas que desarrollan como
organizacion. Asi mismo realizamos entrevistas a cuatro integrantes del grupo, dos de ellos
referentes de la organizacion.

LIevamos adelante e andlisis de datos, mediante |a sistematizacion los registros. Estatarea
implico la construccidn de una descripcion que permitio acceder a “cierta parte del proceso
estudiado, nunca de todo” (Rockwell, 2009,p.65). En ese sentido, fuimos trabajando en la
articulacién de esos registros y de las categorias alli identificadas con conceptos presentes en
el marco tedrico. En relacién con la concrecion de estas operaciones, Rockwell (2009) nos

indica



“(...) El trabajo de analisis etnogréafico debe conducir a la construccion de nuevas
relaciones conceptuales (...)”” (Rockwell, 2009, p.65).Tal es asi que luego del trabajo de
campo y del proceso del andlisis de datos nos permitieron llegar avarios gjes.
Desarrollo

A continuacién haremos referencia de manera sintética, atres g es del andlisisdela

investigacion en consonanciacon € ge tematico que convoca la mesa.

Eje 1-Las asimetrias contextuales y el GAAC como constructor de la “nueva”
ciudadania en €l espacio publico

Paraanalizar de qué maneras |as situaciones de crisis habilitaron |a aparicioén en modos de
agrupamiento socia que, posteriormente, [levaron ala transformacién de espacios publicos y
mediéticos del paisy alos modos de participacion que emergieron a partir de las précticas; es
relevante reflexionar acerca de |os contextos marcados por la agitacion y malestar social.

Estos grupos han sabido ensamblar sus demandas en torno a préacticas de comunicacion
ciudadana y han irrumpido en diversos espacios publicos afin de procurar negociaciones con
guienes gjercen poder para poder asi concretar la manifestacion y consideracion de sus
demandas; y, en agunos de estos casos, obtener respuestas respecto de ellas.

En e caso del GAAC, es preciso sefialar que esta organi zacion se constituy6 desde la
periferiay se conformé como un espacio comun para el encuentro con otros, con la capacidad de
ser unainstancia en la que quienes lo constituyen puedan pensarse y posicionarse como sujetos
delucha. Esto llevé a grupo a emprender un trabajo en red con € objetivo de lograr ostentar de
latitularidad de sus derechos. Al mismo tiempo, la construccion de précticas de comunicacion
ciudadana, por parte del GAAC, serealiz6 desde lugares asimétricos. Es aqui, desde esta
posicion, desde donde comenzaron a tejerse estos sujetos de lucha que hacen a “identidades

culturales cuyo potencial de emancipacion no podria ser universal, sino que radicariaen € juego



democratico de las diferencias” (Hopenhayn, 2001, p. 118). Se trata de una “nueva” ciudadania
0 nuevas formas de ser ciudadano/a que radica en retomar y potenciar aternativas que permiten
visualizar las asimetrias; “lo universal serian las reglas del juego que otorgan visibilidad a tales
diferencias” (Hopenhayn, 2001, p. 118). En este sentido, la organizacion construyd/construye su
identidad y su participacion a partir de la aceptacién de la ausenciade igualdad y, desde dlli, se
asumio como espacio que pretende participar en las disputas conociendo que esta situado en un
lugar de menor poder frente alos mediosy a Estado (Segura, 2008), pero sin degjar que este
aspecto se torne en unaimposibilidad de desarrollo de précticas y proyectos comunes. En este
sentido, cuando hacemos referencia a la idea de una “nueva” ciudadania, retomamos aportes de
Hopenhayn (2001) gue brindan -en este caso puntual, como en otros- la posibilidad de pensar
que “la ciudadania se asocia a mecanismos y sentimientos de pertenencia del individuo a una
comunidad o nacién, y ala participacion de los sujetos en la “‘cosa publica’ y en la definicion de
proyectos de sociedad”. (Hopenhayn 2001, p.117). Asi, los relatos reunidos en € trabajo de
campo permiten sefidlar que el grupo como organizacién y 10s sujetos que en € participan van
comprendiendo/discutiendo la idea de que “son ciudadanos aquellos que manifiestan interés
efectivo en los asuntos publicos, es decir que traducen una condicién potencial en algunaforma
de actividad, aunque sea tan solo la de constituir opiniones publicitadas” (Mata, 2006, p.9).
Porque se es ciudadano al participar en e espacio publico. (Segura,2008).

Finalmente, y como mencionamos, esta forma de construir ciudadania -en palabras del
autor- vuelve a escena aungue no “en el &mbito de la participacion politica” solamente, sino
“en una gran variedad de préacticas de asociacion o comunicacion en latramasocia que no
necesariamente confluyen en lo publico-estatal” (Hopenhayn, 2001, p.119). De este modo, el
GAAC, se configura como un espacio marcado tanto por relaciones reciprocas como por

tensiones -entre sus miembros- que disputan lugares visibles en la sociedad.



Por esto, reflexionar en torno del valor que los grupos le confieren a espacio publico con
el propésito de hacer visibles estos reclamos y a mismo tiempo dar a conocer sus propuestas,
aporta un entramado atractivo que proporciona elementos para concebir ala ciudad ya no
como escenario para habitar, y trabajar sino como punto comun de apropiacion de las luchas
sociaes (Canclini, 1996). La ciudad, entonces, se reordenay se comprende en relacion alos
procesos sociales porque “la ciudad se vuelve metafora de la sociedad de la informacion y
comunicacion: transformacion de lugares en espacios de flujos y canales” (Castells, 1983 en

Canclini ,1996 p.9)

Eje2- Laorganizacion: entrerostros, telarafasvirtualesy medios

El GAAC es una organizacion, en tanto entendemos que se trata de “un marco de
referencia, un conjunto de expectativas compartidas” (Etkin, 2009, p. 27). Asi mismo,
observamos que se conformay se lleva adelante una serie de estrategias de comunicacion “a
partir de una construccién comun, no impuesta desde arriba sino tejida desde lo cotidiano
(...)” (Kaplun, 2007, p. 35). Asi, cobra existencia palpable la idea segun la que lo
comunicativo opera como una dimension de lavida, de las relaciones humanas y
socioculturales. Ese proceso comunicativo constituye una oportunidad irremplazable para “el
reconocimiento de la existencia de sujetos que se relacionan entre si dindmicamente”
(Kapltn,2007 p. 37). Esto permite pensar que mediante dichas estrategias, |0s miembros del
GAAC “se interpelan intersubjetivamente” al tiempo que van interpelando/convocando a
otros sujetos y organizaciones sociales (con mayor o menor nivel de funcionamiento formal).
(Alfaro, 1993, p. 28).

Asi, el GAAC se conforma como un lugar de utopias (Lois, 2010), de construccién comin

de acuerdos -alin en la disputa que es generada y/o genera desacuerdos-.



La comunicacion aparece como proceso facilitador de un caudal de acciones que permiten
definir losintereses y la pertenencia de los miembros del GAAC, incluyendo la propia
conformacién de este espacio.

Al llevar adelante un extenso conjunto de estrategias de comunicacion -e GAAC-
determinarelaciones dentro y fuera de sus limites.

La comunicacion se expresa en multiples @mbitosy juega un papel determinante para la
consecucion de acciones y estrategias que se asumen como grupo Yy asi mismo, define el
modo de interaccion con otras agrupaciones sociaes, a partir de larealizacién de actividades
de manera conjunta. Comparten €l espacio publico, enuncian un mensaje de peticionesy
luchan para el reconocimiento estatal y del conjunto de la sociedad. De esta manera, esas
actividades confluyen como practicas de comunicacion ciudadana.

En otro aspecto, dentro de la organizacion la comunicacion une las experiencias de los
adultos con los menores albinos del grupo a partir de relatos y charlas que mantienen los
padres y madres del grupo con las personas a binas mas grandes (en cuanto a su edad).

En este punto reflexionamos sobre la comunicacion como un proceso antropol dgico, social
y humano. La comunicacion antes de ser mediética es interaccion con otros sujetos (Cardoso,
2008) en innumerables escenarios cotidianos como |os mencionados por el GAAC: lacalle,
las instituciones, el supermercado, los barrios. “La comunicacion humana es un complejo
proceso de interacciones de intercambios de sentidos mediatizados por nuestro lenguagje y por
nuestra particular formade Ser Humanos”. (Cardoso, 2008, p.7)

Desde esta perspectiva, la comunicacion como diaogo es desplegada y concebida en el

GAAC, en laque todos/as cuentan con experiencias y saberes para compartir. Tanto en las
interacciones cara a cara, como en la vinculacion con la sociedad mediante el acceso alos
medios de comunicacion buscan instancias y espacios de intercambios. Asi como se

menciond anteriormente la comunicacién antes que técnica es humana. No obstante, los



medios no agotan la esfera publica la constituyen y cobran un espacio rel evante dentro de la
soci edad mediética presente en la actualidad.

Los registros obtenidos en el marco del trabajo de campo nos permiten observar que el
GAAC implementa acciones concretas para captar la atencién de los medios de
comunicacion, que se pueden caracterizar como hegemonicos, entendiendo que se tratade
aquellos “(...) medios y redes de informacion nos dicen lo que somos y nos ocurre en un decir
gue nos interpelay nos constituye desde la adhesion o €l rechazo que, en variados grados y
modos, ellos suscitan” (Mata, 2006, p.8).

Asi, es posible sefidar que la organizacion tiene laintencion de ocupar espacios en los
medios por la incidencia que provoca el hecho de “aparecer” en ellos. En este sentido, dicha
intencionalidad puede vincularse con la magnitud que adquieren en nuestras sociedades
mediatizadas dichas practicas; es decir, “la fuerza que alcanzan en tanto no podemos
pensarnos sin ellos” (Mata, 2006, p.8) puesto que se han convertido en un modo dominante
de relacion con los demés. En las entrevistas, |os integrantes del GAAC remarcaron las
dificultades que se les presentan para conseguir una nota en algiin medio de comunicacion de
la ciudad de Cérdoba. No obstante, y comprendiendo esta complgjidad como condicion
existente, destacan cudl es € objetivo de poder visibilizarse en estos espacios mediaticos.

Frente a la “censura mediatica” (Mata, 2006) en el tratamiento de tematicas asociadas al
albinismo -y, entre ellos, a sus condiciones y alos derechos que a estos sujetos les
corresponden como garantia de salud por parte del Estado- en muchos casos producto de la
omision en su abordaje, el grupo puso en marcha €l trabajo con otros medios con los que
intenta suplir lafalta de posibilidades para expresarse a nivel de estos medios masivos. El

avance de |as tecnologias digitales posibilité a grupo crear perfiles en redes virtuales® ™,

3Sus paginas en Facebook y Twitter se encuentran como: “Grupo Amigos Albinos de

Cordoba”. Link de Facebook: https://bit.ly/2xSBZCR

10



como Facebook y Twitter. A través de estos entornos virtuales el GAAC despliega estrategias
y desarrolla précticas por medio de las cuales sus planteos “se movilizan, hacen noticiae
impactan a la opinion puablica (...)”. (Hopenhayn, 2001, p. 121). Sin embargo, y como base de
las propuestas, |0 que prima es siempre laintencionalidad comunicativa de la organizacion
que pretende incluir en “agenda” sus preocupaciones y aportes.

Asi, por medio de estas redes sociaes digitales € grupo publica actividades no solo de la

organizacion misma, sino también respecto de otras con las que se relaciona. Circulan ali
entonces a menos dos tipos de informaciones: aquellas referidas a aspectos que apuntan ala
salud fisicay ala promocion de derechos enfocada al cuidado de ésta, y otras vinculadas con
los intercambios y actividades sociaes que los miembros del grupo desarrollan. De esta
manera, las estrategias que Sse ponen en juego permiten construir ala organizacion como un
espacio genuino desde donde convocar a otros albinosy a sus familias.

Cabe sefiadar, en este sentido, que -durante las entrevistas- |og/as integrantes del grupo
comentaron gue fueron sus familiares quienes aportaron informacion acerca de la existencia
del GAAC, através de las redes sociaes, que € mismo grupo cred en su intento de garanti zar
lo que Hopenhayn (2001) caracteriza como “el acceso al intercambio y una mayor
participacién”. Como ocurre con muchas otras agrupaciones, |las alternativas que brindan las
redes sociales digital es permiten la construccion de contactos y |azos que trascienden las
posibilidades que ofrece la comunicacion de orden masivo.

De esta mirada la comunicacién como didlogo es desplegaday concebidaen e GAAC, en
la que todos/as cuentan con experiencias y saberes para compartir. Tanto en las interacciones
cara a cara como en lavinculacion con la sociedad mediante € acceso alos medios de
comunicacion buscan instancias y espacios de intercambios. Asi como se menciono
anteriormente la comunicacion antes que técnica es humana. Estas expresiones permiten

observar cOmo, através de estas experiencias en torno alas redes sociales digitales, se fueron

11



entretejiendo estas relaciones socia es que luego han podido comenzar a ser trasladadas a
otros espacios publicos mediéticos de orden mas tradicional, pero también de corte més
masivo.

Es destacable como a partir de agquellas précticas aprendidas en experiencias anteriores, se
han ido generando en el marco del GAAC -mediante lainiciativa de quienes ocupan un lugar
de coordinacion/conduccién primero y luego por parte de otros miembros- modos de
compartir y de aglutinar intereses, expectativas comunesy acciones asociadas ala
construccion de pertenencias alrededor de la organizacion. Estas experiencias, a mismo
tiempo, van alimentando esta nueva forma de gercicio de ciudadania en la que los procesos
comunicativos adquieren un rol central, puesto que dicha ciudadania también “(...) se
enriguece a medida que laindustria cultural y la comunicacién global, permite reclamar y
promover derechos (...)” (Hopenhayn, 2001). En este sentido, la comunicacion se hace
constitutiva de la ciudadania como “interaccion que hace posible la colectivizacion de
intereses, necesidades y propuestas” (Mata 2002, en Segura 2008). A su vez, les permite -a
los miembros del GAAC-, hacerse publicos mientras que les otorgavisibilizacion, y asi no
solo pueden observarse sino también representarse asi mismosy al resto de la sociedad
(Mata 2002, en Segura 2008).

Eje 3- Otras précticas de comunicacién ciudadana

Retomamos la nocién de comunicacién gue la define antes que nada como proceso
constitutivamente humano, sin reducirlaa fendmeno técnico y de los medios,
comprendiendo que estos son parte de esfera publica pero sin agotarla. La comunicacion
entonces, no se reduce alos medios sino que forma parte de procesos compl g os guardando
relacion con la construccién de ciudadaniay la politica, no necesariamente comprendida
dentro del Estado. Al marcar un contexto de asimetrias, el GAAC lleva adelante acciones,

para construir identidad y ciudadania. Dentro de estas acciones, se encuentra el didogo, la
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interaccion con e otro, como proceso y condicidn necesaria parala ciudadaniay paraforjar
lalucha de la organizacion, con expectativas comunes y con laimperiosa necesidad de
colectivizar sus demandas. Es por esto, que hablamos en este g e, de otras practicas de
comunicacion ciudadana. Anteriormente, mencionamos las précticas que hallevado la
organizacidn en espacios publicos mediaticos. A continuacion proponemos un acercamiento
a éstas que son producto de la comunicacion que actlia como proveedora de espacios de
didogo (Cardoso, 2010) y que € GAAC, por medio de la articulacion y la participacion de
sus miembros se constituye como proveedor de iméagenes col ectivas, tomando un lugar de
preponderancia en la construccién de la ciudadania. EI modo en que las précticas de
comunicacion ciudadana se manifiestan, ponen alaluz un trabajo en red y de construccién de
abgjo hacia arriba, donde el modo de interactuar es horizontal. (Segura, 2008)

L og/as entrevistados/as comentaron central mente dos actividades concretas, por un lado
los “Encuentros” y por otro, la conmemoracidon por el “Dia Sobre la Sensibilizacién por el
Albinismo”. En este sentido, se realizan los “encuentros” bagjo dos modalidades, una paralos
integrantes del grupo y otraen la que se hace extensiva lainvitacion alas deméas
agrupaciones de personas albinas del pais. Durante el proceso de investigacion asistimos a
dos encuentros y ambos fueron cerrados para miembros del GAAC, gquienes mencionaron que
estas actividades tienen como objetivo unir alos integrantes del grupo. En relacion alas
actividades que se llevan a cabo dentro de estos encuentros |os/as entrevistados/as contaron
gue se redlizaron/realizan varias charlas con profesionales a cargo las teméticas siempre giran
en torno alasalud visual como también a avances tecnol 6gicos. Se incluyen propuestas
inclusivas que se proponen a nivel municipa -deportes,bailes,uso del baston verde-.

Otras de las actividades que |levan a cabo refieren alajornada que e grupo organiza cada
13 de junio con motivo de conmemorar el “Dia por Sensibilizacion sobre el Albinismo”. Fue

una fecha establecida por la Asamblea Genera de las de las Naciones Unidas €l 18 de
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diciembre de 2014, através de unaresolucion que emana de la Asamblea General donde se
busca sensibilizar a resto del mundo por o que acontece con las personas albinas en Africa®.
Lugar donde las personas albinas son objeto de cacerias y supersticion. La presenciade una
persona con albinismo implica algo negativo un mal presagio o un castigo, en contraposicion
se cree que sus huesos tienen “propiedades magicas” en la magia negra, circunscrito a esta
cultura los “albinos son victimas de amputaciones en ritual de caceria’.

Estas practicas realizadas por e GAAC, permiten através de lacomunicacion, la
construccion de ciudadania ya que se colectivizan los intereses y las demandas por parte de
los integrantes de este grupo. Es en ese marco, donde la condicién ciudadana se define por la
aparicion del GAAC, en € espacio publico en pugna por la constitucion de identidades y por
la definicidn de los asuntos de interés publico. (Segura, 2008).

Por medio de estas expresiones generadas por |os/as entrevistadas, se puede reflexionar en
torno alas practicas de comunicacion ciudadana del GAAC en lamedida en su desarrollo
Ileva a que muchas personas abinas en este espacio construyan sus préacticas ciudadanas, su
identidad y mejoren su calidad de vida.

Ademas, las propuestas de modificacion de | as reglas de juego orientaron al GAAC a
realizar determinadas practicas de comunicacion ciudadana para ganar derechos y espacios de

poder que permitan instalar en la agenda de las politicas publicas, a ALBINISMO.

“Estainformacion fue rescatada de un conjunto de biisquedas que realizamos previamente a
lainstanciadel Trabajo Final. Parareforzar estas afirmaciones brindamos €l link del
documental “Los blancos negros”

https://bit.ly/2xQGBi

°A continuacion se adjuntara el enlace para obtener mayor informacion

https://bit.ly/2xSMwxY
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Por medio, del grupo las personas abinas caminan hacia nuevos modos de ser
ciudadanos, con derechos pero con la obligacion de pensar y reconocer a otros en esta escena
de negociaciones. Esasi como la cultura se torna marcada por un sesgo de lucha, que busca
visualizar demandas y practicas de comunicacion ciudadana.

Discusiones

Al finalizar este recorrido podemos afirmar gque estos ges de analisis nos permitieron
lograr un acercamiento significativo pararesolver el objetivo general planteado en la
investigacion; aguel de indagar acerca de las préacticas de comunicacion ciudadana,
vinculadas con € cuidado de la salud y la promocién de derechos de personas albinas que
desarrollael GAAC, en espacios publicos urbanos y mediaticos en la ciudad de Cordoba.

L os g es analiticos que presentamos en este escrito, permiten observar, conocer y
reflexionar acerca de como el GAAC se apropié y se apropia de los espacios publicos en
torno al gercicio de las précticas de comunicacion ciudadana. Esto nos ha permitido
enriquecer lamirada preliminar con la que contdbamos. Los g es desarrollados presentan
relaciones y lazos que se hacen posibles de observar gracias a proceso comunicativo del que
se habl 6 en toda esta etapa.

Fue apartir del desarrollo del proceso analitico -y de su escrituralreferencia en los diversos
capitulos del Trabgjo Final- que pudimos ver como esta organi zacion despliega las practicas
mencionadas en el espacio publico urbano y mediético de la ciudad de Cérdoba, qué
caracteristicas tienen y como son significadas por este grupo.

Laeleccion y abordaje de la nocion de practicas de comunicacion ciudadana -como nicleo
conceptual-, en tanto practica politica, enriquecio € abordaje tedrico y analitico del
objeto.Este concepto permitio relacionar diversos aspectos que hacen ala problemética de
investigacion y reflexionar acerca del papel que juegan en este trabajo para observar y pensar

con mayor detalley articulacién al GAAC en tanto organizacion y ala comunicacién como
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proceso que tiene un papd fundante en la construccion y €l gercicio de la ciudadania.
Hicimos alusion, a partir de los planteos de Mata (2006), ala necesidad de referirse ala
nocién de ciudadania comunicativa debido a que este concepto -en especifica articulacién con
el anterior- remite a la accion; a “un modo especifico de aparicion de los individuos en el
espacio publico caracterizado por su capacidad de constituirse en sujetos de demanday
proposicion respecto de diversos ambitos vinculados con su experiencia” (Mata, 2006, p.13).
Luego de haber transitado por estos g es nos planteamos, como unanuevainquietud, si e
GAAC conformado por ciudadanos -como sujetos de demanda- podrd, a partir de sus pedidos
y reclamos, dar cuenta de la “ciudadanizacion” de la politica. (Martin Barbero, 2002 en Mata
2006, p. 10). En tanto que tendran que intervenir en los debates publicos, decisiones politicas-
estatales, y cuando habra que plantear ala ciudadania comunicativa como una practica
integral en el proceso de vida, en lo cotidiano, de cada sujeto que conforma esta organizacion.
Entonces, de qué maneras se apropiaran de |os espacios publicos y mediéticos; cuaes serén
las précticas que desplegaran para ocupar lugares de debate y decisién en “la cosa publica”,
como Ilama Hopenhayn (2001).
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