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RESUMEN

Deportivo Undav es un proyecto periodistico ideado por estudiantesde la Licenciatura
en Periodismo de la Universidad Naciona de Avellaneda. EI mismo se nutre de
informacion deportiva no convencional pero ademés, se trabaja desde una perspectiva

cultural, social o comunitaria.

El programa de radio, producto periodistico que da identidad a proyecto educativo
antes mencionado, se transmite todos los jueves de 19 a 20 hs. por Radio Undav (FM
90.3). Dicha emisora propone abrir espacios, conocer historias y discutir realidades, por
lo que en Deportivo Undav resulta fundamental 1a interaccion no solo con la comunidad

educativa sino también con €l territorio en su conjunto.

Si bien e proyecto se vale de otras herramientas (@deportivoundav en Instagram,

Facebook y Twitter) y plataformas ( www.deportivoundav.wordpress.com), € ge

central eslaradio, donde sedesarrolla un lenguaje que despierta laimaginacion desde la
fusion de las palabras, los efectos, silencios y muasicalo que permite a oyente ver a

través del oido.

Para DeportivoUndavresulta esencial € vinculo con e club social y deportivo, e cua es
entendidocomo un espacio de socializacion y produccion de sentido, donde nifios/as,
jovenes, adolescentes y adultos se encuentran con el deporte, por lo que los flujos de
informacion son constantes y dar cuenta de dicha comunicacién es un desafio para este

proyecto educativo comunicacional.

En & marco del centenario de la Reforma Universitaria de 1918, la cua propone
vincular la Universidad con el pueblo, desde Deportivo Undav se trabga con la
conviccion de que en nuestra sociedad hay una enorme cantidad de organizaciones que
pugnan por hacerse ver y oir, por lo que es necesario incorporar conocimientos y

saberes que son negados por |os grandes medios.

Palabras clave: Periodismo, la radio como construccion de sentido, comunidad,

informacion



Deportivo UNDAV: betwenn knowledge's production

and the link with the community

Deportivo UNDAYV is a journdlistic proyect devised by students of the degree in
Journalism of University of Avellaneda. It is composed of non-conventional sports

information but also works from a cultural, social or community perspective.

The radio program, journalistic product that gives entity to the project mentioned
above,it is transmitted, from 19:00 to 20:00, on Radio UNDAV (FM 90.3).This station
proposes to open spaces, learn about stories and discuss realities, so in Deportivo Undav
interaction is essential not only with the educational community but also with the

territory asawhole.

Although the project uses other tools (@deportivoundav on Instagram, Twiiter and
Facebook) and platforms (www.deportivoundav.wordpress.com), the central axis is the
radio, where a language is developed that awakens the imagination from the fusion of
words, effects, silences and music which alows the listener to see through the ear.

For Deportivo Undav, the link with the social and sports club is essential, which is
understood as a space of sociadization and production of meaning, where children,
young people, adolescents and adults meet sports, so the flows of information are
constant and to account for such communication is a challenge for this educational

communication project.

In the framework of the centenary of the University Reform of 1918, which proposes to
link the University with the people, Deportivo Undav works with the conviction that in
our society there are a huge number of organizations that strive to be seen and heard,
what is necessary to incorporate knowledge and knowledge that is denied by the big
media.

Keywords: Journalism, radio as construction of meaning, community,

infor mation



El proyecto Deportivo Undav inicialmente fue pensado con el nombreOffside, el cual
tenia como ge central vincularse de forma lineal con € fitbol como tema de agenda y
con €l dia a dia de éste deporte. No obstante, al observar la falta de un producto
informativo que abarque diversos deportes y se vincule mediante e mismo con €

territorio, se opt6 por modificar e nombre del programay su respectivo gje.

El mismo nacié como un emprendimiento periodistico pensado, producido y elaborado
por estudiantes, de la Licenciatura en Periodismo de la Universidad Naciona de
Avellaneda, a observar la dificultad que implica realizar las primeras experiencias en

medi os de comunicacion que estén por fuera de lainstitucién de educacién superior.

El Departamento de Ciencias Sociales, a través de la Carrera de Periodismo, brindo su
espacio y ayuda profesiona para continuar profundizando dicho proyecto y poder
coronar un programa de radio que se sumara a la programacion de Radio UNDAYV. Este
producto se presenta como un espacio para desarrollar practicas pre-profesionales, por
lo queuna de las finalidades de ésta via de comunicacion es introducir de manera
progresiva a los estudiantes al mundo periodistico desde una perspectiva integral en

relacion alos deportesy a territorio regional .

Con respecto a sus contenidos, Deportivo Undav se propone trabgjar la produccion y
difusion de noticias relacionadas a deporte no convencional o mejor dicho, aquellos
gue no forman parte de la actualidad periodistica, afirmando que |os espacios para dar a
conocer dichas disciplinas en los grandes medios de comunicacion, son escasos 0 casi

nulos.

El negocio detrés de las marcas, publicidad y compra/venta de jugadores invalidan alos
clubes de barrio a ser noticia en los grandes medios de comunicacién, por no ser
competitivos ni econdmicamente rentable. Estos luchan por hacer oir sus voces, dar a
conocer su realidad y aportes a lugar donde se encuentran emplazados,por |o que desde
Deportivo UNDAV se brinda el espacio para difundir y compartir sus actividades en
todas sus modalidades, lo cua implica trabgjar con la comunidad local, preguntarse y
generar herramientas para incluirla: que sean objeto y sujeto de estudio para pensar una

verdadera comunicacion.

Por otra parte, es importante destacar que diversos emprendimientos periodisticos en

Avellaneda estan relacionados casi en su totalidad con noticias de actualidad ligadas a



fatbol. En e caso de Radio Gréfica, en la grilla se ubicé un programa denominado

“Abri La Cancha”, un producto ligado de analisis de encuentros de fatbol profesional.

En ese sentido, en Radio Citrica a través de su programa “Offside” maneja la misma
I6gica, aunque dentro de su grilla emerge “Doble Cinco” que se vincula con los clubes
de barrio a difundir todo tipo de noticias que gira en torno a fatbol infantil,
consolidandose este programa como e mas cercano a Deportivo UndavEn lo que
respecta a FM Riachuelo, otra radio comunitaria de la zona, no posee en su grilla un

producto con caracteristicas u objetivos similares a programa.

Surge como hipotesis que en € territorio de Avellaneda no existe un espacio deportivo
radia destinado ala difusion de deportes con perspectiva socia, cultural y comunitaria,
en este caso organizado por estudiantes de la Licenciatura en Periodismo de la
Universidad Nacional de Avellaneda

ASPECTOSTEORICOS

El deporte es un instrumento esencial de formacion, maduracion del individuo e
inclusion social, capaz de involucrar a personas de todas las edades, grupos o
condiciones. Deportivo Undav concibe € mismo como una disciplina social que
reconoce a los sujetos en €l desarrollo deportivo asi como también posibilita a hombres
y mujeres encontrarse, conocerse, experimentar la capacidad del dialogo y colaboracion.
(Paolo Crepaz, 2015)

Esta concepcion conlleva a considerar la actividad deportiva como contribuyente al
desarrollo integral de la persona, por lo que, segun Paolo Cipolli (2015) €l deporte esta
entrelazado con la realidad que nos circunda, desde lo estético, o técnico, lo politico y
el derecho.

Para Deportivo Undav, el panorama deportivo de hoy es pluralista y abierto, por lo que
se concibe a deporte con finalidades distintas a las de simplemente competir. El autor
Cipoalli (2015) considera finalidades de tipo expresivo, € deporte como lugar de
experimentacion de sensaciones y emociones que nos algande la rutina de vida
cotidiana; Y finalidades de tipo instrumental, para obtener desarrollo de cualidades

fisicasy de caracter que pueden ser trasladadas ala vida cotidiana.

Con respecto a esta Ultima, Deportivo Undav concibe al deporte como una herramienta

eficaz para la educacion de los jovenes y como una disciplina que dote a individuo de



una preparacion no solo fisica, técnica y tactica, sino también humana. Ademas, desde
la Universidad se tiene una vision integral del sujeto, observando la importancia de la
actividad fisicay € deporte para e desarrollo tanto personal como social.

VINCULO CON LA COMUNIDAD A TRAVES DE
ORGANIZACIONESY CLUBESSOCIALES

Como se menciond con anterioridad, Deportivo Undav trabaja sus contenidos en base a
la produccion y difusion de actividades y noticias que giran en torno a organizaciones y
clubes de barrio. El interés de este apartado se enfoca en desarrollar como se concibe a
estas entidades desde dicho producto periodistico.

En referencia a estas instituciones, segun € articulo 2° de la Ley 27.098, conocida como
“Régimen de Promocion de los Clubes de Barrio y de Pueblo”, son aquellas
asociaciones de bien publico sin fines de lucro, que tengan por objeto € desarrollo de
actividades deportivas no profesionales en todas sus modalidades y que faciliten sus
instalaciones para la educacion no formal, el fomento cultural de todos sus asociados y
la comunidad a la que pertenecen y € respeto del ambiente, promoviendo mecanismos
de socializacion que garanticen su cuidado y favorezcan su sustentabilidad

Histéricamente, los clubes sociales comenzaron a organizarse con la afluencia de las
inmensas inmigraciones, provenientes en su mayoria de Europa, afinales del siglo XIX
y principios del siglo XX, afios donde la Argentina era uno de los principales destinos

elegidos por quienes huian del hambrey las guerras.

Al respecto, Caneva 'y Mendoza Jaufret (2007) sostienen que lainmigracién masiva dio
como resultado una poblacion diversa, fluida e inestable, por 1o que e club social fue
clave ante la construccion de un nuevo modelo de pensar y vivir las relaciones

comunitarias.

Siguiendo estos lineamientos, Caneva (2012) agrega que dichas entidades constituyen
espaci os tradicional es de encuentro comunitario y conservan laimpronta de las primeras
formas de asociacion vecinal, que en su momento de mayor crecimiento lograron ser €

gje de la consolidacién de una fuerte identidad barrial y urbana.

En ese sentido, Deportivo Undav entiende a los clubes sociales y deportivos como
lugares donde confluyen maitiples historias de vida, que se entrecruzan con tantos otros
relatos familiares y barriales.



Para dicho producto periodistico, es importante reconocer las historias y relatos que se
desarrollan dentro de estas entidades por 1o que uno de los tantos desafios que enfrenta
Deportivo Undav es empoderar a los que no tienen voz (Tommasino, 2014), ademas de
producir conocimientos que surjan como resultado de un didogo transformador con la

comunidad.

Este proyecto educativo entiende que la realidad es diversa, construida subjetivamente y
percibida de distintas maneras. Al respecto Mata (2009) agrega que la comunidad es
entendida como agrupamientos de individuos donde se concretan una serie de
interacciones fundadas en expectativas compartidas.Sin embargo, este producto
comunicacional no entiende lo compartido como sinénimo de acordado y consensuado,
sino que en términos de Tommasino (2014) se concibe a la misma como aguella donde
hay conflictos y disidencias, por lo que producir conocimiento ante la pluralidad de

ideas también se torna un desafio.

Deportivo Undav desarrolla entonces una comunicacion comunitaria, asumiéndose
como actor socia que trabgia en conjunto con € territorio lo cual posibilita la
produccion de significados y expectativas compartidas. La Universidad entiende que €
pueblo produce conocimiento y que € rol de la misma es organizar esa produccion de

manera que sea apropiada para nuestros sectores popul ares.

Al respecto, Baldn (2014) explica que e pueblo se equivoca y también acierta, pero s
hay una organizacion democrética que permita procesar los errores y los aciertos,
entonces se produce saber popular, por lo que este producto periodistico se piensa y

desarrolla como un dispositivo estratégico en la construccion de conocimiento social.

En ese sentido, se debe destacar otra dimension que actualmente se ha trabajado
profundamente en e ambito del periodismo: la informacion. Sobre dicho concepto,
Ramonet (2003) afirma que debido a su sobreabundancia y multiplicacion se encuentra

contaminada, al mismo tiempo que manipulay asfixia

Frente a este panorama, Deportivo Undav toma como propio € concepto de re-
informatizacion elaborado por Mata (2009), e cual se basa en la construccion de
alternativas que quiebren las légicas predominantes y el sentido comin, por lo que es
considerado una necesidad iniciar un trabajo que incorpore conocimientos y saberes que

son negados para cuestionar las agendas que se construyen desde |os medios masivos.



Por eso mismo, este espacio se asume como un actor social de pleno derecho, que
comparte un mismo horizonte politico independientemente de donde estén situados las
personas e instituciones al creer que la comunicacion es una préctica de interacciéon y de
construccion de sentido a partir del cual se construye nuestro modo de ser y estar juntos
(Mata, 2009).

En conclusion, Deportivo Undav se plantea de qué forma se pueden modificar agendas,
visibilizar tematicas, voces, actores que no estan presentes en la escena publica. Al
asumir la perspectiva sobre la comunidad podemos decir que la misma es imposible sin
la comunicacion, por lo que esta Ultima es fundamental para poder expresar en la esfera
publicala carenciade derechos y lalucha por nuevos derechos (Mata, 2009)

CONCEPTOS FUNDANTES SOBRE PERIODISMO

Deportivo Undav percibe a periodismo como un derecho de libertad de expresion, el
cua reconoce a sectores que viven en e anonimato. Trabgar desde el periodismo
comunitario concreta la posibilidad de que & receptor no sea un sujeto pasivo; sino que
en ocasiones intercambia su rol de destinatario y desempefia también un papel activo en

el proceso de produccion de conocimientos.

Al respecto agrega Ramonet (2003) que durante varios afios, € periodismo y los medios
de comunicacion han sido recursos eficaces de los ciudadanos contra € abuso de los
poderes. Precisamente estos Ultimos conformaron grupos mediéticos gque redinen a todos
los medios tradicionales (television, radio y diarios) y no se proponen corregir las

disfunciones de la democracia.

En ese sentido, € periodista Sebastidn Lacunza comenta que e rol del Estado es
fundamental como interventor en €l sistema de medios, ya que dgjar ese papel a merced

de las corporaciones vulnera derechos humanos basi cos (Lacunza, 2016).

Por ello resulta fundamental articularse con los movimientos sociales y organizaciones
ciudadanas, ademas de concebir la importancia del hecho noticiable como relativa a
area de cobertura de la emisora: en Deportivo Undav se producen y difunden materiales
periodisticos que son de interés para deportistas amateurs, clubes de barrio y
organizaciones pero que no serian noticiables para medios masivos. En términos de
Cossa (2010), son fébricas que buscan grandes consumidores a cualquier precio (Citado
por Julio Ferrer, 2010).



Frente a este panorama, Deportivo Undav comenzé con su programacion en la Radio de
la Universidad Nacional de Avellaneda € 9 de agosto de 2017. Precisamente este
medio periodistico es quien dio identidad a este proyecto comunicacional.

Siguiendo a Loépez Vigil (2000), los estudiantes que integran € staff del producto
entienden que la radio posibilita producir notas (columnas, para ser mas precisos) que
sensibilizan a oyente sobre los problemas sociales y consecuentemente, mueven

voluntades para resolverlos.

En lo que respecta a programa de radio, se emplea un tono coloquia y sin paabras
rebuscadas. En coincidencia con Lopez Vigil (2000), los integrantes de Deportivo
Undav consideran que hablar por radio es emocionar, penetrar en los sentimientos sin
limitarse alo afectivo o la esperanza: también vale laangustiay € dolor. En resumen, 1o

afectivo eslo efectivo.

El arte de hablar en radio se basa en utilizar palabras concretas, que se toquen, se
muerdan, tengan peso y medida: e lenguaje radiofénico es descriptivo y narrativo.
Nuevamente en coincidencia con Lépez Vigil (2000), € desafio singular para quienes

hacen radio es hacer ver através del oido, quien despiertalaimaginacion.

Los estudiantes que integran este proyecto periodistico apuntan a promover y
desarrollar un periodismo comprometido con la sociedad civil, garantizando asimismo
la honestidad intelectual y profesional. Por eso mismo la objetividad se relaciona

intimamente con la responsabilidad de la profesion: € deber de informar verazmente.

Bagjo esta Orbita de producen y difunden los contenidos de Deportivo Undav. El nuevo
periodismo exige una nueva profesion, basada en buscar informacion o investigar sobre
hechos ocultos u ocultados (Lopez Vigil, 2000). El criterio de seleccidn y priorizacion
de las noticias no es més que € de la proximidad a nuestra audiencia: publico

universitario y territorio bonaerense.

OBJETIVO GENERAL:

Dar cuenta de la importancia que implica trabgar con la comunidad de
Avellaneda y localidades aledafias en la formacion de futuros profesionales

comprometidos con €l territorio através de organizaciones y clubes de barrio.

OBJETIVOSESPECIFICOS



Brindar el espacio a entidades barriales para dar a conocer su historia, sus
actividades y problematicas.

Elaborar contenidos periodisticos deportivos que se desliguen de los temas de
actualidad de los medios masivos de comunicacion.

Incentivar a los estudiantes a que lleven a cabo sus primeras experiencias en
medios de comunicacion, lo cual implica ademas sdlir a territorio a buscar la

noticia.

ANALISIS DE LOS CONTENIDOS DEL PRODUCTO
PERIODISTICO

Las columnas de dicho proyecto educativo engloban deportes desde € rugby, € boxeo,
basguet, e tenis, hasta deportes olimpicos como la natacion, el hockey y € atletismo.
Toda la informacion esta ligada al @mbito local o nacional, sin importar edad ni sexo.
En e caso del fatbol, €l cual es considerado para este medio como la préactica que més
espacio ocupa en los grandes medios, se lo menciona degjando de lado la légica
resultadista.

Desde sus inicios hasta hoy, y en coincidencia con Lépez Vigil (2000), Deportivo
Undav se pregunta: ¢Qué tal si hacemos publicos los éxitos desconocidos de muchos
ciudadanos o ciudadanas que han mejorado su calidad de vida y han contribuido en

cierto aspecto amejorar la de sus compatriotas?

En ese sentido, e programa periodistico cuenta con una seccion denominada “¢ Quién
Fue?” que esta destinada a narrar historias de personalidades destacadas del deporte o
el periodismo deportivo a nivel nacional y continental, con la finalidad de revivir o
conocer desde otro aspecto a aquellos individuos que han dgjado su huella en e mundo

deportivo.

Esta seccidn, que puede desarrollarla cualquiera de los integrantes del programa, en
términos de Rincon (2013) requiere de un trabajo de diversidad de fuentes, confirmar 1o
dicho con datos y hechos, ofrecer un contexto, investigar para comprender 1o que se

informay brindar diversos modos de interpretacion.

Lo mismo ocurre con la seccion “CulturaDeportiva”, la cual es quincenal y propone
unavision mas bien cultural del deporte: de qué forma o como a partir de este mismo se

desarrollaron peliculas, producciones musicales y trabgjos literarios. En este sentido



agrega Stella Calloni (2011) que es importante promover un periodismo donde €

lenguaje juegue su juego uniendo diversos géneros.

Una tercera seccion y estrechamente ligada a uno de los gjes del programa es aquella
gue se denomina “Deportivo por el Barrio”. La misma es un espacio destinado a
organizaciones y clubes de barrio, con la finaidad de dar a conocer sus historias,
origenes, actividades; etc. La misma también es quincenal a requerir de un trabgjo de

investigacion y trabgjo en territorio.

En términos de Mata (2009), con dicha seccidn se pretende reconocer a actores que
pugnan por hacerse ver u oir, expresar |0 que busca con una palabramas claray distinta.
En definitiva, promover una articulacion con las organizaciones y consecuentemente
establecer un didlogo de saberes que se orienten hacia la construccion de demandas

sociales.
EN RELACIONA LASPLATAFORMASDIGITALES,

Los integrantes de Deportivo Undav concibieron los primeros 4 meses de trabgo como
“modo piloto”. Esto quiere decir, un trabajo a prueba y error que luego en reuniones

posteriores o previas a programa se fueron modificando o agregando herramientas.

Iniciado este ciclo lectivo, € colectivo de trabao propuso idear un sitio web de
redaccion periodistica para extender €l producto a otras plataformas y fomentar la
préctica de escritura que tiene enorme trascendencia en € ambito periodistico.
Asimismo y en coincidencia con Mancini (2012), los estudiantes e integrantes de este
proyecto consideran propicio adaptarse a dichas plataformas las cuales brindan nuevas

posibilidades para la distribucién de producto y servicios culturales.

Frente a este panorama agrega Ramonet (2011) que & consumo de informacion online
en las web informativas de Internet ya supera a de la prensa escrita, por lo que
Deportivo Undav considera oportuno expandirse ala plataforma digital Wordpress para
volcar contenidos y secciones generados desde € programa radial, ademés de no contar

con un sustento econdmico gue posibilite lanzar un periddico o revista.

En referencia a las redes sociales, comenta Agosto Maldonado (2017) que todos
cuentan con un propdsito en particular, pero en la mayoria de los casos coinciden en

informar, promover un contenido, entretener y educar.



En sus comienzos, este proyecto solamente contaba con una cuenta en Facebook para
difundir resultados de partidos de fatbol y tenis a nivel profesional e internacional.
Frente a esta disidencia con la idea del programa, dicha plataforma se comenz6 a
utilizar para difundir las producciones elaboradas en la radio y replicadas en € sitio
web.

Agrega Agosto Maldonado (2017) que dichaplataforma es una excelente opcion para
mostrar contenido generado en portales de noticias ya que pueden convertirse en virales

con laexposicion que se le dé mediante las acciones “me gusta” o “compartir”.

Previamente a iniciar la segunda temporada, se optd por expandir € producto a Twitter
(La rapidez con que se transmite un tuit supera a gran escala el proceso de publicacion
de un portal de Internet, de un periédico y de un comercial de television) e Instagram
(compartir imagenes de noticias desarrolladas en € programa acompafados por una
bajada y una etiqueta). Las mismas se utilizan en coincidencia con la afirmacion de
Mancini (2012) quien explica que internet impugna a tiempo y esta transformando €l

disefio de lavida cotidiana.

Precisamente es la vida cotidiana de la audiencia la que se transforma, se fragmentay se
expande, por o que se redisefian espacios urbanos y ambientes profesionales, familiares
y domésticos: los productos periodisticos ahora se consumen en todo momento y desde
cualquier parte (Mancini 2012).

Resulta imprescindible pensar y aprovechar las redes sociales para que Deportivo
Undav sepa complementarse a estos cambios vinculados a la consumicion de

informacion. La extension ya no es sinénimo de informacion afirma Mancini (2012)

De modo accesorio, Rincon (2013) subraya que las mejores historias se estan contando
en internet y con celulares. Pero lo més relevante es que las elabora la gente, €l publico.
Nace un periodismo que se rige por criterios de sociedad, comunicacion, culturalibre y

abierta, caracterizado por ser digital, en red, multimedia e interactivo.

Deportivo Undav apunta a promover este nuevo modo de hacer periodismo, € cual
apunta a la transparencia, €l uso de redes que comparten contenidos y promocionan la
agenda, las multiples voces y mundos paralelos, ademas de desafiar la censura

mediéticay fomentar |alibertad de expresion.



Frente a este panorama resulta clave volver a hacer un periodismo que moleste a los
poderes y cambie de foco, piense de otra forma y se valga de las tecnologias pero
volver al territorio y trabagjar en conjunto con lacomunidad (Rincén, 2013).

CONCLUSIONESY PERSPECTIVASA FUTURO.

Deportivo Undav esta cercano a cumplir un afio de vida y €l trabagjo realizado hasta la
fecha reflgja que en la comunidad de Avellaneda es fundamental el trabajo colaborativo
y comunitario en materia de comunicacion, propiciando contenidos locales, ya que un
programa radia con informacion de éstas caracteristicas complgjiza la actualidad

informativa.

Siendo esta localidad tan rica en historia deportiva y cultural, desde este producto
periodistico se apunta a brindar €l espacio para que lacomunidad alce su voz y no quede

en un simple murmullo.

A partir del trabgjo realizado con las organizaciones y clubes de barrio se pudo observar
que fueron las producciones que méas impacto y reconocimiento tuvieron en € ambito
universitario y en la comunidad, por ser espacios donde las personas se desarrollan
humanayy fisicamente.

Se contintia consolidando e vinculo con dichas entidades y se prevé comenzar a
trabgjar con el deporte universitario (no solo e practicado en la Universidad Nacional
de Avellaneda, sino a nivel nacional), mediante acuerdos que promuevan €l intercambio

de informacion y se promueva la produccion de conocimientos.
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