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“Revista Combativas: El rol de la mujer y los medios de 

comunicación” 

 

Introducción 

El objetivo principal de nuestro proyecto comunicacional es interpelar a la 

sociedad. La gran política tiene que ser la educación en lectura crítica de medios, 

ya que somos conscientes de que la palabra feminista tiene una connotación muy 

negativa e impide comprender el discurso de una manera lógica.  

El camino hacia un periodismo feminista tiene como primer obstáculo la 

desigualdad en términos de participación laboral. En la prensa gráfica, las 

reporteras argentinas alcanzan un 15 por ciento de las notas firmadas contra el 85 

por ciento restante de varones.  

En la radio pasa lo mismo, las mujeres faltamos,  la radio argentina está muy lejos 

de la paridad. Los equipos son mayormente masculinos y eso se nota en el 

balance de voces. Por ejemplo, ninguno de los programas monitoreados tiene una 

mujer hablando de Deportes, Economía ni haciendo una columna de humor. En 

Política, la balanza se inclina fuerte: solo en el 14 por ciento de los casos hay una 

columnista. El único rubro más o menos parejo es el de Espectáculos, donde las 

mujeres estamos al frente en el 43 por ciento de los casos. En Locución, en 

cambio, la situación es al revés: el 82 por ciento de las locutoras son mujeres. 

El dato surge del monitoreo que hicieron las periodistas del programa 

feminista Nos quemaron por brujas, programa radial y feminista que comenzó a 

emitirse en 2012, que se organizaron para analizar los roles de las mujeres en la 

radio. Para hacer el informe, durante todo el mes de junio monitorearon 16 

programas de 15 radios AM y FM. No eran programas cualquiera, sino los más 

escuchados de la primera mañana según IBOPE: Cada Mañana (Radio 
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Mitre), Mañana Silvestre (Radio 10), Novaresio 910 y Majul 910 (La Red), Te 

Quiero y La mañana con Víctor Hugo(AM 750), Caballero de día (Del Plata), La 

mirada despierta (Continental), Digo lo que pienso (Rivadavia), El club del 

Moro (La 100), Despierta Corazón (Pop Radio), El Despertador (Radio 

Disney), Aspen Express (Aspen), No somos nadie (Metro 95), No se 

desesperen (Mega 98) y Mi gente Bella (Vale). 

Las últimas cifras del 2015 del Proyecto de Monitoreo Mundial de Medios (GMMP, 

por sus siglas en inglés) que se hace cada cinco años, la Argentina tiene el 

promedio de firmas más bajas de América Latina. Solo en Bolivia y México la 

investigación encontró paridad. En el resto de los países latinoamericanos la 

estampa presenta distintos niveles de inequidad. En Chile, el porcentaje de 

mujeres reporteras que firman duplica a la Argentina. En Paraguay, el estudio 

encontró un 25 por ciento de mujeres por sobre un 75 por ciento. 

Otro estudio mundial difundido por ONU Mujeres y Fundación Internacional de 

Mujeres Periodistas (IWF) indica que los hombres todavía ocupan el 73 por 

ciento de los altos cargos directivos en el sector de los medios de 

comunicación. Pero, ¿Cuántas somos las periodistas en Argentina? Más allá del 

informe de GMMP y otros estudios internacionales no hay cifras exactas. Pero 

basta con hacer un recorrido por las principales programaciones de las radios AM 

y FM, los programas de televisión que ocupan el prime-time o las estructuras de 

los medios gráficos y encontrarse con el déficit de voces, rostros y firmas 

feminizados. 

Un Monitoreo Mundial de Noticias WACC 2009 realizó hallazgos preliminares que 

dan cuenta que casi la mitad (48%) de las noticias refuerzan los estereotipos de 

género, mientras que 8% de las noticias los cuestionan. En las noticias se 

identifica a las mujeres a través de sus relaciones familiares (esposa, madre, hija) 

cinco veces más que a los hombres.  En general, el número de noticias a cargo de 
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reporteras es mucho menor en comparación con el número de noticias a cargo de 

reporteros.  Las noticias a cargo de reporteras contienen considerablemente más 

mujeres como sujetos de la nota en comparación con las noticias a cargo de 

reporteros, y cuestionan casi dos veces más los estereotipos de género en 

comparación con las noticias de sus homólogos masculinos. Las mujeres en las 

noticias en Argentina 8 de cada 10 noticias presentadas o reporteadas por 

varones y Apenas en 2 de cada 10 casos la mujer es protagonista de la noticia.  

No podemos mirar a un costado o entender nuestra lucha como secundaria, 

porque mientras se siga sosteniendo el machismo nuestras vidas seguirán 

sobreviviendo en la fragilidad. Por eso nos volvimos orgánicas ante todo a 

nuestros feminismos, esos feminismos de carne y hueso donde la prefiguración 

deja de ser una muy buena consigna, para materializarse en un “estamos para 

nosotras”, “yo te creo, hermana”, “lo personal es político”. 

El feminismo argentino viene sosteniendo experiencias inéditas en el mundo, 

como más de 30 años ininterrumpidos de Encuentros Nacionales de Mujeres y 

articulaciones políticas bien amplias como la Campaña Nacional por el Derecho al 

Aborto Legal, Seguro y Gratuito. Ambas experiencias dan cuenta de un 

movimiento dinámico como pocos, federal como ninguno y tan autogestivo como 

audaz, que ha logrado tejer redes hasta el momento impensadas, que han 

cruzado las fronteras y se expanden por el mundo. 

Es entonces el grito de Ni Una Menos el que vino a terminar de empujar al 

movimiento de mujeres hacia ese salto cualitativo y cuantitativo por el que siempre 

trabajó, pero que muchas veces se pensó inalcanzable. Ahora que estamos todas 

y el feminismo ha trascendido sus propios guetos, nuestro movimiento se ha 

transformado en una invitación a otros mundos, amigables para la gente común. 
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Por este motivo, analizando las problemáticas en torno al género que hay 

actualmente en el conurbano bonaerense: la falta de respuesta del Estado, la 

violencia mediática que genera desinformación y estigmatiza, la poca inclusión e 

igualdad; creamos una revista autogestiva, feminista y democrática en Septiembre 

del año 2017, llamada –combativas- que rompe con la violencia simbólica, 

heteropatriarcal a las que estamos expuestas a diario, que informa las noticias 

invisibilizadas, que busca romper con la violencia machista, que cubre asambleas, 

pañuelazos y que busca hacer entender que no estamos todos sino estamos 

nosotras. 

Revista Combativas llegó a las calles para ser la voz de todes y marcar una 

tendencia de revolución y revelar jerarquías que eran impensadas. En el año 2017 

el medio logró tener una tirada mensual, distribuida en zonas estratégicas de la 

ciudad de Quilmes, Varela, Berazategui y Avellaneda: universidades, radios, 

Municipios, Centros Culturales, colegios y bibliotecas. 

Este año, tuvimos que recurrir a las redes sociales, principalmente al .com, ya que 

se nos imposibilita seguir imprimiendo con tirada mensual, por los elevados costos 

de aumento en la imprenta. 

El medio se sostiene a veces con rifas, y con las propias compras de las mismas. 

El medio lo sostienen las pibas.  

 

Desarrollo  

El medio comunicacional fue creado gracias a la materia transversal “Género, 

comunicación y cultura” dictada en la Universidad Nacional de Avellaneda, 

universidad del bicentenario, creada en el año 2010. 

Otro punta pie inicial fue la creación de la Red PAR que fue fundada en noviembre 

de 2006 y tiene actualmente más de 100 integrantes de toda Argentina. La  
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motivación de su existencia fue y es la incidencia para democratizar la 

comunicación, por considerar que es central en el logro de la igualdad de género. 

Con ese objetivo, desde el inicio se llevaron a cabo diferentes acciones, 

destinadas a incluir, promover y desarrollar la perspectiva de género en la 

comunicación. 

 La misma contiene cinco secciones:  

 “Desformateate”,  que deconstruye noticias polémicas que fomentan 

discriminación de género, él mismo propone romper con la violencia mediática en 

la que estamos inmersos e interpelar analizando “realidades” exhautivas y 

excluyentes. 

Por otro lado,  “patriarcado anda diciendo”, esta sección tiene una interacción con 

los lectores ya que mediante las redes sociales nos contactan para denunciar el 

sistema simbólico que se ve reflejado en las calles, los mismos que reafirman la 

naturalización de prácticas que imponen y generan un heteropatriarcado.  

La tercera sección es  “sororas” donde se presenta una entrevista a un/o/a 

protagonista de la lucha contra el régimen hegemónico patriarcal, quienes nos 

cuentan su experiencia, sus proyectos. 

La cuarta sección es el “Diccionario” donde explicaremos dos palabras de nuestra 

jerga feminista, y luego, una historieta humorística que ponga en jaque al 

machismo. La contratapa será “el machista de la semana” para escrachar y 

denunciar a los hijos sanos del patriarcado mediante una caricatura y una frase.  

Y la contratapa contiene la sección “Machista del mes” donde de forma sátira 

enrejamos y escrachamos a los varones a los que nadie se les atreve por la 

misma impunidad que genera la sociedad patriarcal y el encubrimiento de una 

justicia que no rompe con este machismo. En nuestras contratapas pueden 

encontrar a: Mariano Iudica, Ari Paluch, Duran Barba. 
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Nació al ver y leer que en los medios de comunicación noticias que tienen que ver 

con hechos de violencia contra las mujeres, generalmente tratados de manera 

“escandalosa”, sobre todo cuando hay “condimentos” adicionales si la mujer es 

conocida públicamente o tiene dinero. 

Las mujeres y otras identidades en el conurbano sufren doble discriminación: por 

su género y por su lugar de pertenencia. Está demostrado estadísticamente que 

les cuesta más conseguir trabajo y que además sus voces son desacreditadas y 

su invisibilización es abismal. El atenuante es la pobreza.  

Otros temas en los últimos tiempos refieren a la trata de personas y al uso de 

lenguaje sexista para hablar de ciertas cuestiones vinculadas con las mujeres. 

Pero, en todos los casos, no siempre son tratados pensando si ese hecho 

periodístico afecta de una manera distinta a las mujeres y a los hombres. 

Sonia Santoro, periodista feminista definió al periodismo de género como una 

forma de “mirar la realidad haciéndote una pregunta básica: cómo afecta ese 

hecho periodístico de una manera distinta a las mujeres y a los hombres; ver las 

diferencias en cualquier tema y no en los típicos temas llamados de mujeres, ya 

que también podría ser en temas de economía o política”. 

Sin embargo, advirtió que “también tiene que ver con dar visibilidad a las mujeres 

porque históricamente han estado invisibles. Hay que hacer un acto de reparación. 

Ésas serían las dos líneas de trabajo que estamos llevando adelante”. 

Por otra parte, nos incentivó por demás la periodista y creadora de “Las 12” y 

escritora del libro “Revolución de Mujeres”, Luciana Peker quien expresó: “Hay 

cosas que antes se podían hacer con mayor impunidad y ahora no. Los medios 

saben que cuando publican una nota muy machista, como el título de Clarín de 

Melina Romero, “Una fanática de los boliches, que abandonó la secundaria”, 

saben que van a tener la condena en las redes sociales; se ha dejado de decir, 

absolutamente, crimen pasional. Hay un lugar en la agenda que luchamos; se dice 
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femicidio que es algo que no se ha logrado ni en España y que peleamos las 

periodistas con mucho cuerpo y corazón y cabeza en las redacciones, pero a la 

vez falta mucho y convive eso con una reacción machista muy fuerte. La televisión 

de los grandes medios nos dan la espalda masivamente a las mujeres”. La ola 

feminista en las que nos encontramos fue un gran impulso para la creación de 

Combativas. 

Ahora bien, el proyecto y las buenas intenciones de una idea militante que surge 

de las ganas de querer cambiar el mundo tienen sus desafíos, sus pro y sus 

contra, uno de ellos es estar inmersos en un mundo donde triunfan los grandes 

medios hegemónicos de comunicación que solo les interesa el bien económico por 

encima del gran derecho que tiene la sociedad a la comunicación y a la 

información. Sin mujeres en el periodismo, comunicando, no hay democracia y 

tampoco sin dinero para financiar hay proyectos que crucen estas barreras, pero 

hay que animarse.  

El futuro es autogestivo y el periodismo independiente lucha en su totalidad por 

alcanzar un financiamiento. La Ley de Medios de Comunicación - ley que 

establece las normas para regir el funcionamiento y la distribución de licencias de 

los medios radiales y televisivos en la República Argentina. Tras su aprobación por 

el Congreso de la Nación (146 votos afirmativos, 3 negativos y 3 abstenciones en 

la Cámara de Diputados; 44 votos afirmativos contra 24 negativos y ninguna 

abstención en el Senado), fue promulgada el 10 de octubre de 2009 por 

la presidenta Cristina Fernández de Kirchner y se constituyó en reemplazo de la 

Ley de Radiodifusión 22.285 instituida en 1980 por la dictadura 

militar autodenominada Proceso de Reorganización Nacional y que se mantenía 

vigente- era un gran avance para darle lugar a los medios que buscan romper 

cercos y no se trataba de exigir una prebenda de parte del Estado ni migajas. Es 

un derecho.  

https://es.wikipedia.org/wiki/Ley
https://es.wikipedia.org/wiki/Radio_(medio_de_comunicaci%C3%B3n)
https://es.wikipedia.org/wiki/Televisi%C3%B3n_de_Argentina
https://es.wikipedia.org/wiki/Argentina
https://es.wikipedia.org/wiki/10_de_octubre
https://es.wikipedia.org/wiki/2009
https://es.wikipedia.org/wiki/Presidente_de_la_Naci%C3%B3n_Argentina
https://es.wikipedia.org/wiki/Cristina_Fern%C3%A1ndez_de_Kirchner
https://es.wikipedia.org/wiki/1980
https://es.wikipedia.org/wiki/Dictadura_militar
https://es.wikipedia.org/wiki/Dictadura_militar
https://es.wikipedia.org/wiki/Proceso_de_Reorganizaci%C3%B3n_Nacional
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En uno de sus objetivos plantea la necesidad de “Promover la protección y 

salvaguarda de la igualdad entre hombres y mujeres, y el tratamiento plural, 

igualitario y no estereotipado, evitando toda discriminación por género u 

orientación sexual” (Articulo 3, Inciso m). Además,  en el artículo 71 indica que  

“quienes produzcan, distribuyan, emitan programas y/o publicidad velarán por el 

cumplimiento de lo dispuesto por la Ley 26.485 (Ley de protección integral para 

prevenir, sancionar, y erradicar la violencia contra las mujeres)” 

Puntualmente se para contra la violencia mediática y determina que la difusión de 

mensajes e imágenes estereotipados a través de cualquier medio masivo de 

comunicación, que de manera directa o indirecta promuevan la explotación de 

mujeres o sus imágenes, injurie, difame, discrimine, deshonre, humille o atente 

contra la dignidad de las mujeres. 

Hablamos de violencia simbólica cuando a través de mensajes se transmite o 

reproduce dominación, desigualdad y discriminación en las relaciones sociales, 

naturalizando la subordinación de la mujer en la sociedad.  Si esto sucede en los 

medios de comunicación, nos referimos a situaciones de Violencia Mediática, 

 donde se difama, discrimina, humilla o atenta contra la dignidad de las mujeres. 

La libertad de poder contar es lo que hace a Combativas dentro del conurbano un 

medio diferente. Nos autoprecarizamos, sí. Pero lo hacemos por una causa, por 

una idea. Todas hacemos todo, todo el tiempo. Entre las diferentes organizaciones 

feministas o pibas de colegios que aún no militan, se acercan a la revista o nos 

llaman para contar, para  decir lo que no pueden o para tener un lugar en medios, 

un espacio. Muchas chicas de diferentes escuelas tomaron a Revista Combativas 

para sus diferentes trabajos prácticos y eso muestra que tienen un horizonte, una 

línea y la posibilidad de pensar que ellas también lo pueden hacer que todas 

podemos formarnos entre nosotras. Es una retroalimentación constante, porque 

así entendemos la comunicación. 
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A la hora de realizar el medio y durante estos 365 días de periodismo feminista 

conurbane logramos generar un plan de trabajo y objetivos bien claros. 

Rompemos el mito y gritamos que la objetividad no existe, siempre construimos la 

información desde nuestra subjetividad, asumiéndola y tomando el compromiso de 

que el cuarto poder en la Argentina no existe más, estamos en presencia de un 

quinto poder que no solo es periodista sino que también es militante.  

La “teoría de las dos campanas” es por lo menos insuficiente para abordar temas 

tan complejos. El paradigma de los derechos humanos no es solo una de las dos 

campanas posibles. Es el único donde toda la sociedad puede desarrollarse. 

Es importante entender que en Argentina la violencia de género es un delito, en 

tanto y en cuanto constituye una conducta antijurídica que debe ser prevenida y 

sancionada. Es un problema social, un atentado contra el derecho a la vida, la 

dignidad, la integración física y psíquica de las mujeres. Es en definitiva, una 

cuestión concerniente a la defensa de los derechos humanos. 

Cabe destacar que, Al menos 298 mujeres fueron asesinadas en 2017 en 

Argentina -lo que significa que se perpetró un femicidios cada 29 horas- y 13 en 

la primera quincena de este año, según el Observatorio del movimiento “Ni Una 

Menos”, que denuncia la falta de presupuesto para frenar la violencia machista . 

De los 298, 47 fueron femicidios “vinculados”, que son los que afectan a las 

personas del entorno de la víctima, y, en concreto, 16 se perpetraron contra 

mujeres y niñas y 21, contra hombres y niños. 

Realizado en base al análisis de medios gráficos y digitales de todo el país, el 

informe de la organización Mujeres de la Matria Latinoamericana (MuMaLá) 

refleja que también hubo seis travesticidios. 



XX° CONGRESO DE REDCOM PRIMER CONGRESO LATINOAMERICANO DE 

COMUNICACIÓN DE LA UNVM 

María Belén Marón - Evelin Giancristoforo 

 

10 
 

Esto, a su juicio, se “evidencia” con la ausencia de una partida presupuestaria 

específica para la materia en 2018. 

El 18 % de las víctimas asesinadas durante el año pasado habían realizado 

denuncias previas contra sus agresores y el 12 % de dichas mujeres tenían 

medidas de protección dictadas por la Justicia, lo que nos habla de la desidia 

del Estado en su conjunto, todas esas muertes se podrían haber evitado. 

El informe refleja que el 90 % de los asesinatos fueron cometidos por hombres 

del círculo íntimo y conocidos de la víctima y que el 65 % de ellos tuvieron lugar 

en su vivienda, mientras que el 25 % se perpetraron en la vía pública. 

El 52 % de las mujeres eran madres y el 6 % estaban embarazadas, lo que 

provocó que 312 menores quedaran en situación de orfandad el pasado año. 

En cuanto a la forma en la que se cometieron los feminicidios, el 28 % de las 

mujeres fueron asesinadas con arma blanca, el 27 %, con arma de fuego, el 19 

%, por asfixia, el 16 %, a golpes y el 4 %, quemadas. 

La ciudad Autonoma de Buenos Aires se encuentra en el tercer grupo, con tasas 

de femicidios entre 0,87 y 0,26 casos por cada 100.000 mujeres, junto a las 

provincias de Chubut, Entre Rios, La rioja, Misiones, San Juan, Santa Cruz y 

Tucuman. 

Con Combativas no aceptamos la teoría de la aguja Hipodérmica (1900 y 1940), 

sabemos que lo que buscan mucho medios de comunicación es “inyectar” 

información y que el /la otrx no piense, solo repita, seres manipulables; es decir, 

que lo que un medio de comunicación diga (por ejemplo, que un femicida no mató) 

es cierto y de ninguna manera requiere ser verificado. 

Esta es una teoría que entraña, indudablemente, muchos peligros, ya que jamás 

pone en entredicho la veracidad de la información que suministran los medios y, 
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por el contrario, legitima la capacidad de éstos de moldear conductas 

y de estimular a las masas para que éstas respondan, entendiendo a éstas (a las 

masas) como a un grupo sin criterio que puede ser manipulado por los medios, los 

cuales, a su vez, son instrumentos de los poderes públicos y privados. 

Nuestro medio está muy alejado de eso, explica, contiene y no tiene filtro, tenemos 

un público que no acepataria en absoluto una “aguja” que inyecte información para 

que se repita como loro. 

Proponemos fuentes diversas para incorporar las voces habitualmente excluidas y 

no solo incorporarlas sino que también hacerlas protagonistas del sucedo. Buscar 

fuentes especializadas en género. Dar a las mujeres y otras identidades su propio 

título, nombre y voz.  

Preferentemente un lenguaje no sexista. Aunque sabemos que la deconstrucción 

es un gran desafío elegimos entender que la lengua está viva, en movimiento y 

que si no nos nombran no existimos entonces arriba ese lenguaje donde entremos 

todes. 

Es importante que el enfoque de género atraviese las distintas secciones de los 

medios, especialmente las duras como política, economía, etc.  

Plantar agenda: esto tiene que tener el objetivo de deconstruir las noticias mal 

contadas por los grandes medios, esas noticias amarillistas que discriminan y a su 

vez, plantar una agenda que informe aquello que se está contando: uso de 

misoprostol, vasectomía, informar con responsabilidad sobre aborto legal, 

femicidios, cuando aparecemos vivas, etc.  

Marta Lamas en “La violencia del sexismo”, destaca que – la posición dominante 

de los hombres está tan enraizada en las costumbres y las instituciones que, de 

hecho, produce graves atentados contra los derechos humanos de las mujeres. 

Hasta hace muy poco tiempo las mujeres estuvieron reducidas a meras 
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propiedades u objetos de los hombres,  con un estatuto legal similar al de un niñx, 

un demente o un incapacitado. No les voy a asentar la larga lista de ejemplos 

elocuentes de violencia sexista contra las mujeres, pero la extendida y cotidiana 

subordinación fenebuca al marido muestra “lo natural” que se considera que él la 

mande, incluso, la golpee. Además, una violenta explotación se lleva a cabo con el 

trabajo doméstico, del cual se suelen beneficiar los hombres como grupo social. 

Este trabajo de atención y cuidado humano en la esfera privada no se reconoce 

como trabajo, en parte porque se formula como una expresión de amor y porque 

realizarlo bien es prueba de feminidad y también por la manera en que, 

tradicionalmente, se define trabajo como una actividad económica. 

Pintar un mundo diverso. La diversidad se encuentra en la diferencia. En esta 

revista se pueden encontrar con todo lo que rompe con estereotipos, no con 

imágenes que busquen satisfacer el placer de los varones, sino con imágenes y 

textos que busquen enojar a esos varones que no quieren salir de su postura 

privilegiada. Si les enoja, entonces ahí está, lo logramos. Desterramos de nuestras 

redacciones la figura de «crimen pasional» para referirnos al asesinato de mujeres 

víctimas de la violencia de género. Los crímenes pasionales no existen, el amor no 

duele, no mata y maltrata. 

La presencia de mujeres no garantiza enfoque de género pero sí una mirada 

plural. Entendemos que ser mujeres no es sinónimo de feminismo, y tampoco de 

tener perspectiva de género. Ese no es el punto. Combativas está compuesta 

íntegramente por mujeres militantes políticas feministas que toman todas las 

decisiones de poder y tratan de combatir la violencia que vivimos a diario. 

Conclusión 

Este mundo jerarquizado y ordenado en relación a la figura del patriarca 

masculino, que condena a la mujer a servir y callar, es el que está escrito desde la 

antigüedad en el cuerpo de las mujeres. Pero también lo escrito en nuestro cuerpo 
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no es absoluto y va cambiando, de lo contrario estaríamos pensando del mismo 

modo que los fundamentalistas. Todos los días vamos imprimiendo en el cuerpo, 

en la cultura, en los discursos, nuevos mensajes que en un proceso evolutivo 

darán lugar a cambios y reconstrucciones importantes.  

Sin embargo, y a pesar de los poderes, en los medios de comunicación hay una 

trama de matices construida por las personas, y allí es donde queremos llegar. 

Acompañamos este intento de sensibilizar a las personas que trabajan en los 

medios de comunicación para que no haya más lenguaje sexista, machista, racista 

o violento.  

Sara Lovera, en comunicación y género, detalla que, “desde el feminismo hemos 

probado la posibilidad de controlar nuestros propios medios, siempre a la zaga y 

destinados a las iniciadas, a un pequeño círculo que entiende de qué estamos 

hablando. Tal vez un camino sea la incorporación al mundo de la comunicación: 

periodistas, escritoras, publicitas para así unir nuestras voces, educar en 

feminismo a la comunicación y educar en feminismo a los comunicadores, 

posibles y potentes aliados para el cambio de nuestra representación en los 

medios”. 

Creemos en la sororidad, en la lucha y en las redes, Combativas es un proyecto 

independiente y abierto a la participación con un único objetivo: hacer visible el 

pensamiento feminista con el objetivo de crear redes y no caos, somos 

conscientes que hoy en día hay cierta conciencia en cuanto a la manipulación que 

genera cada información en el espacio público, las mismas no se pueden evitar, 

ya que el mensaje es replicado por las calles y las distintas redes sociales 

fomentadas por los medios hegemónicos, Combativas llegó para detener la 

cohercion que éstos ejercen en la calle. 

Combativas, como indica su nombre busca combatir desde la consciencia de 

género con el heteropatriarcado que nos oprime. Busca levantar las banderas de 
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lucha del feminismo y exigir justicia por las pibas que no llegaron, por las pibas 

que no están.  

No hay dudas: la transformación hacia una sociedad más igualitaria tiene que 

incluir paridad en los medios de comunicación como antídoto para romper las 

redacciones machistas. Si no se avanza hacia una representación femenina más 

equitativa, los medios se vuelven anacrónicos y quedan encapsulados de una 

realidad social que deviene cada día más feminista. 

En definitiva, proponemos pensar el periodismo desde una perspectiva que 

sintonice con el fuerte reclamo social contra la inequidad de género, en tiempos en 

que las audiencias están cada vez más críticas frente a discursos que 

estigmatizan a las mujeres y a las personas con identidades sexuales disidentes. 

Queremos que las palabras sean nombradas para construir la igualdad, la justicia, 

la paz y la dignidad humana, y que la tecnología tan desarrollada en este siglo 

esté al servicio de la vida plena. 

 

 

 

 

 

 

 

 



XX° CONGRESO DE REDCOM PRIMER CONGRESO LATINOAMERICANO DE 

COMUNICACIÓN DE LA UNVM 

María Belén Marón - Evelin Giancristoforo 

 

15 
 

 

Bibliografia 

Carbajal Mariana, Introducción al periodismo con perspectiva de género. Apuntes 

para un abordaje desde una perspectiva de derechos. Formación Feminista para 

Activistas Jóvenes en Cordoba. 

http://mujeresdelsur.org/sitio/images/descargas/exposicion%20mariana%20carbaj

al.pdf 

Comunicar Igualdad. Cifras del Proyecto de Monitoreo Mundial de Medios (GMMP) 

https://comunicarigualdad.com.ar/se-estanca-la-representacion-femenina-en-los-

medios/ 

Corriendo la voz. Informa de nos quemaron por brujas #Faltamos en la Radio. 

http://corriendolavoz.com.ar/faltamosenlaradio-un-informe-de-nos-quemaron-por-

brujas/ 

Ente Nacional de Comunicación. Ley 26522. https://www.enacom.gob.ar/ley-26-

522_p2709 

Lamas, Marta. 1998. “La violencia del sexismo”. El mundo de la violencia. Adolfo 

Sánchez Vázquez, editor. México: Facultad de Filosofía y Letras. UNAM, Fondo de 

Cultura Económica, 1998. pp. 191-198 

Lovera, Sara; Palomo, Nellys (1997). Las Alzadas. Comunicación e Información de 

la Mujer. Consultado el 11 de febrero de 2018. 

Observatorio Ni Una Menos. Indice de Femicidios en el año 2017. 

http://www.observatorioniunamenos.com.ar/tag/femicidios/ 

Peker, Luciana. 2017- “La revolución de las mujeres, no era solo una píldora”, 

editorial Universitaria Villa María. 

https://comunicarigualdad.com.ar/se-estanca-la-representacion-femenina-en-los-medios/
https://comunicarigualdad.com.ar/se-estanca-la-representacion-femenina-en-los-medios/
http://corriendolavoz.com.ar/faltamosenlaradio-un-informe-de-nos-quemaron-por-brujas/
http://corriendolavoz.com.ar/faltamosenlaradio-un-informe-de-nos-quemaron-por-brujas/
https://books.google.es/books/about/Las_Alzadas.html?id=aflGAAAAYAAJ&redir_esc=y
http://www.observatorioniunamenos.com.ar/tag/femicidios/


XX° CONGRESO DE REDCOM PRIMER CONGRESO LATINOAMERICANO DE 

COMUNICACIÓN DE LA UNVM 

María Belén Marón - Evelin Giancristoforo 

 

16 
 

Periodistas Argentinas en Red- Por una comunicación no sexista. 

https://redparblog.wordpress.com/historia/ 

Periodismo de Genero, otra mirada de la realidad (edición Septiembre del 2010) 

https://www.ellitoral.com/index.php/diarios/2010/09/04/nosotros/NOS-07.html 

Ramonet, Ignacio. 2003. “El quinto poder”. Le Monde Diplomatique, edición 

Española, octubre 2003. 

Santoro, Sonia- Chaher, Sandra. 2010  “Las palabras tienen sexo II. Herramientas 

para un periodismo de género”, publicado por Artemisa Comunicación Ediciones. 

Teoria de la aguja hipodérmica. Teoria y medios de comunicación. 

https://teocomi.weebly.com/teoriacutea-de-la-aguja-hipodeacutermica.html 

 

https://redparblog.wordpress.com/historia/

