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Introduccion

El 10 de diciembre de 2015 asumio el gobierno el empresario Mauricio Macri, al
frente de la alianza Cambiemos integrada por su partido, PRO, junto a la Unién Civica
Radical y la Coalicion Civica. Esto marcdé un cambio de orientacion en el poder en la
Argentina luego de 12 afios de gobierno del kirchnerismo, la fuerza politica que domind
marcadamente los primeros afios del siglo XXI. Ademas, el resultado de esta eleccidn supuso
el retorno de determinadas politicas que se suponian terminadas luego del estallido del afio
2001, tales como el endeudamiento con el Fondo Monetario Internacional y los planes de
ajuste del Estado, por mencionar algunas. La coalicion gobernante se presenta a si misma
como innovadora particularmente en cuanto a los modos de comunicacion que establece con
la ciudadania y da cuenta de una constante presencia en los medios digitales. El cambio de
signo politico luego de un periodo prolongado, asi como la novedad en términos discursivos
de la campafia de ese afio, suscitan el interés por el abordaje de este fenémeno.

En esta ponencia se presentan resultados preliminares de la investigacion realizada
para mi tesina de grado de la carrera de Ciencias de la Comunicacién (UBA). Dicho trabajo
se propone aportar al estudio de la comunicacion politica en la Argentina actual, a partir del
abordaje del discurso politico mediatizado de campafia. En particular se analiza la campafia
electoral de Mauricio Macri del afio 2015 en las redes digitales Facebook y YouTube. De esta
manera se busca indagar las nuevas formas que asume el discurso politico en esta etapa de la

mediatizacion de la sociedad. A continuacién, se desarrollan los resultados del anélisis
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respecto a uno de los objetivos especificos: estudiar la construccion discursiva de los
destinatarios y los modos de interpelacion del discurso, teniendo en cuenta lo planteado por
Veron (1987b) respecto a la especificidad del discurso politico en tanto tipo.

La investigacion se inscribe en el marco de dos proyectos de investigacion colectivos
que estudian el discurso politico en la Argentina contemporanea: el UBACyT “Comunicacion
y (anti)politica: imaginarios, géneros, soportes”, dirigido por la Dra. Maria Eugenia Contursi,
y el PRIl “Construccion de hegemonia discursiva e identidades politicas. En torno a las
elecciones 2015”, dirigido por el Dr. Mariano Dagatti. El trabajo recoge la experiencia
realizada en ambos proyectos, en particular de la investigacion financiada por la beca
UBACYT categoria Estimulo en el marco del primero de ellos.

En primer lugar, se resefian brevemente las caracteristicas de la investigacion en
general, su marco teorico y la metodologia utilizada. A continuacion, se dedica un espacio a
la construccion de cada uno de los multiples destinatarios que se construyen, pro-destinatario,
para-destinatario y contra-destinatario, teniendo en cuenta que esta es una categorizacion a
discutir y ampliar en caso de ser necesario. Finalmente, se sintetizan los principales

resultados de la investigacion.

Desarrollo

La investigacion, de la que esta ponencia presenta resultados preliminares, busca
describir e interpretar las nuevas formas que asume la comunicacion politica mediatizada en
la Argentina actual, en particular el caso de la alianza Cambiemos, hoy gobernante. La

coalicién de gobierno muestra como una de sus fortalezas electorales® la comunicacion en las

LAl respecto hay estudios que sefialan que Macri es el politico argentino con mayor cantidad de seguidores en
las redes, e incluso a nivel mundial. Esto también ha sido tematizado reiteradas veces en la prensa, tanto antes
de su eleccién como presidente como después. Ver por ejemplo:
https://www.infobae.com/2015/07/31/1745450-macri-es-el-politico-argentino-mas-popular-facebook/,
https://www.clarin.com/politica/Macri-presidente-popular-Facebook-mundo 0 Nk6MS6di_|.html



https://www.infobae.com/2015/07/31/1745450-macri-es-el-politico-argentino-mas-popular-facebook/
https://www.clarin.com/politica/Macri-presidente-popular-Facebook-mundo_0_Nk6MS6di_l.html

redes sociales, de creciente importancia en los procesos politicos contemporaneos, lo que
suscita el interés del estudio.

El abordaje del fendbmeno se realiza desde una mirada discursiva, integrando
elementos de la sociosemiotica y del analisis del discurso. Por lo tanto, se entiende al
discurso como una “configuracion espacio-temporal de sentido” (Verdn, 1987a:127), y se
adscribe al proposito de describir sus propiedades significantes, particularmente las
enunciativas. En este sentido, se considera que el analisis del discurso se propone “articular
(...) [1a] enunciacion con un determinado lugar social” (Maingueneau, 1996:17). Asumiendo
como propio el postulado segun el cual la mediatizacién, es decir, la introduccion de nuevos
soportes materiales de la comunicacién, tiene efectos sobre el sentido construido
discursivamente (Veron, 1987, 1989, 1998); la investigacion se propone abordar dicha
dimensién material del sentido, teniendo en cuenta las determinaciones propias de una etapa
de la sociedad que se puede denominar hipermediatizada (Carldn, 2015), en la que se instalan
practicas denominadas hipermediaciones (Scolari, 2008), a partir de una ldgica convergente
de los medios (Jenkins, 2006).

En particular, se intenta reconstruir la imagen de Macri que se produce en tanto
enunciador de sus discursos de campafia, su ethos (Ducrot, 1984; Maingueneau, 2002).
Finalmente, abordamos la construccion discursiva de los destinatarios de estos discursos, a
partir del planteo de la destinacion multiple propia del discurso politico en tanto tipo (Veron,
1987h). Este ultimo aspecto es el que se desarrolla en el presente texto.

Eliseo Veron (1987b), al proponerse delimitar el discurso politico en tanto tipo, sostiene que
dicho discurso es inseparable de la construccion de un adversario. Ademas, sostiene el autor,
la enunciacion politica vincula al enunciador con aquellos que comparten su creencia, asi
como con aquellos que busca persuadir; por lo tanto supone una triple funcion: refuerzo,

persuasion y polémica. Afios mas tarde, el propio Veron propuso revisar la caracterizacion al



sefialar una tendencia a la persuasion en detrimento del refuerzo y la polémica, atribuida a la
mediatizacion de lo politico y su consiguiente subordinacion a la logica del marketing. Esta
introduccion de la logica del target acercaria el discurso politico al discurso publicitario
(\Veron, 1998), modificando su estatuto tradicional. De este modo, al no poder considerar la
funcion persuasiva como rasgo excluyente del discurso politico, nos preguntarnos por su
relacion interdiscursiva con otros tipos, especialmente con el discurso publicitario y el de la
informacion. Por otro lado, intentamos dar cuenta de las transformaciones recientes en las
I6gicas de los medios digitales con base en internet.

El corpus analizado se conforma de acuerdo a los objetivos propuestos. Al buscar
estudiar las relaciones interdiscursivas entre los medios masivos y las redes de comunicacion
reticulares, se comprenden las publicaciones de la pagina de Facebook y el canal de YouTube
de Macri durante 2015, en distintos periodos de la campafia electoral, tomando como variable
la co-ocurrencia entre las campaias televisiva y radial. La disputa por la presidencia
investigada se desarroll6 en varias etapas: en primer lugar las Primarias Abiertas,
Simultaneas y Obligatorias (PASO), luego la eleccion general y finalmente un balotaje, que
tuvo lugar por primera vez en la historia argentina. La legislacion electoral estipula un plazo
y destina espacios en los medios de comunicacién audiovisuales para cada campafia®, de
dichos periodos se toman en consideracion dos semanas de cada uno, que constituyen una
muestra representativa. Ademas, teniendo en cuenta que los medios digitales no se ajustan

necesariamente a la legislacion que afecta a otros medios, se consideran en el analisis las

2 ““La campafia electoral de las elecciones primarias se inicia treinta (30) dias antes de la fecha del
comicio. La publicidad electoral audiovisual puede realizarse desde los veinte (20) dias anteriores a la
fecha de las elecciones primarias. En ambos casos finalizan cuarenta y ocho (48) horas antes del inicio
del acto eleccionario”. Respecto a las elecciones generales: “La campafia electoral se inicia treinta y
cinco (35) dias antes de la fecha del comicio. La campafia finaliza cuarenta y ocho (48) horas antes del
inicio del comicio” (Ley 26.571, disponible en
http://www.mininterior.gov.ar/asuntos_politicos_y_alectorales/dine/infogral/archivos_legislacion/Ley
26571 _.pdf).



publicaciones de las dos semanas previas al inicio de campafa de las PASO, atentos a la
I6gica de una comunicacion entre politicos y ciudadanos que escapa a la de la campafia
oficial (Verdn, 1989), y se acerca a la campafia permanente (Gerstlé, 2005, Contursi y Tufro,
2012).

Por otra parte, el corpus se acota a la pagina y canal de Macri, dado el objetivo de
analizar su ethos. Por la misma razén, se desestiman publicaciones en las que quien enuncia
es Maria Eugenia Vidal u otro candidato del espacio, frecuentes en las plataformas
abordadas®.

Con la mirada puesta en la materialidad del corpus, se atiende a su multiplicidad de
materias significantes: fotos, texto, video, superficies interactivas, son objeto de analisis y no
unicamente el material linguistico.

A partir del estudio se proponen las siguientes hipétesis en relacién a la construccion
de los destinatarios de Macri: 1) En las primeras etapas (antes y durante la campafia para las
PASO) predomina el pro-destinatario, que se construye de forma individualizada ligado a la
discursividad propia de las redes, con una légica de fan o seguidor, aunque se espera de él
cierta participacion. 2) En la eleccion general y el balotaje, predomina una apelacion al para-
destinatario, con marcas propias de las técnicas del marketing y el reiterativo uso de slogans.
3) El contradestinatario construido es en algunos casos el kirchnerismo, con mencion
explicita a sus politicas y figuras, y en otros, la politica en su totalidad: los partidos, los
grupos que ejercen el poder. Este ultimo aspecto se puede pensar como propio de un

dispositivo enunciativo antipolitico.

Pro-destinatarios: los creyentes del cambio en las redes

3 ~ . . .

Cabe sefalar que en el momento de la eleccidn, Macri contaba con muchos mas “me gusta” en Facebook y
“suscriptores” en YouTube que la entonces candidata a gobernadora de la provincia de Buenos Aires, de ahi
surge su insercion en los espacios de su jefe politico y candidato a presidente.



“Voluntarios”, “seguidores”, “la mayoria”, tales son las formas mas recurrentes de referirse a
quienes comparten la creencia y que evaden las categorias tradicionales propias de la politica,
tales como “compatriotas”, “correligionarios”, “compaferos”. Principalmente en la etapa de
la camparfia previa a las PASO, aparece una apelacion a los convencidos, aunque no se los

inscribe en un colectivo determinado mas que “los que estan con el cambio” aunque se alude

- Mauricio Macri © vl Me gusta esta pigina  ***
& 19 04 02015 Q
SVAMOSJUNTOS

Hoy queremos que participes del bunker del PRO, queremos que $eas parte
del cambio que empieza Por eso, queremos pedirie que publiques tus

folos, tus posts en Facedbook. tus hweels, tus videos, folos en Instagram, con
1a etiqueta sVamosjunios

Vamos juntos. Vamos

#VamosJuntos

0D antarios 3 milveces conpe
a “una mayoria de argentinos™. Se vincula a un colectivo que, lejos de la opcién por unas

ideas politicas entre otras, “quiere un cambio” o “vivir mejor”, a lo que dificilmente alguien
podria oponerse. Este destinatario positivo aparece en dos planos: tanto en el enunciado como
en la enunciacidon; como un personaje que es narrado asi como un “tu” que es interpelado.

En el plano del enunciado, si bien se hacen constantes alusiones a la inclinacion
mayoritaria por “el cambio”, esta mencion esta fuertemente individualizada. Se ven en

pantalla un conjunto de personas, de las que se destaca su individualidad por medio de una




formula estereotipada: el nombre (sin el apellido), su lugar de residencia y su ocupacion.
Podrian en realidad ser cualquiera que se encuentra visualizando dichos discursos. A partir de
ahi, se pasa a la construccion de un nosotros entendido como una suma de voluntades
individuales: “cuando una persona escucha que otro esta con el cambio, y otro, y otro mas
fortalece su posicion y la contagia” y luego “es una forma pacifica de que nos vean a todos
juntos y que somos millones los que queremos cambiar de una vez por todas”. Esta
interpelacion, se basa en el uso de las redes, de modo que apela a un imaginario de la
novedad y la juventud como valores destacados; de modo que se distancian de la “vieja
politica”.

En el plano de la enunciacion, a este destinatario positivo convencido se apela de

”5

99 99

modo individualizante: “sumate”,”, “te invito a que te sumes™, “estoy seguro de que vos

9’6

2 ¢

podés ser uno de ellos”, “el cambio depende de vos™. Si bien hay una alusion a un nosotros,

la interpelacién se dirige a un sujeto individual y es complementada por el registro indicial:
Macri aparece en una foto de perfil mirando al frente, con los ojos en los ojos del
“Internauta”.

¢ Qué se espera de estos partidarios interpelados en el discurso de Macri? No un tipico
compromiso militante, “poner el cuerpo”, aunque tampoco el mero voto. Estos destinatarios
aparecen en un lugar activo ligado a los modos de puesta en discurso de los “nuevos
medios”: se apela a una opinioén sobre la campafia, un “me gusta”, “suscribite”, compartir

incluso a cambio de participar de un sorteo.

;’ Mauricio Macri © ob Me gusta esta pigina  ***
" 13de o de 2015 Q@

EL PODER DE 10

Esta camiseta que muestro en la foto es un prototipo que hicimos para los
voluntarios de |a campana presidencial MM 2015. Como ves, leva impreso
uNa mano en alto con un teléfono que dice "EL PODER DE 10", ;Te gusta?

El poder de 10" sintetiza la consigna que le proponemos a todos los
voluntarios que nos quieren ayudar. Se trata de contactar por teléfono, por
email 0 cara a cara, a amigos, a companeros, a familiares, para sumarios al
cambio. La mano levantada sosteniendo un teléfono es una forma de
ponerie un poco de humor a la campana. Pero es bien cierto que en los
Hamados telefonicos de los voluntanos se desarrolla un poder real

*https://www.facebook —meresionante para alcanzar el cambio )3303493478/?type=3&theater

6 . Ya son casi 600.000 voluntanios. Si cada uno de ellos cumple con el ) -
https.//www.facebook proposito de sumar a 10 mas, estaremos ante una fuerza imparable de 90250448478/'tvpe 3&theater

millones de personas convencidas

¢ Todavia no sos voluntario? 7
SUMATE: http /it Iy/1K19Lag

Una cosa mas!! Entre todos los que compartan en Facebook este post

durante el dia de hoy, vamos a sortear diez camisetas de "EL PODER DE

10" firmadas por m

Compartir el post también es ayudar


https://www.facebook.com/mauriciomacri/photos/a.105382683477/10153503303493478/?type=3&theater
https://www.facebook.com/mauriciomacri/photos/a.105382683477/10153490250448478/?type=3&theater

Ademas, esto se suma a una idea de voluntariado, al modo de una organizacion sin
fines de lucro. Es recurrente la frase “los voluntarios del cambio” y se alude a su cantidad
creciente. Al respecto, se puede pensar en los vinculos de la militancia PRO con el tercer
sector, la proveniencia de gran parte de sus partidarios de clases medias y altas ligadas a la
militancia catdlica, las ONG, las fundaciones (Vommaro, Morresi y Bellotti, 2015 pp. 306-
313).

Al respecto, se evidencia una apelacion a un universo compartido ligado a cierto
modo de compromiso social que se diferencia de otros modos de militancia politica. Un
voluntario es aquel que no participa por una obligacion ni espera recibir algo a cambio, ocupa
ese lugar por una conviccion intima, lo que marca una distancia con otras motivaciones
atribuidas a sus adversarios (esto se detalla més adelante). Es posible pensar esta idea del
voluntario como aquel que posee una mision, como correlato de un ethos del lider como
pastor (Contursi, 2016).

-f’ Mauricio Macri @ of Me gusta esta pagina  ***
- 11 de julio de 2015 - @

LAS MANOS SOLIDARIAS DE SANDRA Y RUBEN

Hace unos dias conoci a Sandra y Rubén en Isidro Casanova. Tienen
cuatro hijos y un dia de lluvia agrandaron la familia cuando invitaron a tomar
la merienda a los chicos del barrio. Asi empez6 "Las manos solidanias”, el
merendero que ahora recibe a 60 chicos todas las tardes y los sabados los
invita a compartir el almuerzo

Tratamos de daries las herramientas a los chicos para que puedan buscar
su propio cambio, y les dejamos claro que atras de todo lo que conseguimos
esta el esfuerzo de mucha gente. Todo esto es reciclado, por ejemplo, el
piso era de una oficina”, me contd Sandra

iGracias Sandra y Rubén por tomarse el tiempo de recibirme!

Las

OD¢cim 401 comentarios 458 veces compartido



Ademas, esta concepcion de la politica aparece fuertemente vinculada a la esfera privada,
dado que su actividad se trata de “convencer a amigos, compaiieros, familiares” por medio de

Ilamados telefonicos y mensajes de texto.

Para-destinatario: “te pido por favor que me acompaiies con tu voto”

Aquellos destinatarios que tienen suspendida la creencia son interpelados mas
fuertemente en los discursos que tienen fechas cercanas a las elecciones generales y el
balotaje. Considerando que la funcién persuasiva del discurso politico es compartida con el
discurso publicitario (Veron, 1998), son una marca de esta los procedimientos asimilables al
marketing: la voz en off de un locutor, subtitulos, la repeticion de un slogan al cierre de cada
video y operaciones de montaje, ponen de relieve una enunciacion de tipo profesional e
institucionalizada que aparece principalmente en la campafia para las elecciones generales y
el balotaje

Una de las claves para identificar esta destinacion es la clara mencion de
“kirchnerismo” y “antikirchnerismo” como dos colectivos de los que el destinatario es
excluido: “desde hace ya un tiempo nos quieren hacer creer que estas de un lado de la vereda

0 estas del otro. La oposicién o el oficialismo. Kirchneristas o antikirchneristas™

. Al apelar a
esa inscripcion en dos colectivos como algo “que nos quieren hacer creer”, por lo tanto falso,
se construye a un destinatario externo a ambos que puede ser convencido ya que se ubica por
fuera de esa oposicion. Si bien no es definido de modo explicito, esta remision debe ser
entendida en funcion de otros discursos mediaticos que refieren a una “grieta” que divide a
los argentinos de modo irreconciliable.

La interpelacion a la segunda persona registra otras dos caracteristicas. Por un lado, se

apela al voto, ya no al esfuerzo del convencido al que se le pide participacion, como en el

7 https://www.youtube.com/watch?v=Mum8RIr9QhE



https://www.youtube.com/watch?v=Mum8RIr9QhE

caso del prodestinatario. Por otro, ese pedido se realiza en singular, por medio del “vos”, que
denota informalidad y es propio del espafiol rioplantense, lo que constituye una tendencia
general en el discurso politico actual (Contursi y Tufrd, 2012). Este sujeto a persuadir aparece
construido a partir de su necesidad, en relacion con la cual entra en juego el componente
programatico (Verdn, 1987b). Asi, a este individuo se le ofrece que “va a haber mas incentivo

9,8 13

para que las empresas te contraten”, “en vez de frenarte el estado te va a impulsar, vas a

”9 13

poder abrir tu emprendimiento o negocio™, “vamos a garantizar 750.000 escrituras para que

9510

tu casa sea finalmente tuya”™, “que tengas luz, agua potable, cloacas o0 seguridad en tu

. 1l
barrio” .

i

De este modo aparecen alternativamente un destinatario trabajador, pequefio

empresario, habitante de una vivienda de la que no es propietario, estudiante que necesita
mejor educacion para conseguir trabajo o potencial usuario de servicios que no tiene; se le
pide su voto no por determinados valores compartidos sino por aquellas necesidades que “la

politica” no pudo satisfacer.

® https://www.youtube.com/watch?v=nIT71vkO-fk

? https://www.youtube.com/watch?v=i9y TlldUg4

19 https://www.youtube.com/watch?v=j8hR5vpnuHY
" https://www.youtube.com/watch?v=CAho5rF2DUw

10


https://www.youtube.com/watch?v=nlT71vkO-fk
https://www.youtube.com/watch?v=j9y_TlldUq4
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Hay que destacar que este potencial votante al que se le pide su apoyo, comparte
cierto diagndstico con el candidato. Por lo tanto, el componente descriptivo juega un rol de
peso: se describe una serie de situaciones que el destinatario debe ver de la misma manera si
se pretende que apoye. “Después de 4 afios sin crecimiento y con una inflacion galopante, la
mitad de los argentinos gana menos de $6.500 y casi 4 millones trabajan en negro”?, “la
Argentina estd jaqueada y paralizada por la inflacion”, “las economias regionales estan en
crisis™3, “Los que vivimos en la provincia de Buenos Aires no estamos mejor que hace 10, e

incluso que hace 20 afios atras™.

La politica fraudulenta

En el discurso PRO hay una tendencia fuertemente publicitaria en desmedro de la
funcion polémica, propia del discurso politico. Dado el peso de sus equipos de comunicacion
y marketing e, incluso, la constante alusién del propio partido a esta cuestion™, se podria
suponer que el mayor peso lo tiene la persuasion. Sin embargo, sin ir en contra de la
afirmacion anterior, los discursos analizados presentan una fuerte dimension polémica,
aunque el contradestinatario no se identifica en la mayoria de los casos con un colectivo
politico opuesto definido por valores diferentes a los de Cambiemos. El discurso de Macri
alterna entre el kirchnerismo como oponente y la politica en su totalidad. En el primer caso se
alude de forma explicita a candidatos y a la “mala politica”. De este modo se presenta una
oposicion entre Cambiemos y el kirchnerismo por medio de recursos tanto graficos como

linguisticos:

Phttps://www.facebook.com/mauriciomacri/photos/a.105382683477/10153682384638478/?type=3&theater
Bhttps://www.facebook.com/mauriciomacri/photos/a.105382683477/10153684197563478/?type=3&theater
¥ https://www.youtube.com/watch?v=kJ2SFxws9eM

®Incluso en el corpus analizado aparecen referencias del tipo “no es contra nadie” o “no queremos
confrontar”.

11


https://www.facebook.com/mauriciomacri/photos/a.105382683477/10153682384638478/?type=3&theater
https://www.facebook.com/mauriciomacri/photos/a.105382683477/10153684197563478/?type=3&theater
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.J Mauricio Macri @ b We gusta esta pigina  ***
Sl 20 ce sectambre ce 2015 Q@

DOS MUNDOS EN COLISION

En 1a eleccion del 25 de octubre en la provincia de Buenos Aires se da una
situacion muy particular, no s& elige entre dos candidalos, sino que se eiige
entre des mundos

Maria Eugenia representa ¢f mundo luminoso, lleno de esperanza, sano
verdadero, joven. directo, abierto, profesional. Es un mundo en el que todas
las personas son imporfanies, donde 1as cosas no se dejan abandonadas
donde no se ocultan los problemas, donde no se miente. donde se trabajy
en equipo, donde se suma 3 los demas_donde se cree en |as causas que
gireccionan la fuerza de la gente para trabajar juntos y estar mejor

Del otro 1ado, esta el otro mundo, un mundo que
(Bueno, vos ya sabés lo que representa el otro mundo)

Los opositores politicos no aparecen como un colectivo de ciudadanos que sostiene
ciertos valores de los que Macri se diferencia, sSino como un grupo que quiere mantenerse en
el poder, identificado con sus figuras principales. Por lo tanto, apelan a un sentido compartido
vinculado a los medios de comunicacion masivos, en particular a aquellos que se ocupan de
la politica. Por otra parte, se alude de forma mas difusa al sistema politico, los partidos, los
que gobernaron los ultimos afios. Un “ellos” que no se reconoce como parte legitima del
juego politico, sino como opuesto a la voluntad mayoritaria, un grupo que se beneficia a costa
de los demas pero no se acota al kirchnerismo necesariamente: “habra gente organizada que
utilizara tacticas fraudulentas para obtener ventaja en los resultados electorales”, “vos sos

distinto al politico neto, el peronismo, el radicalismo, armaste tu partido™® “Yo trabajé unos

'8 https://www.youtube.com/watch?v=SKWD48MDW;0&t=3s
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afios asf en politica y sé como son estas cosas™’, “Los que estan en el poder temen perder sus

privilegios, no dejarén su lugar facilmente™*®.

A modo de cierre

A lo largo de esta ponencia se presentaron los principales hallazgos relativos a la
construccion de los destinatarios de Mauricio Macri en su canal de YouTube y su pagina de
Facebook, en el marco de una investigacion mas general que se propone contribuir al estudio
de las formas de comunicacién politica en la Argentina actual. Tomando como punto de
partida la caracterizacion de Verdn del discurso politico como aquel que apela a tres
destinatarios (Verdn, 1987b), asi de las transformaciones que supone su mediatizacion
(Veron, 1998), se indag6 el funcionamiento del dispositivo enunciativo desplegado por
Mauricio Macri en los medios digitales desde estas categorias.

En primer lugar, se caracteriz6 a un partidario del macrismo construido en oposicion a
figuras tradicionales de la politica, vinculado a una idea de voluntario propia del tercer sector.
Ademas, este compromiso politico se ve vehiculizado por la participacion en las redes
sociales como modo de convencimiento. Dar “me gusta”, “compartir”, “suscribirse”, se
materializan como formas de llevar a cabo esa “mision” de los que desean un cambio de un
modo “juvenil” y “tecnologico” que vincula a esta fuerza a una idea de novedad.

A continuacion, se caracterizd un modo de para-destinacion que presenta como rasgos
principales la individualizacion, la exclusion de ese destinatario de los principales colectivos
politicos y la aparicion de un componente programéatico vinculado a necesidades
insatisfechas. De este modo, los discursos se dirigen a una segunda persona encarnada por

diversos sujetos sociales (trabajador, pequefio empresario, vecino, usuario de servicios) a los

7 https://www.youtube.com/watch?v=iaFFMXQ1ngM

'8 https://www.facebook.com/mauriciomacri/videos/10153693450408478/? _xts _[0]=68.ARAJfEZbG--
V8dAGyYZIkA1GzvSq7wM39Qjzksfd7xIT3IDHogPAQIO50W7R60zUpi-C-
L74Tt2nRYufkAMQFGOrX369IrlF6LneC1VXW1gGayugl4pAS8Zsrvix|iBl_dz-
ZgucM_3WbkI5t86wXri2gdJtEHto6Ro_YPX KI L1nTtOgtffRWQ& tn =-R
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que se les promete mejoras. Estos aparecen por fuera de la oposicion “kirchnerismo-
antikirchnerismo”, ampliamente tematizada en los medios de comunicacion en dicha
campafia. Ademas, comparten un diagnostico comun, en donde cobra peso el componente
descriptivo: se persuade a quienes consideran, junto con Macri, que hay una situacién social
digna de ser cambiada.

En tercer lugar, se describieron los principales rasgos de la figura del opositor politico
en tanto construccion discursiva. Esta figura alterna entre dos modalidades posibles: el
kirchnerismo y la politica en general. En el primer caso, no se alude a diferencias en el plano
de las politicas publicas sino en el plano de la ética, encarnadas en los referentes del gobierno
kirchnerista mas que en el colectivo en su totalidad. En el caso de la oposicion a la politica, se
menciona tanto al sistema de partidos asi como a la clase politica en su generalidad; a quienes
se responsabiliza por la situacion actual.

A partir de este analisis, podemos sostener que el dispositivo enunciativo abordado
construye un “nosotros” opuesto a los colectivos politicos tradicionales, a partir de la
introduccién de categorias propias de otros campos, asi como de la configuracion de un
opositor que es excluido de la disputa, ya que se ve cuestionada su legitimidad democratica.
Entre ellos, se sitla a un sujeto no convencido, perjudicado por el mencionado contra-
destinatario, al que se le ofrece una solucion a sus problemas cotidianos. Parad6jicamente,
este discurso que aparece como externo y opuesto al sistema politico, reclama su legitimidad
en la disputa electoral por medio del voto.

En vistas de lo expuesto, cabe preguntarse si este nosotros de los discursos relevados
responde a las Idgicas de los colectivos de identificacion propios de la politica 0 mas bien se
vinculan con los modos de construccion de lazos sociales propios de las nuevas

mediatizaciones.
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