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Introduccion.

A lo largo de la ultima década, ha irrumpido un nuevo paradigma en la
exhibicion de contenidos audiovisuales. La paulatina desaparicion de los formatos
fisicos (VHS en sus inicios, y DVD més recientemente) ha dado lugar a modalidades de
circulacion de producciones audiovisuales a través de las redes. En este contexto, el
surgimiento de compafias que emergen a partir de la digitalizacion de todos los
eslabones de la cadena de valor audiovisual, denominados OTT (Over The Top) plantea
diversos modelos de produccion, segun las estrategias y caracteristicas del tipo de
servicio ofrecido por cada prestador (Marino, 2016; Baladron y Zanotti, 2017;
Hendrickx, 2015). Asi, en el ecosistema digital han surgido actores de peso mundial
(Bustos, 2016; Navarro Sierra, 2015), como Netflix, que en sus inicios era una tienda de
alquiler de videos. Se trata de plataformas que se sostienen sobre la base de
infraestructuras de red y banda ancha generada por otros agentes econdémicos (los
prestadores de red), dado que las inversiones propias estan destinadas a la generacion de
contenidos y al disefio de una interfaz de usuario que permita satisfacer la demanda
creciente. Estas nuevas ventanas sin duda han redefinido los eslabones de la distribucion
y exhibicion de series y peliculas, al habilitar un canal de difusion que se diferencia de
los prestadores de TV lineales y de la renta fisica de videos previa. Este esquema tiende
a acortar las brechas temporales existentes entre las distintas instancias de exhibicién
(por ejemplo, en los casos de los films, primero en salas, luego en video y mas adelante
en TV premium, TV por cable y TV por aire). Las nuevas modalidades de consumo
audiovisual, a la carta y sin restricciones temporales y espaciales, permiten redefinir la

oferta segin métricas y algoritmos que dan cuenta del tiempo de visionado, el lugar de
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conexion, la preferencia de géneros y los horarios de mayor audiencia, entre otros
indicadores. En este esquema, la produccion de contenidos se retroalimenta a partir de
los datos que recogen las plataformas, los que permiten afinar la oferta y producir
multiples segmentaciones especificas a partir de las métricas recogidas. En definitiva, la
evolucion de estos nuevos actores del campo audiovisual se resume en tres dimensiones
principales: el desarrollo tecnoldgico, que permite mayores velocidades en las
conexiones e interfaces de usuario méas sofisticadas, la dindmica de los mercados, que
involucra las proyecciones territoriales de los servicios y el perfil de los suscriptores y
las regulaciones del sector, un campo de disputa entre distintos paradigmas
(liberalizador y promotor de medidas de proteccion a la produccién local).
Analizaremos estos tres ejes interrelacionados en funcion del estudio de la evolucion del

sector en el continente latinoamericano, y en la Argentina en particular.

Caracteristicas y tipos de plataformas.

En este apartado, intentaremos esbozar una clasificacion de los distintos
servicios OTT audiovisuales en funcién de diversos factores. En la definicion de las
caracteristicas de las plataformas resulta fundamental considerar el origen de su
financiamiento, en la medida en que muchas de ellas estan controladas por actores de
diverso peso y procedencia: prestadores de TV por vinculo fisico, compafiias
telefonicas, canales de TV y gigantes de la tecnologia, como Amazon. De acuerdo a
Labrada (2015), también se pueden clasificar los servicios OTT segun su modelo de

negocio, tipo de abonos y las soluciones tecnologicas implementadas:

SVoD (Subscription Video On Demand): en esta categoria se pueden clasificar aquellas
plataformas que permiten el acceso a diferentes programas y series por una tarifa plana.

Por ejemplo, Netflix, Qubit y Claro Video.

TVod, (Transactional Video On Demand): En estos servicios el consumo del producto
audiovisual es a demanda, y el usuario abona un monto especifico por cada pieza
audiovisual, sin la necesidad de adherirse a una tarifa plana. En este item se puede

incluyenr plataformas como ITunes y Google Play Peliculas.



FVoD (Free Video On Demand): servicio ofrecido por un operador de cable sin costo
adicional. Por ejemplo, las plataformas que reproducen contenidos antes exhibidos en
servicios de suscripcion por vinculo fisico (Cablevision Play, precursor de Flow).

AVod (Advertising VOD). Se trata de plataformas gratuitas financiadas exclusivamente
por publicidad. YouTube seria un ejemplo de esta categoria.

Asimismo, los servicios se pueden clasificar también en funcién de las distintas

soluciones tecnoldgicas empleadas,

- Descargar sin reproductor especifico

El video se transmite a través de Internet en un formato abierto (mpeg, avi) que se
puede reproducir mediante el uso de un reproductor de video disponible (por ejemplo,
VLC) y se descarga al dispositivo del usuario, lo que permite la portabilidad y la

reproduccion sin conexion.
- Descargar con reproductor especifico

El video se transmite a través de Internet abierto en un formato propietario que requiere
un reproductor especifico (por ejemplo, Microsoft® Silverlight®), y se descarga al

dispositivo del usuario, lo que permite la portabilidad y la reproduccion sin conexion.
- Streaming

El video se transmite a través de Internet, en formato abierto o propietario. La
transmision requiere una conexion a Internet, y no permite la reproduccion sin

conexion, ya que el video no se "almacena” en el dispositivo del usuario (Netflix).
- Peer to Peer

El video se intercambia entre multiples usuarios (por ejemplo, el protocolo de Torrent),

se descarga a los dispositivos del usuario, y puede existir en formatos multiples.
- A través de una plataforma abierta (como YouTube, Daylymotion)

El video se transmite al navegador o a la aplicacién del usuario a través de Internet, lo

que requiere una conexion para permitir la reproduccion.



-A través de la tienda (como iTunes Store)

El video se transmite a traves de Internet en una plataforma cerrada, y requiere que los

usuarios descarguen el acceso (aplicacion) de la tienda.
-A través de la aplicacion para Internet movil

El video se transmite a traves de Internet (conexion WiFi) o la red movil (banda ancha

movil) cuando los usuarios abren la aplicacion dedicada.

Cuadro Comparativo de Caracteristicas de Acceso a los Servicios de Television
Restringida, Over-the-Top (OTT) y TV por Internet

Tecnologia de Acceso  Decodificador + Decodificador de Decodificador de
Television Internet + TV, Tableta, Internet + Television
Smart- phone o Consola
de Videojuegos
Modalidad de Pago por Mensual o periddica Mensual o periddica Fuera de la contratacion
Suscripcion bajo contrato bajo contrato del servicio de internet
no requiere pago
adicional
Costo del Servicio Varia de acuerdo al Varia segun las carac-  Fuera de la contratacion
paquete contratado y teristicas contratadasy  del servicio de internet
Televisor adquirido, el dispositivo utilizado, no requiere pago
mayor que el de OTT menor que el de TV adicional
Restringida
Facilidad de Instalacion Requiere un Instalacion inmediata,  Fuera de la instalacion
decodificador y personal solo requiere de apro-  del servicio de Internet
calificado para su bacion de acceso tras no requiere instalacion
instalacién tras realizar el pago adicional

realizacion de pago

Contenido Disponible ~ Canales de TV, PPEy  Peliculas y Series por Transmision de Canales

Video On-Demand Catalogo, Transmision  en Vivo, Diferidos en el
de Canales en Vivoy Tiempo y Programacion
Programacién On- On-Demand

Demand



Calidad de los Definicion Estandar, Definicion Estandar, Definicion Estandar,
Contenidos HD, UHDy4K HD, UHD y 4K HD, UHD y 4K
Transmitidos

Fuente: OTI (2015)

Finalmente, en el siguiente cuadro observamos las principales diferencias entre
los servicios OTT, la TV restringida y la TV por Internet. Esas caracteristicas se reflejan
en la tecnologia de acceso, la modalidad de pago, el costo del servicio, la facilidad de la
instalacion, el contenido disponible y definicion de los contenidos trasmitidos. Los
servicios OTT, a diferencia de la TV restringida, no requieren necesariamente de una
TV para su visualizacion, y su costo tiende ser menor al del modelo de TV clasico. Por
otro lado, si se dispone de conexién a Internet, no requiere de personalidad calificado
para su instalacion.

Asi, en el desarrollo de los servicios OTT confluyen tres actores distintos: los
proveedores de servicios OTT, los fabricantes de artefactos y, por ultimo, los
proveedores del servicio de internet (PSI). Las productoras generadoras de contenido,
que en algunos casos coinciden con los gestores de las plataformas (por ejemplo,
Netflix, que en los Gltimos afios se ha constituido como productor de series y peliculas)
constituyen otro eslabén fundamental en la cadena de valor de los servicios OTT. La
confluencia entre distintos agentes, de diverso peso y poder de influencia, da lugar a

diversos modelos regulatorios del sector, que detallaremos mas adelante.

La problematica de la regulacion de los servicios OTT (Over the
Top).

En un escenario incierto en el que los diversos actores de la cadena de valor
audiovisual revisan sus estrategias en funcién de los tres ejes analizados previamente,
las politicas regulatorias deben contemplar los cruces y tensiones entre dos paradigmas

que entran en contradiccion: uno liberalizador, y otro tendiente a establecer cargas



tributarias diferenciales a estos sitios. Los defensores del segundo esquema sostienen
que las plataformas OTT no realizan inversiones significativas en infraestructura en
redes (a diferencia de los prestadores por vinculo fisico, las empresas de
telecomunicaciones que brindan servicios de red y los operadores mdviles) y, por tal
motivo, no generan empleo genuino en los paises en los que operan y tampoco
contribuyen a desarrollar las industrias audiovisuales locales mediante la produccion de
contenidos para cada pais. Asi, los que promueven su regulacion destacan que las
industrias audiovisuales tradicionales y los proveedores OTT ofrecen servicios similares
Yy, por ende, deben ser regulados en las mismas condiciones para balancear el mercado.
Por otro lado, sostienen que estas empresas utilizan las redes e infraestructura de los
proveedores de servicios de Internet sin inversion alguna. Finalmente, la promocion de
la diversidad en la exhibicion de contenidos sélo podria ser garantizada a partir de la
regulacién de estas plataformas, en la medida en que la percepcidon de impuestos que
sirvan para inyectar recursos al fomento audiovisual y el establecimiento de cuotas de
produccion nacional constituyen, desde esta perspectiva avalada por numerosos

acuerdos de la UNESCO (Moneta, 2006), una condicion basica para el equilibrio.

Del otro lado, quienes cuestionan la regulacion de estos nuevos actores
argumentan que es irrelevante la similitud de los servicios, dado que la tecnologia
empleada en ambos difiere radicalmente. Asi, las diversas camaras que nuclean Internet

sostienen que:

cualquier politica en materia de Internet debe reconocer las particularidades y
especificidades de los distintos niveles que componen esta tecnologia, respetando
su caracter abierto, dindmico y descentralizado. En particular, no se deben imponer
regulaciones que generen costos excesivos a la innovacion en Internet, que
desincentiven el desarrollo de la industria local de servicios y contenidos, ni que
generen barreras al uso de los servicios y aplicaciones disponibles. La apertura de
la capa de contenidos es una condicion fundamental para el desarrollo de

oportunidades econémicas, sociales y culturales. (Levy Daniel, 2016)

A su vez, destacan la necesidad de garantizar un acceso de calidad y a precios
accesibles, favoreciendo la conectividad y sin crear, desde su perspectiva, barreras

regulatorias a la prestacion de servicios. En esta linea, afirman que las caracteristicas



particulares de la oferta de estos servicios (multipantalla y disponibles en varias
plataformas) impedirian que el organismo regulador sea el mismo que establece las
normas aplicables al espacio de la radiodifusion.

A nivel mundial, el sector de las OTT se encuentra desregulado en la mayoria de
los paises, dado que estas compafiias no requieren de licencias de los gobiernos para
operar, ni tampoco de exigencias en la calidad del servicio y de autorizaciones del
organo regulador para modificar los precios, Sus operaciones, al estar por fuera del
ambito nacional, no generan empleo en los paises en los que participan, y no existen
obligaciones en torno a la neutralidad de la red, a diferencia de los operadores de
telecomunicaciones. A su vez, tampoco cuentan con gastos de interconexion, como en
el caso de las componias de telecomunicaciones, y en muchos casos no estan sujetos a
impuestos y gravamenes, por operar en areas de paraisos fiscales (Porto, 2017). Por
estas razones se encuentran en estudio a nivel mundial numerosas iniciativas dirigidas a
diferenciar claramente los servicios de las tecnologias, y atender las asimetrias
existentes entre diversos agentes econdémicos. En general, incluyen una serie de
dimensiones a considerar para los servicios no lineales: las normativas en torno a la
publicidad, la proteccion de los derechos de nifios, nifias y adolescentes, la promocion a
la produccién nacional a través de cuotas de pantalla y de produccién local, la
visibilidad de la diversidad de los contenidos audiovisuales en las interfaces y el

establecimiento de gravamenes cuyos recursos estén destinados al fomento audiovisual.

Dindmicas del mercado y modelos de negocios.

Dentro del enfoque econdmico neoclasico, la teoria del long tail (Anderson,
2006) ha tenido cierta vigencia dentro del ambito académico anglosajon, a pesar de que
desde distintas vertientes tedricas de la economia politica de la comunicacion y la
cultura se han contrastado con datos estadisticos que dan por tierra con los principales
supuestos de este caracterizacion las promesas de apertura y extension del consumo
cultural de bienes y servicios de nicho (en comparacién con aquellos que se orientan al
publico masivo). (Zallo, 2011). En efecto, las producciones destinadas al gran publico
no han perdido vigencia, y continlan concentrando elevadas rentas dentro de las

industrias culturales, aun cuando los catadlogos digitales se hayan ampliado y



diversificado. El caso de Netflix y otros servicios es paradojico, en tanto pareceria
cumplirse las premisas de la onda larga: por una tarifa plana por mes los usuarios
acceden a un catdlogo amplio en el que conviven films y series masivas con
producciones orientadas a publicos especificos, exhibidos en las interfaces de cada
consumidor en funcion de distintas métricas y tags, que contribuyen a personalizar la
oferta. No obstante, la dificultad metodoldgica que supone la falta de acceso a los datos
estadisticos sobre la cantidad de reproducciones de cada producto audiovisual,
informacién reservada de la compafiia que no es puablica, impide contrastar con
indicadores la posibilidad de que los usuarios dejen de concentrase en pocos titulos y se
distribuyan en un espectro mucho mas amplio.

La cultura del tag, o la etiqueta, no s6lo diversifica los tipos de consumos,
mercados y audiencias, sino que también plantea segmentaciones individualizadas y
categorias que refieren a emociones, estados de animo Yy reacciones frente a
determinados géneros. La television en nuevas plataformas genera nuevas comunidades
definidas por el gusto, y en este esquema las audiencias no sélo etiquetan, indexan y
ayudan a crear perfiles personalizados, sino que producen informacion requerida por los
productores para generar nuevos contenidos (Alvarez Monzoncillo, 2011). Surge un
nuevo trabajo rentado, el de los taggers, o creadores de clasificaciones para definir
series y peliculas, etiquetas que se complementan con el procesamiento de mdaltiples
indicadores que dan cuenta de distintas variables propias del consumo audiovisual:
cantidad de tiempo dedicada a un género, especifico, lugar geografico de conexion,
tiempo de visionado, series y peliculas abandonadas, etc. Estos datos funcionan como
insumos para producir nuevos productos audiovisuales, como sucedié con House of
Cards (Netflix): la plataforma en este caso recogié las expectativas de ver un producto
gue conjugue el estilo de The Social Network, dirigida por David Fincher, con muchas
vistas en la red, y el de la version britanica de House of Cards. Quienes vieron la
version britanica de la serie también habian visto peliculas con Kevin Spacey y/o
dirigidas por David Fincher (Siri, 2016).

El modelo de negocios de Netflix se sostiene en una apuesta por incrementar la
cantidad de suscriptores (Neira, 2018; Ojer y Capapé, 2012), generar una buena
experiencia de usuario (la accesibilidad en madaltiples dispositivos, un &ptimo
funcionamiento en movilidad y la ausencia de incidencias, entre otros factores), ampliar

el potencial del procesamiento mediante técnicas de Big Data de medicion de los



habitos de consumo de los usuarios y multiplicar los contextos de ocio, expresados en

diversos dispositivos y soportes.

En Latinoamérica los servicios OTT han crecido sostenidamente a lo largo de
los Ultimos afios, sobre todo en paises como México, Brasil y Argentina, aunque no en
las mismas magnitudes que en Europa y Estados Unidos. Asi, “al finalizar 2015,
México sumaba 4.8 millones de cuentas a estos servicios, Brasil 3.1 millones y
Argentina 816 mil usuarios (OTI, 2016). Segun un informe reciente (MTM, 2016), la
principal dificultad que conlleva el crecimiento y consolidacion de estos nuevos
prestadores esta vinculada a la baja penetracion de banda ancha de alta velocidad vy el
desafiante entorno de pagos en linea.

En la Argentina, operan distintas plataformas, algunas dependientes de sefiales
de TV por cable lineales, otras lanzadas por las compafias telefonicas, otras bajo
modelos de suscripcion y también de acuerdo al esquema de transaccion. Podemos
mencionar a: Cine.Ar. Play, On Video de Telefonica, Mubi, Vesbi, Espn Play, Fox Play,
HBO GO, Movie City Play, Hot Go, Space Play, TNT Plus, Cablevisién Flow (que
retine varias en una misma plataforma), Arnet Play, Claro Video, entre otra. Dentro de
las OTT publicas se destacan: Cine.Ar Play, continuidad de Odedn, y Cine.Ar Estrenos,
sitio que plantea el estreno en simultaneo de films en salas y en la web. No obstante,
existen escasos relevamientos y métricas en torno al funcionamiento de las principales
plataformas on line que operan en el pais. En la pagina deARSAT (2018), sin embargo,
se pueden hallar datos sobre algunos pocos ejes que reflejan el influjo de estos sitios en
las audiencias. Asi, en Cine.Ar Play se ha pasado de 167.863 usuarios activos
acumulados en noviembre de 2015 a 829.116 en Julio de 2018. En cuanto a las
visualizaciones totales y horas vistas, el nimero varia mes a mes: dentro de la primera
categoria, en junio de 2016 se ha registrado el valor méas bajo, al contabilizar 52651
visualizaciones (repartidas en 34.655 horas), mientras que en diciembre de 2015 hubo
un pico de contenidos visualizados, alcanzando una cifra de 289740 en total (en 220.446

horas)

La pelicula mas vista ha sido Tuya (Gonzalez Amer, 2017), mientras que la
serie con mayor cantidad de visualizaciones ha sido La Chica que limpia (Combina,
2017) y la serie web mas popular fue Tiempo Libre (Piroyansky, 2017). Por su parte, en
la plataforma Cine.Ar Estrenos, las peliculas mas vistas fueron Alanis (Bernehi, 2017),

El otro hermano (Caetano, 2017), El peso de la ley (Mirés, 2017) y Nadie nos mira



(Solomonoff, 2017). (INCAA, 2017). Estos numeros reflejan un crecimiento sostenido
del consumo de contenidos audiovisuales en nuevas plataformas, aunque las métricas
consideradas en el relevamiento son muy limitadas, y a partir de estos pocos datos
recogidos resulta imposible dar cuenta del panorama global de la distribucion de
contenidos digitales audiovisuales en las nuevas pantallas (falta informacion relativa a
la distribucién geogréafica de las conexiones, tiempo de visionado de cada contenido,
visualizaciones segln género, un listado de todas las peliculas y serie exhibidas en el
afio y la cantidad de visualizaciones en cada mes). De acuerdo a datos de la Consultora
Carrier y Asociados, relevados por Labate y Arrueta (2017), en 2017, el consumo de TV
en medios tradicionales (de aire, de pago o digital) sigue siendo la opcion mas elegida
(82%). Aun asi, las plataformas OTT muestran un crecimiento sostenido, como por
ejemplo Netflix (66%), las versiones de los canales en streaming (46%) y YouTube
(45%). En este contexto, Netflix domina ampliamente el mercado de streaming, al
concentrar el 22% del consumo entre todas las plataformas (gratuitas, de pago,
empaquetadoras 0 de marcas) y el 80% del mercado de abonados (los que pagan).
Seguin la misma consultora, en el afio 2018: “el consumo de servicios de video OTT ya
es algo bastante habitual. De hecho, 3 de cada 4 usuarios de Internet en el pais consume
alguno, frente a s6lo un 11% que lo hacia 5 afios atras. Si bien estas cifras no
necesariamente hablan de abonados, si es relevante por tratarse de un habito ya

instalado”. !

La evolucion del sector tampoco es ajena al proceso de concentracion

multimedial que atraviesa los distintos eslabones de las industrias culturales.

la concentracion de la oferta en manos de unas pocas plataformas
puede convertirse en un serio riesgo para la sostenibilidad de las industrias
locales, y por lo tanto para la diversidad de las expresiones culturales. Por
cierto, hay que reconocer que los gigantes de la web no representan un
simple eslabon en la cadena creativa, Sino que se constituyen
progresivamente en mercados cerrados en si mismos —algo que se percibe
claramente en el sector de las aplicaciones, donde Google y Apple son,

literalmente, marketplaces. Puesto que cada plataforma puede optar por

! https://foro.movistar.com.ar/threads/62048-La-mutaci%C3%B3n-de-la-TV



determinados formatos de archivos y de metadatos, se corre el riesgo de que
se debilite la interoperabilidad y se intensifique la fragmentacion. (Kulesz,
2016)

En cuanto a la territorialidad de los servicios, el sentido de pertenencia adquiere
en cada pais o region del globo un valor particular en el direccionamiento de la
produccion audiovisual, ya que el empresario de medios muchas veces debe encontrar
un delicado equilibrio entre la necesidad de generar productos globales que aborden
tematicas universales y la demanda local que le exige elaborar productos que lleven el

sello de las costumbres.

Palabras finales.

Como vimos de forma muy resumida, la irrupcion de las nuevas plataformas
implica tres marcos analiticos interrelacionados: la dindmica de los mercados y la
evolucion tecnoldgica, las transformaciones en los habitos de los usuarios de los
productos audiovisuales y los nuevos marcos regulatorios que emergen como
consecuencia de la evolucion del sector. Los dos primeros ejes comportan no solo
indicadores fundamentales para la operacion de estas plataformas, como el acceso a la
banda ancha (en el que Latinoamérica se encuentra muy rezagada respecto a otros
paises), sino también la implementacion de novedosas técnicas para capturar audiencias

(segmentaciones basadas en el procesamiento de Big Data).

Nos detendremos, no obstante, en el tercer eje, referido a las regulaciones de
estas plataformas, dado que en los Ultimos afios se han dado debates y controversias en
torno a la necesidad de establecer reglas similares o diferenciales respecto a otros

servicios de TV.

En un escenario incierto, en el que los diversos actores de la cadena de valor
audiovisual revisan sus estrategias en funcién de estos tres factores, las politicas
regulatorias deberian contemplar los cruces y tensiones entre dos paradigmas que entran

en contradiccion (uno tendiente a la liberalizacion del mercado, otro promotor del



establecimiento de gravdmenes y cuotas de mercado). La necesidad de establecer
cargas tributarias diferenciales a estas plataformas surge como consecuencia de la falta
de inversiones en infraestructura en redes de estos actores globales y de la voluntad de
destinar recursos al fomento del cine y el audiovisual. En efecto, a diferencia de los
prestadores por vinculo fisico, de las empresas de telecomunicaciones que brindan
servicios de red y de los operadores maviles, las compafilas OTT no generan empleo
genuino en los paises en los que operan y tampoco contribuyen a desarrollar las
industrias audiovisuales nacionales mediante la produccion de contenido local. Asi, en
Europa las Directivas sobre Servicios de Comunicacion Audiovisual (AVMSD) - entre
las que se puede destacar la Directiva 2010/13/UE y sus modificatorias - actualizaron
las regulaciones previas a fin de contemplar los nuevos servicios no lineales bajo
demanda. En la normativa, se incluye la obligacion de promover obras europeas, aunque
deja un amplio margen para que pais defina la modalidad de implementacion de esta
recomendacion general. Este marco obliga a que las empresas destinen al menos la
mitad del tiempo de emision a obras europeas, y que los prestadores OTT garanticen
que en sus catalogos haya al menos una participacion del 20% de contenidos europeos

(cuota de pantalla televisiva y de produccién de contenidos locales).

Estas regulaciones sin duda constituyen un marco de referencia para estudiar una
futura actualizacion normativa para el sector en la Argentina. Las cargas tributarias
contribuirian a engrosar los fondos de fomento de contenidos de cada pais y
compensarian en parte los recursos que los Estados dejan de percibir por gravdmenes a
la edicién de DVD y videogramas. El usuario se podria verse perjudicado, por la
traslacion del impuesto a los precios, pero los distintos eslabones de la generacién de
contenidos se beneficiarian en gran medida con la inyeccion de recursos a la produccién
audiovisual. En la Argentina, recientemente se ha establecido la percepcion de IVA a
servicios digitales de empresas del exterior, pero los recursos obtenidos por el nuevo
gravamen no engrosan los fondos de fomento al cine y el audiovisual (Ley 27430 de
Reforma Tributaria). Con el precedente de la retencion del 3% sobre el precio neto de
las operaciones de servicios de suscripcion de contenidos online. (resolucion AFIP 593),
que no llego a aplicarse, distintos actores del ecosistema audiovisual promueven el
establecimiento de nuevas reglas y normativas que permitan destinar los recursos
obtenidos mediante los impuestos a las plataformas al fondo de fomento del INCAA.

Sin embargo, aun no han surgido iniciativas regulatorias en tal sentido.
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