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Introduccion

Tras veinte afios de gobierno de Unién por Cérdoba (denominacién utilizada desde
1998 hasta 2015, actualmente denominada Hacemos por Cérdoba) en la provincia es
clara la formacion de una cultura politica especifica tanto en la ciudadania como en sus
dirigentes. A través de un estilo de comunicacion que imbrica campafias electoras,
comunicacion institucional y fuertes personalismos, el partido de gobierno fortalecié su
imagen durante todos estos afios. Estudiar la comunicacién gubernamental es

indispensable para entender el sostenido éxito electoral de este partido de gobierno.

La comunicacion gubernamental es el tipo de comunicacion politica especifica que
utilizan los gobiernos y las instituciones que de ellos dependen, con la funcion de
contribuir en la asignacion de valores en una sociedad busca que la mayoria de la
poblacién acepte esta asignacién valorativa el mayor tiempo posible. Es decir, el
principal objetivo de la comunicacién gubernamental es lograr el consenso, aunque no
sea permanente ni completo, de la sociedad para con el gobierno. La reduccién de
tensiones entre las demandas de la sociedad y las posibles respuestas del gobierno se
logran cuando entre los miembros de una sociedad hay acuerdo acerca de los principios,
valores, normas y deseabilidad de ciertos objetivos de la comunidad, asi como los

medios aptos para lograrlos (Riorda, 2004).

Algunos de los recursos de la comunicacion gubernamental mas extendidos son las
campafas comunicacionales alrededor de programas o de politicas publicas especificas.
La mas reciente “Lideresas para la participacion politica” y el conocido “Boleto
Educativo Gratuito™, entre muchas otras, constituyen acciones de politicas publicas que
son hechos de comunicacion gubernamental en si mismos. Se extienden a través de
publicidad especifica, material informativo, celebraciones o eventos y el
establecimiento de relaciones directas con la comunidad a través del acceso a los

beneficios del programa.



El gobierno construye una identidad a través de simbolos y mitos que se refuerzan a
través de la comunicacion gubernamental y que se reproduce material y simbdlicamente
a través de la implementacion de politicas publicas. EI mito de gobierno es la
metapolitica que trasciende el nucleo, que permanece con menor variabilidad y que
simboliza la direccion, voluntad y justificacion de las politicas, expresandose en cada
accion del Estado (Riorda, 2004). Todos los programas o proyectos pueden presentar
periferias del mito, asi como convertirse en parte representante de este ya que desde el
lenguaje politico y el gubernamental se articula y confirma todo lo que es politico, lo

deseado y lo indeseado

Riorda (2004) plantea que los tiempos de la comunicacién gubernamental se
presentan de forma diferenciada pero superpuesta a los tiempos de la comunicacién
electoral. La comunicacion gubernamental, en términos de argumentos, topicos y
elementos de impacto, no tiene un antes. En la construccién de un sentido de gobierno,
todas las acciones electorales previas tendran influencia en la posterior construccion del
mito de gobierno. Por esto la comunicacion gubernamental goza de ventajas en los
momentos electorales sobre los partidos de oposicion que deben restringirse a los plazos
electorales (Amadeo, 2016).

Al analizar UPC es necesario tener en cuenta la superposicion de los tiempos de la
comunicacion ya que habiendo atravesado seis campafias electorales a la gobernacion y
cinco a cargos legislativos nacionales durante su gobierno la diferencia entre los
momentos de comunicacion gubernamental y de comunicacién electoral se difuminan.
En Cébrdoba la comunicacion gubernamental se imbrica continuamente con la
comunicacion electoral. Las publicidades institucionales sirven para instalar candidatos
y figuras, y la comunicacion electoral tiene una fuerte referencia al accionar

gubernamental para legitimar a los candidatos.

En la actualidad la comunicacion gubernamental encuentra un espacio de difusion
privilegiado en las redes sociales. El gobierno de Cdrdoba utiliza las redes sociales a
través de una fuerte inversién en publicidad. Esto se refleja claramente en la plataforma
de videos de YouTube donde el canal del gobierno si bien cuenta con veintinueve mil
suscriptores y videos con miles de visualizaciones, no cuenta con interaccion a través de
comentarios o “me gusta”. Las plataformas mas usadas son Facebook, Twitter,

Instagram y YouTube. En estas plataformas el gobierno tiene cuentas abiertas y realiza



publicidad con frecuencia. Facebook es la red social donde las paginas institucionales y
de cada funcionario tienen més seguidores. Sin embargo, esto no significa un abandono
de otras formas de comunicacion. La apuesta a la carteleria en las ciudades y rutas
continta siendo fuerte, la realizacion de actos y eventos o entrevistas de politicos en
medios de comunicacion es frecuente, asi como el contacto de funcionarios con los
ciudadanos que en la aplicacion de la politica publica constituyen hechos de
comunicacion gubernamental en si mismos. Todos estos hechos comunicativos se
buscan reflejar en las redes sociales que permiten segmentacion, en caso de ser

necesaria, y medir el nivel de impacto de los mensajes.
Importancia de la agenda de género

Si bien las tematicas de género han mantenido un avance sostenido en su
importancia en la agenda publica hubo un claro salto cualitativo durante el 2018.
Impulsado por la masividad que lograron las movilizaciones del #NiUnaMenos desde
2015 la temética del aborto llego a programas televisivos de gran audiencia. A partir de
esto fueron numerosas las causas que lograron una visibilidad mediatica y que hoy
siguen en debate publico como la reforma de la Ley de Educacién Sexual Integral.
Segln Google Trends, el medidor de las busquedas que se realizan en el servidor de
Google, durante el 2018 el tercer acontecimiento méas buscado en la plataforma fue “Ley
del Aborto” siendo superado solo por “Mundial 2018 en el primer puesto y “G-20" en
el segundo. En las busquedas de nombres propios figura en noveno puesto ‘“Nahir
Galarza” y en el apartado de las bisquedas que comienzan con “que” se encuentra en

cuarto puesto “que es misoprostol”.

En la agenda mediatica del 2018 EIl Destape! marca como la segunda noticia mas
importante al debate por la legalizacion del aborto y en el décimo puesto el
#MiraComoNosPonemos. Mientras tanto Infobae en su anuario de noticias mas
importantes del 20182 incluye la condena a prision perpetua de Nahir Galarza, el
tratamiento de la ley de aborto no punible y el #MiraComoNosPonemos.

Por otro lado en la agenda publica, las redes sociales constituyen un elemento de la

actualidad que, proporcionando un espacio con una llegada directa de los mensajes que

! https://www.eldestapeweb.com/las-10-noticias-mas-importantes-del-2018-n53471
2 https://www.infobae.com/sociedad/2018/12/24/anuario-2018-el-video-de-los-hechos-mas-importantes-

en-la-argentina/
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se quieran trasmitir, no puede ser dejado de lado por los gobiernos. Si consideramos el
grupo etario de 16 a 35 afios de la provincia de Cordoba vemos que hacia octubre de
2017 el 81% tiene una cuenta de Facebook, mientras que en el grupo de més de 36 afios
solo el 49,3% participa, constituyéndose en la red social mas importante de la provincia.
En segundo lugar, se encuentra Instagram con un 52,4 % de usuarios del grupo de 16 a
35 afios y un 14,6% del grupo de mas de 36 afios. Twitter en tercer lugar con un 28,5%
en personas de 16 a 35 afios y un 10% en mayores de 36 afios.®> Por otro lado la
importancia de las redes sociales se refleja en su capacidad de difusion, segun el
informe nacional de Gustavo Cordoba y Asoc.* sobre el #MiraComoNosPonemos, el
79,3% de los encuestados manifestd haber visto alguna denuncia por abuso o violencia
en redes sociales impulsadas con dicho hashtag.

En Cérdoba, el porcentaje de la poblacion de entre 16 y 35 afios llega al 44,8% del
total de posibles electores. De ellos, un 51% son mujeres.® El voto de la juventud sera
definitorio en las proximas elecciones siendo las mujeres las que concentran el mayor
caudal. En el contexto actual atravesado por las redes sociales y la continua crisis de
representacion el voto no puede ser estudiado desde las pertenencias partidarias.

Con las caracteristicas que tomo el debate de la Ley de Interrupcion Legal del
Embarazo, trasversal a los partidos que expresaron posturas individuales de sus
representantes en la votacion del proyecto, hoy las posiciones respecto a tematicas
puntuales de genero tienen la capacidad de movilizar votantes. Un 43,5% de los
encuestados sostiene que tendra en cuenta la inclusion de propuestas sobre igualdad de
género (22,1%), la promocion de la implementacion de ESI en las escuelas (13%) vy la
promocion de la legalizacion del Aborto (8,3%)8. También existen claras diferencias
generacionales ante cuestiones de género, 66% de las personas encuestadas de 16 a 30
afos se muestra “totalmente a favor” o “algo a favor” de la aprobacion de la ley de
aborto legal seguro y gratuito, mientras que en el grupo etario de 31 a 45 afios el

porcentaje se reduce a 53%.’

3 http://gustavocordobayasoc.com/portfolio/redes-sociales-cha-prov-octubre-2017/

4 http://gustavocordobayasoc.com/portfolio/miracomonosponemos-igualdad-y-agenda-politica/

> https://www.perfil.com/noticias/cordoba/el-voto-joven-definira-las-elecciones-2019.phtmi?rd=1&rd=1
6 http://gustavocordobayasoc.com/portfolio/miracomonosponemos-igualdad-y-agenda-politica/

7 http://gustavocordobayasoc.com/portfolio/encuesta-nacional-mayo-2018-aborto/
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En un contexto donde las tematicas de genero tienen impacto en la opinién publica
y en la agenda medidtica, donde se profundiza la utilizacion de redes sociales como un
espacio de debate publico, en el que las mujeres y la juventud son los grupos sociales
con mas impacto por su peso porcentual en el padron y por la penetracion de las redes
sociales, sumada la representacion a partir de tematicas y no de partidos, vemos un
contexto donde la agenda de genero representara un eje que ningun partido de gobierno

puede dejar de lado.
Las mujeres en la cultura politica y la participacion

La cultura politica se puede definir como una sintesis heterogénea y en ocasiones
contradictoria de valores, informaciones, juicios y expectativas que conforman la
identidad politica de los individuos, los grupos sociales o las organizaciones politicas
(Bard Wigdor, 2016). Esta atravesada por las instituciones del Estado y la politica, pero
también por la familia, los vinculos vecinales, las organizaciones en las que se participa,
etc. Esta manera de entender a las culturas politicas asume que se expresan a través de
valores, creencias, juicios y expectativas que pueden ser distintos dentro de la sociedad
e incluso contradictorios. La comunicacion gubernamental tiene un papel fundamental
en su funcion de asignacion y priorizacion de valores, definicion de lo politico y de los
objetivos de la comunidad, asi como en la busqueda de un relativo consenso que

permita mantener el gobierno.

Los esquemas de género que dominan en la sociedad también lo hacen en las
rutinas de produccion y en los contenidos de prensa, television y redes sociales. La
comunicacion politica androcéntrica se caracteriza por asociar a las mujeres con el
espacio doméstico como madres 0 esposas Y a los varones al publico, como agentes de
la accién politica y social. También por la alusion a su situacion marital asociando el
poder a una figura masculina. Incluyen un andlisis de la vestimenta, maquillaje y
aspecto fisico lo que no sucede en caso de los varones y un uso diferenciado de la
actitud politica ante diversas problematicas asociando confrontacion o agresividad al
varon y compasion, cooperacion y honestidad a la mujer no pudiendo ésta utilizar

recursos de confrontacion por el diferenciado costo politico (Vega Montiel, 2007).

La mayoria de los marcos explicativos del liderazgo politico se construyen
pensando en modelos masculinos ya que tradicionalmente se asocian los rasgos

socialmente aceptados como propios de un lider a las cualidades de la construccion



social de la masculinidad. En este sentido no existe un modelo de liderazgo neutral que
resulte valido para explicar el liderazgo de mujeres (Marugan & Ferri Durg, 2013). El
papel de la mujer en la politica continda siendo una singularidad y definiéndose en
oposicion o complementariedad del papel del varon. Esto influye en la significacion de
la participacion politica de las mujeres que se intenta promover desde el partido

gobernante.

El acceso tardio de las mujeres a los derechos politicos se ve reflejado en su
participacion en la politica. En el gobierno de Cordoba, siendo tan escasos los
liderazgos femeninos, su actuacion expresa una parte importante de los valores y
significantes sobre el rol de las mujeres en la politica y la perspectiva de género que
tiene el gobierno. A partir de la Ley de Participacion Equivalente de Genero, de
diciembre del afio 2000, hasta nuestros dias se han ampliado los espacios institucionales
que comunican y producen politica con perspectiva de género: Secretaria de Lucha
contra la Violencia a la Mujer y Trata de Personas, Secretaria de Inclusion Social y
Equidad de Género (hoy Secretaria de la Equidad y Promocién del Empleo), el Polo
integral de la Mujer, Consejo Provincial de las Mujeres vy, el programa méas actual,
Lideresas para la Participacion Politica, entre otros. Sin embargo, esto no se ha podido
traducir en trayectorias politicas femeninas estables, ascendentes y duraderas en el
tiempo. Tampoco se ha logrado que mujeres ocupen los cargos de la intendencia de las
ciudades mas importantes de la provincia. Dentro de la provincia ain no hemos contado
con mujeres gobernadoras y solo una vice-gobernadora: Alicia Pregno en el periodo
2011 — 2015. Hoy dicha funcionaria desempefia una funcion de menor jerarquia como
presidenta del Concejo Provincial de la Mujer, pudiendo interpretarse su anterior cargo
de vicegobernadora como un posible techo de cristal. Es decir, las barreras invisibles, no
escritas, que limitan el desarrollo de las mujeres impidiéndoles ascender en las

estructuras politicas, profesionales, econdmicas, etc. (Bernal & Belanti, 2017)

La insuficiencia de la normativa de cupos se refleja claramente en la disposicion de
los cargos ejecutivos en donde de los trece ministerios ninguno es ocupado por una
mujer. A pesar de ello hay mujeres dentro de Unidn Por Cordoba que ocupan lugares
importantes dentro de la estructura de gobierno: Alejandra Vigo, diputada nacional por
Cordoba e impulsora del programa Lideresas y Adriana Nazario, diputada nacional por
Cordoba. Los espacios ocupados por mujeres son la Secretaria de Equidad y Promocion

de Empleo; la Secretaria General de la Gobernacion, la Secretaria de Lucha de



Violencia contra las Mujeres y Trata de Personas, la Secretaria de Planeamiento y
Modernizacion, la Secretaria de Administracion Financiera, la Secretaria de Educacion,
la Secretaria de Justicia, Secretaria de Promocion y Prevencion de la Salud, la Secretaria
de Coordinacion y Accién Social, la Secretaria de Politicas para Personas Mayores, la
Secretaria de Gestion en Ciencia y Tecnologia, la Agencia Coérdoba Joven, la Agencia
Coérdoba Cultura. Sin embargo, pocas de ellas tienen un perfil de liderazgo politico y
ejercen un rol comunicativo en el gobierno, solo tienen pagina en la red social Facebook
Alejandra Vigo, Claudia Martinez, Laura Rodriguez Machado, Adriana Nazario, Laura

Jure, Julieta Rinaldi, Nora Bedano y Alicia Pregno.
Analisis desde la perspectiva de género de la comunicacion gubernamental
I. La mujer en el mito de gobierno peronista.

Influenciadas por Eva Duarte la mujer en el peronismo tiene un rol claro en el
programa de gobierno y en la sociedad (Imagen 2). Durante el gobierno de Peron lo que
se intentd lograr fue la incorporacion de la mujer al mercado laboral sin que ésta dejara
de lado su rol de ama de casa, madre y esposa. Aunque este modelo plantea la
ampliacién de derechos civicos y laborales para las mujeres, acentta la responsabilidad
definida en el entorno del hogar que con base en el esfuerzo personal logra un hogar
confortable y de admirar (Girbal Blacha, 2006). El rol de la mujer esta indudablemente

atado a la familia, el matrimonio y la maternidad.

Imagen 2. Tweet de la cuenta personal de Alejandra Vigo en referencia al

aniversario de la promulgacion de la ley del voto femenino.®

Alejandra Vigo @alevigo - 23 sept v
a Levantamos orgullosas la bandera de lucha de
los derechos politicos femeninos, no hay
construccion democratica igualitaria y con
justicia social sin el voto y las candidaturas en

Paridad del 50% y 50% de mujeres y de

#SinMujere

“AIBRETA CIVICA -
P ——

desoltens) . L2LLLALTTE.
Levio bve .

8 https://twitter.com/alevigo?s=17
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Los derechos civiles impulsados también tienen una base en la familia, poniendo a
la unidad familiar como el pilar de la sociedad. La mujer argentina tiene el deber de
vigilar el destino del pais desde el sagrado recinto del hogar (Girbal Blacha, 2006). El
rol de Evita como lider reproduce una figura maternal relacionada a la ayuda social a
través de su fundacion y el rol de esposa del lider politico. Esta imagen como esposa del
lider se ve reflejada continuamente en la historia de las mujeres del peronismo y de
otros partidos politicos e implica un lugar subordinado de la mujer ante el lider

carismatico.

En la actualidad dos de las mujeres mas importantes de UPC son o fueron esposas
de lideres de gobierno. Las dos actuales diputadas nacionales por UPC, Alejandra Vigo
y Adriana Nazario. La primera tiene una relacion matrimonial con Juan Schiaretti,
actual gobernador, y la segunda con el fallecido José Manuel De la Sota, ex gobernador,
los dos maximos dirigentes politicos del partido. Si bien estas dos mujeres tienen largas
carreras politicas aun reproducen el estereotipo de la mujer como sucesora del poder del
vardén cuando continuamente en los medios de comunicacion se remarca su relacion con
los dirigentes varones (Imagen 3) y cuando ellas mismas lo remarcan en diferentes actos

de gobierno.

Imagen 3. Titulo del diario La Voz del Interior °

A niciec @ Lodltimo & Popular Lavoz @ & Iniciar sesion

POLITICA CIUDADANOS SUCESOS NEGOCIOS MUNDOD VOS CLASIFICADOS VOYDEVIAJE AGROVOZ CLIMA >

Vigo, sobre las elecciones de 2019:
Vamos a ganar la ciudad capital

( La esposa del gobernador Schiarettily diputada nacional participé de un encuentro de mujeres.
Nazario recordé la muerte de De la Sota a tres meses del siniestro fatal.

La division sexual del trabajo ain se expresa en la division de tareas dentro del
gobierno. Mientras los cargos ejecutivos mas importantes continGan en manos de
varones son las secretarias relacionadas a las minorias, a tematicas de ayuda social y de
la mujer las que estan en manos de estas referentas politicas. Las secretarias mas

publicas a manos de mujeres son la Secretaria de Equidad y Promocion de Empleo y la

% https://www.lavoz.com.ar/politica/vigo-sobre-elecciones-de-2019-vamos-ganar-ciudad-capital
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Secretaria de Lucha Contra la Violencia a la Mujer y Trata de Personas. También otros
cargos ejecutivos como la presidencia del Consejo Provincial de las Mujeres a cargo de
Alicia Pregno, la presidencia de la Agencia Cérdoba Joven a cargo de Julieta Rinaldi y

la presidencia de la Agencia Cordoba Cultura a cargo de Nora Bedano.

El perfil de ampliacién de derechos politicos es un eje que retoma en la actualidad
el gobierno provincial. A partir de la reivindicacion del aniversario de la obtencion del
voto femenino se construye el mito de ampliacion de derechos peronista. En la
actualidad dando un salto cualitativo a la ampliacion de derechos escritos se suman
iniciativas como la camparfia publica “Sin mujeres no hay democracia” y el nuevo
programa “Lideresas para la participacion politica” que llevan adelante mujeres
referentas de UPC en conjunto. Ambas iniciativas proponen una imagen de mujer capaz
y necesaria en la vida pablica, dejando atras el estereotipo que planteaba a la mujer
como lider solo dentro del espacio del hogar y en la rama femenina del partido (Imagen
4y5).

Imagen 4. Publicacion en la pagina de Alejandra Vigo

Alejandra Vigo
7 de noviembre a las 14:30 - @

El viernes 9 sera un hito en |a provincia y el pais. Por primera vez un
Estado, nuestro Gobierno de Cdérdoba, asume un compromiso con ONU
Mujeres, PNUD e IDEA Internacional a través de #LIDERESAS para
promover la participacion de las Mujeres, mejorar |a politica y fortalecer la
democracia.

-
\&
PARA LA PARTICIPACION POLITICA

NG

10 https://www.facebook.com/VigoAlejandra/
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Imagen 5. Carteleria de la campafia #SinMujeresNoHayDemocracia colocada en el

valle de punilla.tt

#SiuMuseresNoHayDemocracia

DUA DE L0S DEFETH0S ROUITICOS DE LAS MUKERES

Respecto a la relacién entre las mujeres y el trabajo, si bien el contexto es muy
distinto al del gobierno de Perdn, ya que se han dado cambios en el rol de la mujer
como madre y ama de casa, las politicas contintan haciendo hincapié en la imagen de la
mujer como madre. Las politicas consisten en Salas Cuna (con gran publicidad a nivel
provincial enfocada en el cuidado de nifios y nifias de la primera infancia), la
posibilidad de ampliar la licencia por embarazo, programas de finalizacién de la

educacion secundaria y de adquisicion de créditos para emprendimientos, entre otras.

La division sexual del trabajo continGa vigente en los programas de
emprendedurismo en donde la mujer puede acceder a un crédito y luego de instancias de
formacion comenzar su emprendimiento. Sin embargo, la imagen mas difundida del
resultado de estos créditos es la posibilidad de generar un emprendimiento en labores
consideradas femeninas o que le permitan a la mujer continuar en el hogar (imagen 6).
También se ve claramente la division sexual de tareas en los talleres de la Escuela de
Verano que ofrece el Polo Integral de la Mujer: accesorios y bijou, mufiequeria en tela,

tejido en totora, automaquillaje etc. (imagen 7)

1 https://www.instagram.com/p/BoRu3jigRfu/?utm_source=ig_share sheet&igshid=s00zos0v2h5h
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Imagen 6. Portada de la pagina de la Secretaria de Equidad y Promocion del
Empleo.*?

(A - N a " 2 G - = =
N NS EUN ' GOBIERNO DE
S °U|DADYPROM T " b \ 7 CORDOBA

DEL EMPLEO

ENTRE TODOS

Imagen 7. Actividades de la escuela de verano de 2019 del Polo Integral de la

Mujer.t3

YY) 2
ESCUELA DE ERANGY.

del POLO INTEGRAL DEIRNINER
VERANO 201% TALLERES

> Actividades Recreativas

i S -+ ACCESORIOS Y BLIOU
> Actividades Deportivas + MU?E%ERE': ENTELA
ey i
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I1. Estereotipos de género en la comunicacion gubernamental

Los estereotipos de genero tienen consecuencias reales y concretas. Son una de las
causas por las cuales las mujeres enfrentan mas obstaculos que los varones para ocupar
puestos de responsabilidad. Muchos de estos estereotipos son contraproducentes con la
participan politica de las mujeres y les asignan lugares especificos. Por otro lado, en
momentos donde la agenda de género cobra importancia y en donde los consensos sobre
el rol de la mujer en la sociedad son puestos en jaque es imprescindible revisar que
estereotipos se reproducen.

El prejuicio hacia politicas mujeres es causa de las actitudes menos favorables hacia
las mujeres lideres que hacia los varones, por lo que enfrentan mayores obstaculos y un
consecuente menor acceso a puestos de liderazgo debido a la dimension descriptiva del
estereotipo de geénero femenino. Las creencias acerca de “como son” las mujeres al
ejercer puestos de poder pueden ser inconsistentes con una dimension deseable de
“como deberian ser”. Al existir esta ambigiiedad entre la mujer ejerciendo el rol y el
estereotipo es muy posible que sea considerada incompetente y sea cuestionada en su

forma de ejercer un cargo publico (Garcia Beadoux, 2018).

Estereotipos de cuidado. La mujer representando al ama de casa, mostrando el
ambito privado como un espacio de liderazgo femenino. La mujer como madre en
actitud sobreprotectora de los deméas (Imagen 8). La mujer pendiente, atenta a las
necesidades de los demds. La mujer sumisa que muestra dependencia a un hombre. La
mujer sensible que sabe escuchar, es sensible y empatica (Panke, Lasulaitis & Pineda
Nebot, 2015).

Imagen 8. Tweet de Alejandra Vigo en referencia a un caso de discriminacion a

una persona trans por un funcionario de la Municipalidad de Cérdoba.*

Alejandra Vigo @alevigo - 25 sept v
Mi afecto y solidaridad con Mimi Maldonado,

discriminada por un funcionario de la
@MuniCba. Una gestion que sigue sin
comprender que #LaCiudadQueQueremos es
inclusiva, igualitaria y sin discriminacion.
#CentroTransCordoba #Cordoba

#EntreTodos
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La mujer como imagen estilizada en el programa de “Coérdoba Tierra de Mujeres
Productoras” comparte un estereotipo que dista mucho de la realidad de las mujeres
productoras del norte de Cdrdoba, sin embargo, la imagen se ha usado en la ciudad de

Cordoba en difusion del programa (Imagen 9).

Imagen 9. Publicidad del programa Cordoba Tierra de Mujeres Productoras

realizada en el edificio del Buen Pastor en el centro de la Ciudad de Cordoba.™®
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Estereotipos de mujer fuerte. En primer lugar, la mujer profesional, destaca su
capacidad técnica y establece una necesaria relacion con el hogar como excluyente o
como complementario. En segundo lugar, la mujer guerrera lider como vocera de otros
grupos sociales oprimidos o ideas de estos. En tercer lugar, la guerrera dura que se
aproxima al rol masculino dando discursos duros y con criticas (Panke, Lasulaitis, &
Pineda Nebot, 2015).

Si bien no hay muchas imagenes de la mujer profesional en UPC, ya que quienes
entran en estos estereotipos suelen ocupar espacios menos visibles de la administracién
publica, el programa “Lideresas para la participacion politica” promueve el intercambio
de las mujeres profesionales, empresarias y emprendedoras (Imagen 10). Esto es un
salto cualitativo a los programas que promueven la imagen de la mujer emprendedora,
pero continuando con las tareas asignadas por la division sexual del trabajo.
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Imagen 10. Publicacién en la pagina del programa Lideresas para la participacion

politica.*®
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Por otro lado, no hay muchas expresiones de la mujer guerrera. En pocas tematicas
las lideres politicas han expresado criticas. Las referidas a las cuestiones de género, para
las que tienen mayor legitimidad por el hecho de ser mujeres y de construir referencias
en la tematica, mientras que los lideres politicos varones no realizan tales criticas
(Imagen 11). Por otro lado, las criticas contra el gobierno de la ciudad de Cordoba, que
son las mas recurrentes, refiriendo a cuestiones legitimadas y compartidas por todos los

referentes del partido (Imagen 12).

Imagen 11. Tweet de Alejandra Vigo.'’

Alejandra Vigo @alevigo - 14 sept. v
Sefor Intendente @ramonjmestre, es tan desafiante la Paridad, que el proyecto

duerme hace 7 afios en el Concejo donde tiene mayoria oficialista y usted s hizo
el distraido cuando podia tomar la decisidn de cumplirlo.  #Paridadya

§ Ramodn Mestre @ramonjmestre

Muy desafiante la participacion de @flaviafrei en la
#MaratonComPel al traer el debate de la mujer en politica.
i#FMNoSinMujeres, esa es la clave!

QO 7 1 64 QO e O

Mostrar este hilo
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Imagen 12. Tweet de Alejandra Vigo haciendo una critica a Mario Negri, diputado

nacional por Cordoba del PRO, sobre los subsidios en trasporte.8

Alejandra Vigo @alevigo - 19 oct. v
Resulta inadmisible que el Diputado @marioraulnegri defienda que los subsidios

al transporte queden UNICAMENTE para Capital Federal y el Area Metropolitana
de BsAs, en contra de los usuarios del interior y de los propios

cordobeses.@CordobaFedera

Estereotipo de la baronesa. Es decir, la “mujer del barén”, la mujer como
excepcionalidad en la politica, ocupando un lugar en un d&mbito que no es suyo y por lo
tanto sus motivos dependen de las relaciones privadas o politicas que mantengan. El
lugar que ocupa o sus logros no son por mérito propio, sino que obedecen al lugar que
ocupan con respecto a un varon. La mujer para estar en politica necesita de un poder

que le sea delegado lo que le quita toda capacidad de agencia (Bernal Olarte, 2014).

Una imagen que ambas diputadas nacionales por UPC hoy cargan y en la que
profundizamos en el apartado de “La mujer peronista”. Si bien ambas mantienen una
trayectoria politica propia los medios de comunicacion no olvidan la relacion marital de
las diputadas con las dos figuras mas importantes del partido. En ningun ambito de
comunicacion gubernamental se hace referencia al vinculo, aunque durante actos

publicos es mencionado por las referentas.
Conclusiones

El gobierno construye una identidad de mujer a través de simbolos y mitos que se
refuerzan a traves de la comunicacion gubernamental y que se reproduce material y
simbolicamente a través de la implementacion de politicas publicas. En el mito de
gobierno los roles y significantes de la mujer alrededor del cumplimiento de los

objetivos de la comunidad y del ideal de gobierno trascienden a cada acto
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comunicacional especifico. Los roles del varon y la mujer se pueden expresar de forma
contradictoria y segmentada, reproduciendo roles de género o yendo contra ellos,
promoviendo la participacion politica o limitandola en distintos &mbitos, buscando el
empoderamiento o la sumisiéon de la mujer y formando parte del mismo universo del

mito.

Los roles y estereotipos de género se traducen en consecuencias materiales para las
mujeres, en techos de cristal para su participacion politica y profesional, en diferentes
proyectos de vida segun la division sexual del trabajo, en el sufrimiento de violencias
simbolicas, econdmicas, psicoldgicas y fisicas por el sostenimiento de estereotipos de
sumision, debilidad y dependencia de la mujer al varén que atraviesan todos los &mbitos
del Estado. En consecuencia, un gobierno que se proponga en sus objetivos la igualdad
de género no puede dejar de lado la perspectiva de género en la comunicacion

gubernamental.

UPC a través de los afios en el gobierno, ha avanzado en la incorporacion de la
agenda de género a través de politicas incrementales. Esto quiere decir que, en tanto se
genere consenso en la sociedad, se realizan los avances y profundizacion de estas
politicas. “Lideresas para la participacion politica” expresa una decision politica del
gobierno, pero también un reflejo de la masividad y aceptacion de muchas de las
demandas de género puestas en agenda. La incorporacion al mito de gobierno de las
politicas con perspectiva de género se da a través de un refuerzo de la publicidad de las

politicas llevadas a cabo por el gobierno y por su consecuente aplicacion.

Sin embargo, la comunicacién gubernamental que ejerce UPC presenta una
basqueda de segmentar el publico de sus acciones. Un ejemplo claro es la Comision
Interministerial de Diversidad Sexual, Género y Derechos Humanos que busca cubrir
demandas que aun generan rechazo en buena parte de la sociedad. La diferencia entre la
jornada “Juguemos Entre Todes” (Imagen 13) y el programa “Lideresas para la
participacion politica” radica, en primer lugar, en el nivel de consenso que genera en la
sociedad vy, a partir de esto, el nivel de publicidad que genera el gobierno. En segundo
lugar, en la capacidad de establecer referencias y simpatias de cara a los préximos
comicios, permitiendo el programa de participacién politica de las mujeres darles un
lugar central a las mujeres dentro de UPC y referenciarlas en una tematica en la que

tienen legitimidad.



Imagen 13. Afiche de la jornada “Juguemos entre todes”, llamativo por el uso del

lenguaje inclusivo.*®
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La comunicacion cuando es emitida por quienes ostentan cargos de poder o por
organos gubernamentales tiene connotaciones performativas contribuyendo a la
construccién de nuestra realidad. Creemos que, con la creciente inclusion en la agenda
publica de las tematicas de género, impulsadas por los movimientos de mujeres y
feministas, la comunicacion gubernamental tiene la tarea de repensar los roles de género
que se trasmiten de forma transversal en sus politicas. A través de este ensayo podemos
visualizar el incipiente pero concreto avance gque de forma incremental desarrolla UPC

en Cérdoba.
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