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Este Proyecto se inscribe en el campo de las investigaciones sobre “industrias
culturales”, y se orienta al mapeo y analisis de la oferta mediatica y cultural de la ciudad de
Villa Maria, considerando su doble dimensiéon econémica y simbdlica, y enfatizando en el
particular valor que adquiere en la actualidad en una “ciudad mediana”, como factor de
desarrollo e identidad cultural. Teniendo en cuenta el crecimiento y la incidencia inédita que
este sector ha tenido en la economia nacional en la Ultima década, lo que ha provocado el
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interés del anterior gobierno y el desarrollo de importantes estudios académicos, el objetivo
principal de este proyecto fue obtener informacién actualizada sobre distintos sectores, y
establecer tendencias en el contexto de Villa Maria, en la doble dimensién a la que aludimos
anteriormente. El equipo ha logrado importantes resultados, tanto en los datos obtenidos,
como en su actividad interna y externa, como explicamos a continuacién, permitiendo la
formacién de recursos humanos a un alto nivel en el campo de los estudios de Comunicacién y
consolidando esta area de estudios en la Universidad Nacional de Villa Maria, en continuidad
con estudios y subsidios previos (UNVM, FONCyT, Mincyt, etc.) y en relacion directa con
diversos actores de las industrias culturales (medios de comunicacion, productores, agentes
culturales, etc.).

Nuestra investigacion se asienta en resultados obtenidos previamente, que confirman
un complejo, intenso y creciente proceso de mediatizacidn de las practicas sociales en la
ciudad de Villa Maria. Una profunda trama de medios de comunicacién atraviesa a todos los
sectores sociales, de manera diferenciada: su correlato es una expansion y una complejizacion
de la oferta, lo que supone la multiplicacién de los actores y modos de organizacién de los
medios de comunicacidn, y un peso creciente de estas instituciones en la economia local. Este
crecimiento de los medios es concomitante a la consolidacidon de este centro urbano como
“ciudad mediana” y al rol que presenta como centro de desarrollo de la regiéon. Por esta razon,
en este panorama, para el desarrollo de nuestro proyecto han sido centrales los conceptos
referidos a “industrias culturales”, “ciudad mediana”, “identidad local”; tanto como la
implementacion de técnicas cualitativas para el relevamiento de datos y de analisis del
discurso para el estudio de la dimension simbdlica, tal como veremos a continuacién. Los
avances se ordenan segun el proyecto inicial, que establecia para el primer afio objetivos
vinculados al estudio de la dimensién institucional y econdmica de los medios de
comunicacion, y para el segundo, un analisis de la dimensién simbdlica e ideoldgica.

En primer lugar, el equipo ha desarrollado una importante tarea de relevamiento
bibliografico, lectura y discusién de materiales que permitieron consolidar y complejizar el
marco tedrico, particularmente en referencia a tres conceptos: “industrias culturales”,
“identidad local” y complementariamente, “ciudad mediana”.

Respecto al primero, es posible afirmar que la dimensidn econédmica de la cultura ha sido un
campo de indagacidon central en los estudios de comunicacidén desde diferentes perspectivas,
pues el desarrollo del capitalismo en su modo nacional primero y global después, marcé
profundas mutaciones. Ya en la década del 40, la dimensidn masiva de los medios de
comunicaciéon y su vinculo con la legitimacién capitalista, generd profundas reflexiones
filosoficas en la Escuela de Frankfurt. En la obra de Adorno y Horkheimer es posible encontrar
por primera vez la categoria de “industria cultural”, sin embargo este concepto tuvo luego un
devenir histérico orientado hacia una perspectiva que, sin dejar de ser critica, intenté ser mas
descriptiva en relacion a las articulaciones entre las l6gicas de produccidn capitalistas con las
formas de la cultura y los nuevos procesos sociales (de condiciones de trabajo, subjetivacion,
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formas del consumo, incidencia de las nuevas tecnologias), tanto en Latinoamérica (a través de
los trabajos de Martin-Barbero, Canclini, etc) como en Europa (fundamentalmente a partir de
la Escuela de Birmingham, y mas recientemente en los aportes de la Economia Politica, en
particular los estudios franceses —Trembley, 1986, 2002, 2008-). Un primer punto de nuestras
indagaciones tedricas ha estado orientado a un relevamiento de esta categoria tedrica. Un
conjunto de autores han considerado la transformaciéon de aquella nocién de “industria
cultural” propuesta por Adorno y Horkheimer en su obra tedrica de la década del 40. Zallo
(1988, 2007), Tremblay (2008, 2009), Bustamante (2009), Raunig (2008), y en Argentina,
Mastrini (2012), Szpilbarg y Saferstein (2014), han sefialado los contrastes con una perspectiva
que alude a las “industrias culturales” en plural, primero, y a las “industrias creativas”,
después. Como seiialan Szpilbarg y Saferstein “el concepto de industria creativa fue utilizado
por los autores para describir este sistema de la cultura que funciona de la misma manera que
cualquier empresa capitalista”. Considerada en una escala global (y ya no local), se produce
una institucionalizaciéon que se vincula con la expansion de la comunicacién y la toma de
conciencia de los Estados nacionales que comienzan a reconocer la cultura como un medio
para el desarrollo. Al destacar el rol que estos rubros presentan como dinamizadores de la
economia nacional, por otro lado comenzaron a ser medidos por oficinas gubernamentales,
sobre todo desde principios de siglo, en este sentido, una parte también de nuestra busqueda
se vinculd con la lectura y discusién de documentos y datos proporcionados por oficinas
gubernamentales (Sistema de Informacion Cultural de la Argentina-SINCA, Direccidon Nacional
de Industrias Culturales de Presidencia de la Nacidn, Mapa Cultural de la Argentina, Centro de
Documentacion sobre Economia Cultural, Sistema de Informacion Cultural del MERCOSUR-
Ministerio de Cultura, Sistema Nacional de Consumos Culturales, Observatorio de Industrias
Culturales de la ciudad de Buenos Aires; algunas con publicaciones periddicas especificas que
proporcionan datos actualizados, como el Atlas Cultural de la Argentina y el Informe de
Coyuntura Econdmica sobre la cultura argentina (SINCA), Dossiers y Anuarios del OIC, etc.). De
esta manera, se hace posible también referenciar el proceso regional al contexto nacional. Los
datos referidos a esta configuracidn institucional fueron relevados en el primer afio de trabajo
del equipo.

En segundo lugar, los datos obtenidos, como veremos a continuacidn, exigieron una
profundizacién en la nocion de “local/regional”, pues es posible observar en la industria
cultural de Villa Maria una alta vigencia de “contratos de consumo” vinculados a la realidad
local. Se relevaron materiales tedricos que nos permiten pensar lo “local-villamariense” como
la configuracion de un “lugar antropoldgico” (en oposicion a los no-lugares, los que segun
Augé son caracteristicos de la sobremodernidad, y que se definen por su globalidad, soledad y
anonimato), como un componente central y potente de la identidad local. Desde una
perspectiva no esencialista y relacional de la identidad (Hall y du Gay, 2002), consideramos que
en la industria cultural de la ciudad se despliegan un conjunto de sentidos que interpelan a los
sujetos en términos de “imaginarios de localidad” (Rusconi, 2010) y de un “lenguaje de la
identidad” (Augé, 1992), generando un cddigo de “reconocimiento” que dota de sentido a las
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practicas cotidianas y los vinculos intersubjetivos (caracterizados como de cercania,
solidaridad, vecindad). Estas configuraciones de sentido fueron relevadas en el segundo afio de
trabajo.

Finalmente, también ha sido central en el marco tedrico de nuestra investigacion la
consideracion del concepto de “ciudad mediana”, a partir del cual es posible comprender el
especifico rol que los dispositivos mediaticos y culturales cumplen en el caso de Villa Maria. Si
bien su tamafo puede variar segin el contexto, existe un cierto acuerdo de que se trata de
ciudades que oscilan entre los 20.000 y los 150.000 habitantes. No son ni grandes metrépolis
ni pequenos pueblos (Michelini y Davies, 2009) y juegan un papel importante como centros de
servicios y equipamientos especializados para una region, configurandose como importantes
centros de desarrollo.Constituyen una mediacidn en los flujos (bienes, informacion,
administracion, educacidn, etc.) entre los grandes centros urbanos y las areas rurales, entre los
espacios locales/territoriales y los espacios regionales/nacionales. Suelen tener equipamientos
educativos, hospitalarios y culturales y deportivos complejos (en el caso de Villa Maria:
terciarios, universidades nacionales, estadios, centros de cultura municipales, realizacién de
grandes festivales y encuentros, atencion de alta complejidad sanitaria, etc.), y ademas, son
ciudades que cuidan su proyeccion exterior y su dindmica cultural interna (Ballet y Jop Torné,
2004). En este contexto, la “mediatizacion” se presenta como un fendmeno que consolida el
rol de Villa Maria como ciudad “intermedia/intermediaria” en la regidon a partir de un
equipamiento tecnoldgico, comunicacional y de informacion que impacta inevitablemente en
el territorio aledafio y el desarrollo local. Proporcionan, ademds, un imaginario que complejiza
tanto la dindmica cultural interna como la construccion de identidad de la propia comunidad,
es decir, moviliza procesos que se vinculan con dindmicas externas (de presentacién frente al
resto de la regién, el espacio provincial y nacional, etc.) e internas (construcciéon de una
identidad local y de un ethos villamariense, diferenciacidon de otros centros urbanos, etc.). En
nuestra perspectiva, y como un componente que serd central en nuestras préximas
investigaciones, asumiremos la definicién propuesta por la UNESCO en la Declaracién de
Lleyda (1999), al definir a estas ciudades como “centros que articulan su propio territorio a una
escala mas local o regional” y que disponen de una fuerte identidad y presencia en una zona,
definiéndolas como “una escala adecuada para ensayar propuestas de urbanidad,
gobernabilidad y sostenibilidad para la ciudad que queremos para un futuro”. En este sentido,
este concepto cumple para nuestra equipo no sélo un rol tedrico sino también programatico,
en la medida en que es necesario prestar atencion académica a este fendmeno poco
estudiado, pese a su importancia actual.

Desde el punto de vista de los datos obtenidos, se cumplié con los objetivos
planteados en el Proyecto. En el primer afio, todos los integrantes del equipo participaron en
un relevamiento (analisis documental y entrevistas a actores claves) con el objetivo de
reconstruir configuracion institucional y econdmica de los medios locales, incluyendo diarios
(3), revistas (6), libros y editoriales (1), radios (32), sitios digitales informativos (2) y canales
locales (3). Estos datos permitieron corroborar los rasgos especificos de una economia de la
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cultura: variedad de configuraciones institucionales (desde mega grupos a publicaciones
artesanales), una oferta multiple, un “servicio de experiencia” (Zallo, 2009), sustituibilidad y
“clonaciéon” de productos, continua innovacion, adaptacién a nuevos lenguajes, y un fuerte
peso de la dimension subjetiva en la definicién de la demanda. En el segundo afio, se avanzé
en el analisis de las configuraciones de sentidos de estos productos, en parte recurriendo a la
nocién de “contrato de lectura” o “dispositivo de enunciacion” (Verdn, 1998, 2004). En este
punto, fueron trabajos en profundidad: sitios digitales (Villa Maria en Vivo y Portal 5900),
canales locales (UniTV y Canal Mirate), radios (de Villa Nueva y de Villa Maria), revistas
(Catedra Libre, Todo Agro, Revista Claves, Revista Wam+Cultural) y el diario local El Diario de
Villa Maria. En todos los casos, se encontraron tematizaciones de acontecimientos de gran
importancia para la comunidad, acontecimentales o no (inundaciones, demanda
socioambiental, economia, jévenes y cultura, desarrollo agroproductivo, realidad local vy
entretenimiento, etc.), lo que provocd la necesidad de profundizar en lo tedrico acerca del
funcionamiento de “lo local”, en un contexto en el cual se hibridan de modo complejo
dinamicas regionales, nacionales y globales.

Desde el punto de vista de las actividades y los resultados institucionales, el equipo ha
sido muy fructifero, consolidando tanto su composicidn grupal como la formacién académica y
de investigacion de cada integrante:

= El Equipo convocé a reuniones regulares en las que se realizaron y discutieron: lecturas
tedricas, implementaciones metodoldgicas, puesta en comun de técnicas y datos
obtenidos, discusién para la formulacidon de nuevas hipdtesis y problemas, puesta en
comun de los textos a presentar en eventos académicos. Estas reuniones fueron claves
para un avance sostenido del trabajo grupal y para la formacion asistida de cada
participante.

= En primer lugar, la totalidad de los integrantes ha participado en congresos
internacionales y nacionales de Comunicacién (ALAS Montevideo, Fadeccos, Red
Nacional de Investigadores en Comunicacidn, Encuentro de Investigadores de la FCC-
UNC), presentando resultados obtenidos en esta investigacién. Asi, tanto estudiantes
como egresados, jovenes docentes e investigadores ya formados difundieron vy
discutieron sus problematicas y resultados en distintos eventos académicos. La
asistencia a eventos implica también un trabajo de produccidn de resefas, papers y
trabajos que se publican en las respectivas Actas académicas, consolidando asi el
ejercicio de escritura académica y el fortalecimiento conceptual y metodoldgico de
cada integrante. Esto redunda en publicaciones académicas que difunden el trabajo en
equipo y fortalecen las trayectorias individuales. Cabe destacar que todos los
asistieron al menos a un evento nacional.

= Esta modalidad de trabajo permitié el avance sostenido del trabajo grupal, y también
una importante formacién de recursos. El equipo cuenta con docentes jévenes,
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estudiantes de los ultimos afios, becarios de Conicet y egresados, articulando en cada
caso con distintos objetivos institucionales. Generé el contexto para la Direccién de
Tesis de Licenciatura en Comunicacién Social (con dos egresados en 2016-2017, y tres
en curso), y el trabajo de cuatro tesistas de Doctorado (Doctorado en Artes-FFyH, UNC;
Doctorado en Comunicacion Social, FCC-UNC; Doctorado en Semidtica, CEA-UNC), uno
egresado en el afio 2017 (Doctorado en Estudios Sociales de América Latina, CEA-
UNC). En este lapso, cuatro alumnos se desempefiaron con Beca como Ayudantes de
Investigacion. Por otro lado, a lo largo de los dos afios, cuatro alumnas obtuvieron y se
desempenaron exitosamente en Becas Estimulo a la Vocacidn Cientifica, generando
una sinergia entre los desarrollos del Proyecto y las problemdticas a tratar en sus Tesis
de Licenciatura.

En relacidn a publicaciones, como se ha mencionado, contamos con publicaciones en
Actas de Congresos nacionales e internacionales (Fadeccos, RedNIC, RedCom), como
asi también con la publicacion de articulos en Centros de Investigaciéon especializados
de otras universidades nacionales que cuentan con carreras de Comunicacion (sobre
prensa y Nuevas Tecnologias en la ciudad de Villa Maria, Instituto de Estudios
Comunicacionales Anibal Ford, Universidad Nacional de La Plata). El equipo participé
con dos articulos en las publicaciones de investigacion organizadas por el IAPCS-
UNVM. Finalmente, los resultados obtenidos fueron sistematizados y profundizados en
el dltimo tiempo, ya en funcién de la publicacién de un libro que cuenta con articulos
de la mayor parte de los integrantes del equipo y que se encuentra en prensa. Con
esto, culmina un trabajo de producciéon y difusion de nuevos conocimientos en este
campo.



Universidad
Nacional
Villa Maria

Instituto de
Investigacion

INFORME ACADEMICO FINAL
Proyectos de Investigacion 2016-2017

VINCULACION CIENTIFICA

2.1. Describir vinculos generados desde el Programa/Proyecto con referencia a demandas
del Sector Productivo.

A partir de los desarrollos tedricos y metodoldgicos de este Proyecto de Investigacién, y del
diagndstico de medios y agendas existentes en la ciudad de Villa Maria, se formulé un
Proyecto de Extensién (afio 2016/2017) orientado a la produccion de un soporte grafico
orientado a consolidar instituciones y practicas locales vinculadas al ideario cooperativo,
teniendo en cuenta las demandas del sector cooperativo en Villa Maria y la ausencia de estos
temas en los medios comerciales. Esta revista (El Acople) permitié resolver una demanda
comunicativa de las cooperativas de la ciudad, ademads de colocar en agenda y hacer visibles
diversas problematicas de la Economia Social y Solidaria de la regién.

2.2. Describir vinculos que respondan a demandas internas de distintas aéreas de la UNVM.

De modo complementario al Proyecto de Investigacidn, se ha implementado un Proyecto
Ventana orientado a obtener informacidn sobre los publicos locales y el consumo de
programacion televisiva local, a partir de una metodologia cuantitativa que da datos precisos y
actualizados sobre gustos, preferencias, expectativas, de las audiencias de Villa Maria. Con
este proyecto, se obtienen datos importantes para las politicas de comunicacién y de medios
publicos impulsada desde la Universidad Nacional de Villa Maria, en este caso, de UniTV, al

generar informacién sobre preferencias de programacion en las audiencias locales.

PUBLICACION EN REPOSITORIO DIGITAL DE LA UNVM

AUTORIZO LA PUBLICACION DE ESTE INFORME ACADEMICO FINAL EN EL REPOSITORIO DIGITAL
DE LA UNVM: Sl




