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RESUMEN

De la indagacién de las agendas publicadas de los medios de proximidad durante la etapa
inicial del Aislamiento Social, Preventivo y Obligatorio surge como dato saliente que si se
plantea un enfrentamiento entre los ejes tematicos salud y economia lo sanitario
monopolizé las agendas a partir de fuentes oficiales, situacion que recién empezd a
modificarse a partir de la primera extension de la cuarentena. Otra particularidad es que el
planteo de la situacion econdmicano se dio desde lo local a lo nacional sino que se
construy6 en sentido opuesto.

Este estudio es de tipo descriptivo y se inscribe en el campo de la produccién de la noticia
de la prensa escrita, elegida por sobre el resto de los formatos por sus caracteristicas mas
estables y de mayor trascendencia en la posibilidad de fijar agenda sobre todo en contextos
de proximidad. Indaga sobre las tapas de los tres diarios de mayor circulacion en el interior
de la Provincia de Cérdoba en el periodo comprendido entre el 20 y el 31 de marzo, a partir
de las noticias publicadas en tapa y vinculadas con la pandemia por el coronavirus. Lo hace
desde la posicion de que la tapa de cada medio grafico de aparicion diaria configura la
propuesta de realidad que se hace a los lectores con quienes se plantea un “mundo posible”
(Alsina) que se presume compartido. El objetivo es determinar a partir de la primera etapa
del ASPO en qué momento, de qué manera, asociada a que fuentes y a partir de que tipo de
construccion discursiva aparece en la agenda mediatica la situacion econdmica que se
agravd como consecuencia de la pandemia. Este trabajo se inscribe en el proyecto de

investigacion “El lugar y las voces del conflicto en las agendas publicadas".
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PONENCIA

En marzo el mundo cambi6 para siempre. El anuncio del Presidente Alberto Fernandez del
19 de ese mes, tras la firma del Decreto de Necesidad y Urgencia N° 297/2020, concentrd
las agendas publicadas de todos los medios de comunicacién del pais. Ese momento marco
el inicio del Aislamiento Social Preventivo y Obligatorio (ASPO), que por entonces
significd una cuarentena estricta como respuesta a una pandemia por coronavirus que
rapidamente se expandio por el mundo y por el pais, aunque tardoé un poco mas en llegar a
nuestra region.

Ese cierre de actividades, sobre todo en esa etapa inicial, tuvo amplio apoyo popular, que
fue perdiendo parcialmente a medida que pasaron los dias y a medida que los impactos de
esa paralizacion econdmica inevitablemente se sintieron en los bolsillos, llegandose incluso
a plantear una falsa dicotomia entre salud y economia, como si los enfermos y muertos
pudieran consumir, o pudieran cumplir con su jornada laboral.

Sin entrar en esos debates, este trabajo indag6 sobre la forma en que esa situacion se reflejé
en las portadas de los medios de comunicacion de mayor circulacion de esta parte del pais,
entendiendo que las portadas de los diarios de aparicion diaria configuran una propuesta de
realidad para las audiencias, en el objetivo de proponer sentidos que se suponen
compartidos. El analisis alcanz6 a los tres medios graficos de mayor circulacion del interior
de Cordoba.

Pero para llegar a ese punto primero es necesario introducir una serie de conceptos que
resultan basicos para la comprensién del enfoque tedrico y metodoldgico, ademas de buscar
los antecedentes de investigacion:

Los medios construyen la realidad. Son los que eligen los hechos que, ya construidos como
parte del discurso de la informacidn, se convierten en las agendas publicadas, proponiendo
también una jerarquizacion para ellos. En definitiva esa agenda publicada, que se construye
sobre lo que Miguel Rodrigo Alsina (1989) llamé el “mundo real” (el mundo de los hechos,
de lo que pasa), resulta de la seleccion que hacen los y las periodistas a partir de los valores
noticias que retinen esos acontecimientos que se consideran potencialmente noticiables y

por ello de posible interés para un publico meta.



Esa eleccion también es impactada por un complejo entramado en el intervienen rutinas
laborales, posicionamientos ideoldgicos, y linea editorial del medio, entre otros. Son todos
elementos que dejan su huella en la noticia ya construida, a pesar de los esfuerzos
discursivos que se hacen en la enunciacion para invisibilizarlas e incluso invisibilizar al
propio periodista para generar la falsa ilusion de que no hay mediacion entre el hecho y la
noticia que lo cuenta.

Asi la informacion no es sélo el producto de una manera de narrar que se organiza segun
tiempos, espacios, géneros o formatos, sino que también es el resultado de una forma de
organizacion del trabajo periodistico y un posicionamiento ante los hechos, lo que es
determinante para la eleccion y jerarquizacion de unos acontecimientos en detrimento de
otros. Més alla de que se quiera presentar ese recorte como el Unico posible, es necesario
tener en claro que esto no es asi.

Esto desde la perspectiva socioldgica del Newsmaking, particularmente de Gaye Tuchman
(1983) y Stella Martini (2000), y los desarrollos sobre los valores noticia de autores como
Mauro Wolf (1994) o Mar de Fontcuberta (1994), y ya en el plano nacional, los de la propia
Stella Martini (2000), Lila Luchessi (2004), entre otros.

Con ese marco, este estudio de tipo descriptivo se inscribe en el campo de la produccion de
la noticia de la prensa escrita, elegida por sobre el resto de los formatos por sus
caracteristicas mas estables y de mayor trascendencia en la posibilidad de fijar agenda
sobre todo en contextos de proximidad. Indaga sobre las tapas de los tres diarios de mayor
circulacion en el interior de la Provincia de Cordoba en el periodo comprendido entre el 20
y el 31 de marzo, a partir de las noticias publicadas en tapa y vinculadas con la pandemia
por el coronavirus.

Se trata de los diarios Puntal (Rio Cuarto), La VVoz de San Justo (San Francisco) y El Diario
del Centro del Pais (Villa Maria), y se centra en ese primer periodo del Aislamiento Social,
Preventivo y Obligatorio (ASPO).

Lo hace desde la posicion de que la tapa de cada medio grafico de aparicion diaria
configura la propuesta de realidad que se hace a los lectores ante quienes se plantea un
“mundo posible” (Alsina) que se presume compartido. El objetivo es determinar a partir de

la primera etapa del ASPO en qué momento, de qué manera, asociada a qué fuentes y a



partir de qué tipo de construccién discursiva aparece en la agenda mediatica la
situacion econdmica que se agravé como consecuencia de la pandemia.

También incorporando un nuevo concepto: medios de proximidad, que si bien encuentra
antecedentes en la definicion de César Arrueta (2010) sobre los que mencioné como
“diarios de periferia” prefiere ubicarse no como la periferia del centro (entendiendo en esa
ubicacion a los medios de circulacion nacional con sede en la Capital Federal) sino a partir
de estos medios pensados en clave local, publicaciones que no constituyen medios
hegemanicos en el escenario nacional pero que si tienen relevancia en las regiones en que
se producen y circulan.

Los medios graficos bajo analisis relinen esas caracteristicas y son diarios de proximidad
que construyen su agenda publicada a partir de datos noticias anclados en la centralidad de
la proximidad geografica como valor bésico, con el condimento de ser una proximidad
geografica geolocalizada (Corradini, 2019), entendida de esa manera porque no s6lo hay
una preocupacién por pensarse en clave local sino también por marcar una
georreferenciacion dentro de esa localidad identificando barrios, plazas, lugares e
instituciones conocidas.

Esto, a su vez, se enlaza en un segundo condimento que tiene que ver con el protagonismo
del QUIEN, en tanto sujeto de la accion, protagonista conocido y cercano. Hay un quien
que por pertenencia, funcion o rol social resulta conocido y reconocido, que convierte en
noticia lo que hace o dice.

Si la noticia es construccion de la realidad, las agendas publicadas apuntan a ser una
propuesta general de esa construccion, una porcién del acontecer diario que se elige contar,
coémo contar e incluso qué relevancia darle, tratando de definir qué puede resultar mas
interesante, pero que a su vez, por compartida e histéricamente situada, se ubique como la
Unica posible.

El medio sabe (o cree saber) para quien escribe, qué quieren leer sus audiencias, cuales son
sus intereses, qué piensa, que espera, es lo que se denomina contrato de lectura.

Es por eso que si se trata de un andlisis de medios graficos de aparicion diaria, la maxima
expresion del “mundo posible” (Alsina) que se propone es la tapa, en tanto sintesis de las

altimas 24 horas.



Por eso la decision de trabajar sobre las portadas, a sabiendas de que de la indagacion de las
tapas surgiran datos salientes. Como se dijo, en el caso de este trabajo se apunta a
identificar de qué manera aparecieron salud y economia como ejes tematicos, de la mano de
qué informaciones y a partir de qué fuentes. Y reconocer si en esa primera etapa ya
aparecian desde un planteo dicotomico.
Para este trabajo se analizaron 36 tapas con un trabajo de relevamiento centrados en esas
categorias. Y estos son algunos de los hallazgos:
-En primer lugar cabe sefialar que en general se observan regularidades entre los tres
medios bajo analisis.
-En La Voz de San Justo, la portada del 20 de marzo avanzo en una interpelacion directa al
lector pidiéndole “Quedémonos en casa”. La situaciéon econdmica, o tangencialmente
vinculada a la misma aparece en tapa por primera vez el 22 de marzo con el texto “Una
ciudad casi desolada”, y una foto del sector céntrico desierto. Pero con un enfoque desde la
inactividad social sin menciones sobre la economia.
-Al dia siguiente se publica en tapa una actividad econémica, aunque también con un
enfoque de servicios al indicar el horario de atencion para comercios y supermercados.
Dias después, el 27, si aparece con fuerza la actividad econdémica con dos temas que
ocupan mas de la mitad de la portada:

e “El Parque Industrial tiene el 90 por ciento de las empresas paralizadas”

e “Una crisis que golpea el corazon del comercio de barrio”
Y a partir de alli hay una recurrencia en la aparicién de temas econémicos, pero nunca
planteados en oposicion a la salud y siempre a partir de fuentes nacionales con temas
nacionales que si bien impactan en el plano local, no son mirados desde esa perspectiva.
So6lo excepcionalmente la mirada es en clave local
Algunos ejemplos:
La Voz de San Justo:
El 28:
“Cooperativas financiaran la energia pre-paga”
“Gastronomicos piden ayuda al Municipio”
29:

“El Municipio controla precios”



30:

“Congelan alquileres y créditos hipotecarios hasta el 30 de septiembre”

31:

“Garcia Aresca anuncia medidas de alivio impositivo”

“Vuelve el trueque”

Esta situacion se repite tanto en El Diario del Centro del Pais y en Puntal.

El Diario del Centro del Pais

La tapa del 20 de marzo fue tipo poster. Asi titulo y foto principal correspondieron al
Presidente Alberto Fernandez con el anuncio del ASPO: “Argentina a cuarentena”.

26: Dos titulos secundarios: “Cadetes habilitados”, “Sobreprecios”

28: “Son 1500 comercios cerrados por la cuarentena”

30: “Preocupa la abrupta caida de la construccion”.

Puntal:

En este diario la agenda local vinculada a la economia esta ain mas distante con apenas dos
apariciones en los dias posteriores al DNU de la cuarentena. Si tuvieron su lugar las
medidas que se fueron tomando a nivel nacional. No se observd proceso de localizacion
(Corradini 2020), las fuentes todas nacionales y no se puntualiz6 la situacion econémica
salvo un par de excepciones.

Marzo:

20: Titulo y foto principal correspondieron al Presidente Alberto Fernandez con el anuncio
del ASPO: “Cuarentena total”. En un titulo secundario se leyd: “Situacion local en
supermercados” con enfoque de servicio; y en otro “Farmacias abiertas”.

24: “Empleados informales y monotributistas recibiran 10 mil pesos”

25: “Intiman a grandes cadenas a retrotraer precios”

26: “Congelan alquileres”

28: “Nacion envia a la Provincia 528 millones para afrontar la crisis”

29: “Llamosas dijo que si no se bajan los precios habra clausura de comercios”

31: “Industria del software alerta por corte en cadena de pagos”

En todos los casos fuentes son oficiales en su mayoria, reproduciendo lo que ya se describid

como institucionalizacién de las agendas publicada (Corradini, 2018), esto es que las voces



a las que se recurre en busca de informacidon pertenecen a instituciones reconocidas,
mayoritariamente gubernamentales.

La Voz de San Justo es de los medios bajo analisis el que méas se ocup6 de la situacion
econdmica local, aungque no pudo evitar que la agenda econémica nacional le compitiera,
toda vez que muchas de las medidas mas importantes se tomaron a nivel nacional para
luego si bajar a los territorios locales.

Ya una pista del perfil que mostrarian los diarios en los dias posteriores lo dio la cobertura
del anuncio de la cuarentena y que se repitio en los tres medios bajo analisis. Los tres la
cronicaron replicando la informacion de agencia.

El que sigue es un fragmento de la publicacion de El Diario del Centro del Pais del 20 de
marzo 2020:

“El presidente Alberto Fernandez declar6 la cuarentena total desde medianoche y hasta el 31 de
marzo por el avance del coronavirus que tiene ya 128 casos en el pais.

Nadie puede moverse de su residencia y todos tienen que quedarse en sus casas", subray6 el
mandatario”, al anunciar un Decreto de Necesidad y Urgencia (DNU) que se publicara en las
préximas horas y que establece el "aislamiento social preventivo y obligatorio” desde el primer
minuto de hoy hasta la medianoche del 31 de marzo.

"Es hora de que comprendamos que estamos cuidando la salud de los argentinos"”, enfatiz6
Fernandez, quien estuvo flanqueado durante el anuncio por los gobernadores Omar Perotti
(Santa Fe), Axel Kicillof (provincia de Buenas Aires) y Gerardo Morales (Jujuy), ademas del
jefe de Gobierno portefio, Horacio Rodriguez Larreta.

El mandatario justific6 también el adelantamiento de los feriados en el objetivo de que los

"efectos" que el aislamiento tenga sobre la economia "sean lo menos dafinos posible".

En la misma noticia se habla sobre los comercios, pero desde una perspectiva de servicios:

Los comercios que estaran abiertos

Asimismo, detallé que durante el periodo de vigencia del DNU los negocios de cercania
permaneceran "abiertos”, en referencia a "almacenes, supermercados, ferreterias, farmacias y
articulos de higiene y limpieza".

Durante la cuarentena las personas podran salir para hacer lo estrictamente necesario, como
proveerse de alimentos y medicamentos.

"Van a seguir teniendo abiertos supermercados, negocios de cercania, farmacias, pero desde la
0 hora de mafiana" las fuerzas de seguridad "estaran controlando a quien circula por las calles",

dijo el presidente.



Y se marca el apoyo de todos los gobernadores
Del encuentro participaron, ademas, los mandatarios Arabella Carreras (Rio Negro), Oscar
Herrera Ahuad (Misiones), Sergio Ziliotto (La Pampa), Mariano Arcioni (Chubut) y Gildo
Insfran (Formosa).
También estuvieron Juan Manzur (Tucuman), Adolfo Rodriguez Sad (San Luis), Gustavo
Valdés (Corrientes), Sergio Ufiac (San Juan), Gustavo Bordet (Entre Rios), Jorge Capitanich
(Chaco), Gustavo Séaenz (Sala), y Gerardo Zamora (Santiago del Estero).
Tras expresar su "agradecimiento™ a los gobernadores, Fernandez anuncié que junto a los
mandatarios provinciales se conformé un "gabinete federal" que atendera la "evolucién de la
pandemia y el problema econémico" derivado de las medidas de restriccion.
Al respecto, el mandatario admiti6 que "la economia se va a ralentizar, y en esa lentitud vamos
a tener menor actividad, recaudacion y problemas fiscales que resolver".
Asimismo, anuncié que en los proximos dias se pondran en marcha "normas"” que "alivien" la
situacion del sector informal de la economia.
Ademas de pedir la "maxima responsabilidad™ a los ciudadanos portefios y los bonaerenses --
los habitantes de los distritos donde mas casos de coronavirus se registraron-, el presidente
definio que el objetivo es "pelear” en dos frentes, en referencia a la "pandemia y la psicosis".
"Colaborar es exigirle al vecino que se quede en su casa. Si nos preservamos todos, el contagio
sera menor", enfatizd.
La reunion, que se prolongd por mas de cuatro horas, habia sido un pedido de los
gobernadores, que reclamaban una norma de estas caracteristicas para evitar la propagacion del
virus en el territorio nacional.
Por Gltimo, Fernandez les pidi6 un "compromiso” a los periodistas para colaborar en la

difusion de las normas que deben cumplirse.

También se anticipan medidas para el sector informal y monotributistas

El presidente anticipd anoche que "en los préximos dias se dictardn normas para los
trabajadores informales y para los monotributistas que deban desarrollar sus actividades".
Fernandez no detalld los topicos que incluiran las normas de excepcion para los trabajadores
del sector informal de la economia y para los monotributistas.

El anticipo fue realizado esta noche por el jefe del Estado, en el marco de las medidas de
"aislamiento social preventivo y obligatorio” que comenzard esta medianoche y que se

extendera hasta el 31 de marzo inclusive para mitigar la expansion del coronavirus.



Obsérvese que incluso las medidas para el sector informal y monotributistas se informan
desde un enfoque que las vincula con protocolos de accion para evitar contagios y no sobre
el impacto que la menor cantidad de actividad econdmica tendrad en los ingresos de ese
sector. No pas6 lo mismo con la lectura politica al apoyo de los gobernadores de distintos
signo partidario a la decision del Presidente Alberto Fernandez.

Asi puede decirse que de la indagacion de las agendas publicadas de los medios de
proximidad durante la etapa inicial del Aislamiento Social, Preventivo y Obligatorio surge
como dato saliente que si se plantea un enfrentamiento entre los ejes tematicos salud y
economia en esa etapa no existié ya que lo sanitario monopolizo las superficie redaccional
de los medios a partir de fuentes oficiales, situacion que recién empez6 a modificarse en
consonancia con las sucesivas extensiones de la cuarentena. De hecho no hubo tal planteo
dicotdmico sino un consenso absoluto sobre la prioridad sanitaria, sin que se levanten voces
que lo cuestionen. Esto pese a que el coronavirus concentrd el 90% de las agendas
(Observatorio de Medios de la Universidad Nacional de Cuyo), con excepciones dadas
Unicamente por acontecimientos de marcada noticiabilidad, tal como sucedi6 en Villa
Maria con un hecho policial (“Ex presidiario villamariense fue apufialado y esta en grave
estado en el Hospital Pasteur” que fue titulo principal del diario del 22 de marzo).

Lo demas fue todo Covid desde las méas diversas aristas: personas locales varadas en otros
paises, clinicas preparandose para las nuevas demandas sanitarias, controles, detenidos por
romper la cuarentena, primeros casos positivos, entre otros.

También se dio cierta imposicion de lo nacional por sobre lo local en relacion con los
temas, incluso la paulatina aparicién de temas econémicos se produjo desde lo nacional a lo
local, y no viceversa, situacion atipica para los medios de proximidad.

Lo econémico no apareci6é de inmediato, llegd a partir de lo los medios nacionales y no se
percibid desde la calle a partir de la realidad del kiosco, la despensa, la carniceria. Esto
podria explicarse desde el hecho que el virus impact6 sobre dos elementos centrales en la
practica periodistica: la posibilidad de la calle para la busqueda del dato noticia y también
el encuentro entre pares en la Redaccion, entendida en sentido amplio mas alla del formato,
en lo que es un proceso de retroalimentacion que resulta vital para la propia practica.

Asi cambiaron procesos y rutinas para un periodista que ademas sumo el desafio de surfear

esta agenda Unica monopolizada por el virus, en la que adquirieron vital protagonismo las



voces oficialices pero con posibilidades de encuentro limitadas por la propia pandemia. Y a
esto sumo la necesidad de sortear el propio temor al contagio y acostumbrarse a trabajar
con medidas seguridad. Asi se perdio la clave local en la percepcion de la proximidad
geografica.

La agenda nacional se impuso sin que medie ningun mecanismo de localizacion (Corradini
2020), que es el que consiste en “hacer local un tema que esta en la agenda nacional a partir
de darle un anclaje territorial desde voces locales reconocidas”. Esto en general se condice
con temas de mucha difusion en las agendas provinciales, nacionales e incluso
internacionales. Es una estrategia que representa un desafio, porque implica encontrar
“socialmente relevantes” (Atorresi 1995) para los més diversos temas.

En definitiva, salud vs. economia es un planteo dicotomico que llegé a posteiori, a partir de
las sucesivas extensiones del ASPO y también de la mano de las agendas mediaticas
nacionales. EIl impacto que la crisis tiene y tendra en las economias locales y regionales
aparece como noticia en las agendas locales recién después de eso configurando un
fendmeno que ratifica la centralidad de los medios en la construccion de los sentidos que
circulan en una sociedad pero planteando como necesidad la de priorizar las agendas

propias por sobre las impuestas por medios masivos de otras jurisdicciones.
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